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Sammendrag

Dennemasteoppgaven er et bidrag til den akademiske diskesjomndthvordan
teknolayisk utvikling skapeutfordringer for tv ogendringeri medies innhold,
distribusjonog funksjon En diskusjorsom har foregagiden millenniumskiftetl nyere
tid handlerdiskusjonerom hvordanmedietnatilpasser segn ny viral hverdagned tv
pa flele plattformer Tekstentar for seg de norske-twisense digitale utviklingog
hvordan flyt benyttes for & skape samspill melldike plattformer ved hjelp awen
programflateanalyseom er bade lineger og digit&ttudienundersgker hvordanlike
tradisjorelle programleggingsteknikker og prinsipper héit viktigere, mindre viktig

og videreutviklet i dagens sendeflatéradisjonelle programleggingsbegrep vedvarer

og nye blir introdusert.

Fokuset til de norske thiusene har skiftet fra ngye lineger progiegging til en samlet
programkatalog og felle®randi i mal om a skapet unikt tvunivers.Hapeti dagens
tv-landskap er & beholde seer innenferrespektive tuniversengheller enn pa den
enkelte kanalStrategsk utvalg av programg programleggig brukes aktivt for a ikke
miste seer til andre tunivers strammetjenestasller kanalerOppgaven drgfteog
analyserede forskjellige programlegggsteknikker og strategier som brukes i bade
lineaer og digital tvpa bakgrunn av innsamlet data fra dkei 2017 | analysergftes
nyetendenseog begrep norskprogramleggindgrem. Slik kartleggs en oversikt over
hvordannorsk programleggingg strategrbeidhar endret segtter innfgringen av
internettbaserte tfjenester
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Det nye tvuniverset

Innledning

Hva er egentlig tvEt spgrsmal som tidligere hadde veert ldiesvae. Nar tv ble
innfart i Norge i 196Mle begrepet brukor & beskriveet audiovisuelt apparagn boks
som mottok fiernsynssignalesignalersom gjorde den i stand tilrdotta og vise
audiovisuelt innholdDette innholdet ble utelukkendest pa det stasjoneere
fiernsynsapparatehvor innhotlet varfornandsbestemt aVRK. Slik er det ikke lenger.
Internetf og medfarendénternettdistribuert tver velkjene fenomensom har tatt
verden med stornDe nyedigitale mediene pavirker de gamle fundament&é.hva er

egentlig tv i dag?

fiViewers fa@ more content choices, more options in how and when to view
programs, and more alternatives for paying for their programming. Increasingly,
they have even come to enjoy the opportunity to creatéite ms €Lbtx, e s 0
2014 s.5)

En strammetjeneste er griernettbaserjenestenvor brukere kan stramme musikk
ellervideoover internettVed internettbaserte #fenester er deres audiovisuelle

innhold oftelikt det som vises pa lineaer,tmen kan ogsa inneholde annet innhold, som
film. Alle de norske tvshusene har strammetjenester tilknyttet sine kanalfamilier.
Tjenester kan vaere badkostnadsfri ogaliment tilgjengelig, slik tilfelle er meNRK

TV og Viafree.Eller de kan veere abonnementsbasert og tilgjengelig i bytte mot en

manedavgift somViaplay, Sumoog Dplay.

Statistikk viser at nordmenn brukeser og mer av tiden sin g&rgmmetjenester, bade
lovlige og ulovlige for vaert ar som gar. Samtidig viser den en kontinuerlig nedgang i
lineaer tvtitting (Kantar, 2018b)l 2017 strammet aldersgruppen28ar tv eller film-
innhold oftere enn de sa pa lineeer tv (Kantar TW&lienorge, 207). Internettbaserte
tv-tjenester gir taff konkurranse til lineaer Soesielt i de yngre aldersgruppene, men

ogsai resten av befolkningewker bruken av internettbasettetjenester ar for aDe

! Neermere beskrivelse av de norske strammetiengkknyttet tvhusene kan sees under Portéaler
internettbaserte ttjenesteii Norske strammetjenester



lineaereseertallene faller drastisktakt med befolkningengkendebruk av internett
Internettdistribuert tgir en frihet lineaer tv ikk&an gi, nemlig at publikum selv

bestemmeoverbade tidspunkt og innhaldlalle fall til en viss grad

Flere akademikere og journalister har spadohédiets detl Til motsetning forstar
Amanda Lotz tvmediet sontrevolusjonerbog pa vei til & bli totalt seerbestemt (2014).
Til tross for begge disse holdningene og den gkende populatitetge digitale

medierslar lineserav-sendingegamle seerrekordeq kinofilmerkan i 2018ennasla
tidligere gskonomiske suksessrekord#lik tilfelle varnarF ar men KpP1&Endi s 6
sesongfinalened 1,5 millioner lineeere seest® TV 2s tidligere seeeskordogi mars
2018narBlack Pantheble den mest innbringende superheltfilmen noensinne
Paradoksalt kan vi ssksempler p&adelineaer tvs suksess og mgthg i samme
periode.Suksess fordi deradisjonellenedieneennaslar tidligere seerrekorder og
nedgang da statistikken apenbart viser at internettiedigrester stjeler bade seere og

tid som tidligere ble brukt pineaer tvtitting.

EnnasamlerNorgeseg rundt tvapparatet vedtgrre nyheter som terrorangrep og andre
ekstraordinaere hendelser eel’ed sportsarrangement og HnealitykonkurranserSlike
sensasjonelle sendinger skaper en spesiell opplevelse ved a se noe aller fgrst, sammen
med dem som mottar innholdet ngyaktig samtidig som degBetie bevarer tv

mediets tradisjonelle bruk ogprettholdelineaertvs status som massemedium.
Internettdistribuerte aviser og-tienester truer ogsa formen for tradisjonell bruk ved a
ha tilby muligheten til & fungere som massemedium ved a speile de tradisjonelle
mediene, men via en annen distribasjplattform. Selv om tvs status vedvesem
massemediunblir medieti konvergens med internedt elektronisk bibliotekvor et
segmentersamfunnjakter etterspesifikt innholdLotz, 2014: 5)Internettbasert tv era
oftetilgjengelig direkte pa tapparatet og kan dermed erstatte de linecekanalene

fullt ut, i teorien.

«TV-selskapene opplever et nytt konkurransebilde, og med det falger

muligheten til & gjenskape seg gjennom stramming. Da er det viktig & satse pa et

2 Diskusjonen rundt tmediets fremtid kartlegges ytterligere under Norskhistorie i korte drag Er tv
dgden neer?



variert tilbud, hvor man dekkédde linezere og ikkénesere behovp Salve
Jortveit (Kantar TNS, 2018)

| sitatet over indikeres detlineaer tv og ikkdineger tv har to vidt forskjellige
funksjoner. Den ene dekker en type behov og den andre et ¥issettyper
programformat og sjangrkanoppnaulike popularitetsgrader pa ulike plattformeren
det betyr ikke tlineeer tvog ikkelineaer tvharsapass store ulikheter at de dekker to
ulike grunnleggendbehov.De forskjellige plattformene tilbyr samme innhalg
liknende opplevelsdermedkan begrepeniéke brukes som motpoldil hverandre
Sitatet klargjgtikevel hvordan programleggiray strategisk tekninma endres i en ny

tv-hverdagog at @t eretbehov for & undersglde ikkelinezere plattformene naermere.

Figur 1. Bruk av strammetjeneser gjennom dggnet, dekning

(Kantar TNS, 2018b)

| 2017 gjennomfarte Kantar TNS undersgkel@érimerhvor defulgte 2395 personers
mediebruk i halvtimesintervaller gjennom en hel kgur 1 viser hvor mange minutter
strammetjenester ble benyttgennomsnittlig hver dagJndersgkelsen konkluderte
med at strammetjenester stjelerttitligere brukt pdineaer v. Den norske befolkning
brukte dobbelt s& mye tid pa strammetjends26i17,som i 2014 For fire ar siden
strammet vi i snitt 25 minutteom dagen. Na er dette doblet til 50 minutfen stgrste
forskjellener at de over 50 ogséa har begynt a benytte seg av tilbudet pavioett
tendensefgrst var synlig ide yngre aldersgruppenaternetdistribuerttv blir stadig

merimplementeri nordmenns hverdagiavhengig av aldersgruppdetilngrer.Dette



medfgrer at thusene ma fokusere pa & utvikle sine respektive strammetjenester og

promotere dem tilstrekkelig.

Med oppstarten av Youtube i 260%g inntoget av strammetjenesteom i Norgeor
alvor startetmed Netflix i 2012, har twvanene tinordmenrendret seg drastisk2010
hadde aldri far sa mange sett pa norsk tv en gjiennomsnittsdag, med en andel i
befolkningen pa 82 prosent. | 20k4m toppunktet pa hvor mange minutter som ble
brukt p& mediet hver dag med 157 minutter (SSBj den fagrste norske-sendingen
gikk pa luftenog frem til detteskte bade antall minutter og andel i befolkningen i en
jevn utvikling. Etter2010/2011ser vi en kontinuerlig nedgang i lineaer seing, og en

gkerde bruk avinternettdistribuertv.

I bokenTvi en innfaringskriverGunnEnli, Hallvard Moe, Vilde Sundet oglrine
Syvertsenxden virkelige suksessformelen ved tv er ikke det enkelte program, men
maten programmene er sammenkoblet pa» (2010, s.Af5@jogram er satt sammen
en utvalgtrekkefalge uten mulighet for endring fra publikums sdenikt for lineaer

tv. Detteerikke tilfelle for deinternettbasertev-tjenesteneStrammetjenestene er fri
for struktureré sendeskjema og preges av sin pubtisstyrte natulOm en sammensatt
programflate er det som skaper tvs suksess, hva erstatter programflaten pa

internettbaserte tfjenester?

Den mest brukte internettbasertdjenesten i Norge er Netflix (Medienorge, 2018).
Netflix startetsom en DVD utlee-tjeneste og begynferstmedstramming 2007.
Tjenesten ble tilgjengelig i Norden i 20&8 innenslutten av2016 kunne hele verden
benytte seg av Netflix (Netflix Media Center, 201Ngtflix har ikke et sendeskjema pa
samme mate som enkanal.Medemstallene til Netflix gker en stabil kurveng

holder en kontinuerlig utvikfig globalt.| figur 2 kan den kraftige gkningen i

medlemskap fra 2011 til 2017 sees tydelig. | 3. kvartal 2011 hadde Netflix 22 millioner
medlemmer, og i 2. kvartal 2017 harresten 104 millionelFiguren tydeliggjar den
gkende populariteten til internettbasertdjénester hvor Netflix er den mest populeere.

3 Se Aftenposten: https://wwaiftenposten.no/okonomi/i/2bo4/SlikarYouTubeforandretverden.
4 Det har veert strammetjenester far Netflix og andre internettbasejéméster, men Netflix er den mest
globalt vellykkede.



Figur 2. Netflix-abonnementer verden over fra 3. kvartal 2011 til 2. kvartal 2017 (i

millioner)
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(Statista, 2017)

| artikkelenKeeping Them and Moving ThemV Scheduling in the Phase of Channel
and Platform ProliferatiordiskutererKaroline Ihlebaek,Trine Syvertsen og:spen
Ytreberghvorvidt gkningen av strgammetjenester, nisjekanalgiaigformep pavirker
dagens tMandskapDe samme forfatterne skrev i 2011 artikkefenvel til

mangfoldet?: Endringer i norske-kanalers programlegging og sendeskjemaer etter
digitaliseringen som handler om hvorvidt flgnnavar sentralt og viktig i norske
sendeflater, sanfitvordan innfgringen av nisjekanaler har pavirket mangfoldet i

innholdet som tilbys.

fiThe channel and particularly platform proliferations of this phase have attracted
considerabl e academic interest e but
about schedutigo (Ihlebaek, Syvertsen & Ytreberg, 2Q11472).

Som det papekes i sitatet over er sleevetlite om hvordan de nye plattformefa tv
pavirkertradisjonell programleggindenne oppgaven eaterforet bidrag til den
akademiske diskusjonen gjeldertds fortid, natid og fremtidOppgavervil undersgke

5 Plattformer i kommunikasjonsvitenskaper er mer spesifikt kanikative plattformer og betegner det
sted som muliggjgre og betinger kommunikasjonen fra mediets side. Det er et apparat som lagrer og/eller
overfarer signaler til en bruker (Nyre, 2008, s. 15 i Gentikow, 2010, s. 231)

nt



hvordan mediehusen#passerseg innfaringnav nye teknologiske lgsningened
spesielt fokus pa hvordan det pavirker den linezere sendeflatlemnbigdisjonele tv-

tittingen

Strgmmetjenester utforelr lineaer tv pa et niva som ikke er mye forsket pa, nemlig hva
dette gjgr med sendeflaten. Denne oppgaven vil ta for seg dette tema og undersgke
hvorvidt detfortsattbrukes tradisjonelle programleggingsteknikkeendeflaten til

norske kanaler. Spgrsmétem strammetjenestene pavirker sendeflaten merkverdig og
om dlyt 6i sa tilfelle beveger seg pa tvers av plattformer, vil veere sentralt
gjennomgaende i teksten. Teksten gjennomgaende problemdiiilicigrfor.

Hvordan har den linezere sendeflaten endretegsom fglgeav satsning patv-
husenesegne strammetjenesteogi hvilken grad har de digitale plattformene
endret programleggingsteknikkene som er brukt i norsk tv?

Det meste er tilgjengelig om vi som seer virkelig vil se Bermed er det kanskje ikke
nadvendig for programleggere a legge like mye arbeid i den tradisjonelle sendeflaten
som far.Det brukes betydelig starre ressurserhisenednternettbaserte ttjeneste

enn far Den lineaere sendeflaten bestar i stgrre grad av repriser med lite
sjangemangfold.Det er ingen tvil om at det satses pa strammetjenesteaesongar
direkte pa bekostning av lineer tv

Denne opgavenundersgkehvorvidt norskekanafamilier sender se-il
internettbaserte plattformeg om de sa vil henweeregpa strammeéenestendilbake til
linegertv. Dethar vokstfrem et paradoks i programleggernes verdeiet moderne tv
landskapet méetfokuseres pa digitale flater, nedetennastrebes etter & beholde
seere pa de linesere kanaleviielere i oppgaven vil jeg ta faneg de gepene som tas
for & sende publikum frem og tilbake mellom plattfornnendl oma beholde seer
innenfor mediehusenes egneunivers Universet bestar av alle kangle
strammetjenestedg eventuelle andre internettbasejg@ester som tilhgreasame
kanal famil i e Aopprattmide univarsetal & dkovt sende sekea
plattform til plattformer en harfin balansegang som kan viedmevellykket og
mislykket.



Et grep de norske kanalfamiliene tar er & gjare et program tilgjengeliggsa der
internettbaserte plattformer etter det opprinnelig er vist pa linedetie er ikke et nytt
funn i fra denne studiefEnnyere, mer fremvoksende tendens er & fgrst publisere et
program pa en internettbasert plattform far det blir vist pa en avhdediide lineaere
tv-kanalene innenfor samme univeldette er skrevet sveert lite om og er et relativt nytt
fenomen i denne studiehnoen tilfeller vil ikke programmet bli sendt linegarten

dette gjelder all hovedsakprogram som markedsfgres som ekskiei$or

strammetjenesten det publiseresogdroduseres utelukkende for strammetjenesten.

Gratistjenesten Viafree har flere eksklusive program, for eksevigenh til Peerra

(2018) ogParadisekollektivet(2017). Begge disse programmene er spihfra
reality-programmefParadise Hote{2009) som publiserer med reklameinnslag pa

Viafree samtidig som det sendes linezert pa Tv3. Nye episoder publiseres fgrst pa den
abonnementbaserte Viaplay uten reklameinnslag, fer det sendes linegert og publiseres pa
Viafre€. Programmen#eien til Paerrang Paradisekollektivetviser hvordarParadise
Hotelved hjelp av spioff programskaper sitt eggirogramuniverdivor seer

automatisk forbinder de forskjellige formatemedhverandreved bruk av

intertekstualite hvor ekstene referer til hverandieg felles6 b r a nvddi hjelg av

gjenbruk avogoer ogfellesdesign

6 Episodene som sendes fra mandagrisdag publiserer klokken 17.00 pa Viaplay, men torsdagens
episode som er ukefinale publiserer samtidig som det linesere pa Tv3 og pa Viafree.



Tekstens oppbygning

Digitaliseringen awv-mediet har bragt med seg utfordringendamentalendringer

og nyerevolusjonerendenuligheter.Fgrst ned innfaringen av det digitale bakkenettet
og side internettdistribuert tv. & det farste er det vanskelig & kartlegge hva som
faktisk betegnes som tv og hva som ikke gjgr @es definisjon er uklarDet finnes lite
av nyere norsk litteratur som tarrfseg endringenemediet og tar pa seg oppgaven a
fornyedefinisjorenav tv. En fornyet definisjorer naturlig forekommende ved mediets
teknologiske utviklingFor det andre finneésgen mal som spesifiserer hvordan en skal
giennomfgre en analyse av detdaerne tvtilbudet som ogsa inkluderer det
internettbasertaspektet av kanalfamiliens innholdternettbaserte ttjenesteisom er

tilgjengelig for nordmenn gker stadigopularitetmedlemstall og innhold.

Endringene i nordmenns medimy tw-bruk hargjort det ngdvendig & endre hvordan
programmers rekkevidde og suksess regnes ut. Fra og med 1. januar 2018 innfgrte
derfor Kantar TNS en ny mate a male seertall og markedsandéépdgeninkluderer
alle plattformer for tkonsum. Kantar TNS og Norge farst i verden med emaling

som inkluderetv samtlige plattformer (Futseeter og Stavn, 20D&n nye malingen tar
hensyn tilseere pév-husenes egne strammetjenester i inntil 99 dagerettpgogram

er sendt pa lineaer tv og/eller fra publiseringsgdtmett.

Det er vanskelig a sette shuttdato panalingenetil program pade internettbaserte
tjienesteneSom Amanda Lotz papeker i sin avhandiraytalsi a Treatise on Internet
distributed Televisiofra 2017var det lettere & avklare suksessatligere periodernar
programmene utelukkende ble vist lined@é fredag mrgenvisste tvkanalene hvor
stor sukseswrsdagskveldehadde | motsetning kan deted de nyenternettbaserte tv
tjenestene ta maneder, og til og med ar, for dette a bli(klatz, 2017, s. 80).
Medlemstakene gker stadigastremmetjenestemenstatistiklentilsier at linezer tv
fortsatter den mest brukte plattformen for & seMheflienorge, 2018). Demye maten a
beregne programs suksesswpedfgrer at tkanalene ma se neerregad Ivilke faktorer
som ma tas hensyn.tlhternett er blitt estarre del av twerden, og mange tilfeller en

betydelig del av derggrogramseertall.



Pa bakgrunn av de fundamentale endringene i norskdet ngdvendig a redefinere tv
som mediet @ gjgre rede foendringer i norsk programlegginigdenne oppgaven vil

jeg ta for meg de lineaere-kanalene og strammetjenestene som tilhgrer de tradisjonelt
store, norske thusené herunder bade hovedg sgsterkanaler. Oppgaven vil beskrive
lineaer og digital tv hver for seg, samt samspillet mellkamalfamilienes ulike

plattformer Jeg vil se pa kanalene hvis innhold er tilrettelagt for norsk publikum og
som er underlagt de tradisjonelt norske kanalfamiliBe¢ a sepa flere mediehus, med
tilharenct kanaler gir mulighet for generaliseringnoe som er ngdvendig for & kunne
beskrive det norske #andskapet sin helhetJeg vil trekke linjer i mellom de

forskjellige kanaler og plattformer, forkéargjare fornovedtenderes og endringer

norsk tslinesere sendeflater.

Perspektiver

Formalet medinalyserer nettoppa avdekke hvordan innfaringen imernettbaserte tv
tjenestehar pavirket den tradisjonelle sendeflaten og hvilke konsekvenser dette har fatt
for programlegging norsk tv For & klaredettestarter oppgaven mesh sammenfatning

av norsktvs historie pafglgende avelevanteperspektivsom fungerer sorat grunnlag

og grundig bakteppe for analyséiv har veert igjennom flere teknologiske skiftgy

har veert i kontinuerlig endring siderediets innfgringGrunnet disse endringeee det
naturlig at norsk programlegging ogsa har veert@etfor er det nadvendig a kartlegge
relevante perspektifira mediets start og frem til i daffa bade Norge og internasjonalt,

for analysen presenteres.

Grunnet den store utviklingen i norsk og internasjonal tv kartlegger oppgaven for den
tidligere, tradisjonelle oppfatningen av tv, kontra naveerende oppfatning. En av de
starste utfordringene ved oppgaven er a definere tv i dkgensrgerende
medielandsap. Derfor ma drgftingen rundt tv som definisjon og kartlegging av

tradisjonelle programleggingsteknikker og prinsipper foreligge for analysen. En

" Oppgaven regner NRK\'2, TVNorge og Tv3 som de tradisjonelt store, norske, kanaler grunnet deres
fremtredemhet i norsk statistikk og status som moderkanaler



introduksjon av de norskaternettbaserte/-tjenestene og hvordan de fungerer er ogsa
ngdvendig i forkant\aanalysen.

Programlegging ble farst viktig i norsk tv ndr NRK mistet sitt monopalagerade
kanale matte konkurrere om seerne. TilbakEOB7draftetSyvertsen om konkurranse i
tv var en god ting eller ikkeHun skrev i forbindelse med innfgringenkaonkuranse

blant tvkanaleneog med detlen gkende viktighetsgraden av programlegging

«Fjernsynet er ikke, som avisene, et medium der publikum kan bla frem og
tilbake, men et medium der innholdet mottas synkront i tid. Dette, sammen med
det faktum at ftk oftest ser fjernsyn sammen med andre, oppfordrer kanalene til
a overga hverandre med bredt anlagt tilbud i den tiden publikumsgrunnlaget er
starst» (Syvertses, 120,1997).

Situasjonen i norsk tv er en helt annen i dag, enn situasjonen Syvertsevebesiar.
At tv ikke er et selvrepeterende medium har endret seg drastisk siderfdr39dg
fremst ved gkende bruk av repriser, s& med innfaring av opptaksdekodere og siden
internettbaserte ftjenesterDerfor er det nadvendig & gjiennomga den traddje
oppbyggingen av en sendeflate og moderitigen av dennéDm programleggingun
har veerfremtredendé norsk tvpa bakgrunn av inaktive og passive seere, som
utelukkende er mottakere, dd, i teorien, programlegging dg uda vil konkurransen
utdukkende besta av hvilke programmer kanalene far kjgpt inn og prodgsevor
godt de markedsfarer disse. | dag kaernettbaserwti stor grad oppleves som en
0 a v i s 0elektmniskbilioteke(ltotz, 2014, s. 5), hvaeerblar segfrem og tilbke
I mangfoldet av innhold.

Flyt har lenge veert et sentralt begrep i programlegddegrepet beskrivadten linesere
strammen av program og hvordan planlegging skaperer i nordmenns hverdaDet

er interessant a drgfte hvordan digitaliseringen awediet har modernisert teknikken a
skapéflyt. | artikkelenFarvel til mangfoldet?ra 2011spgrres det hvorvidt flygnnavar
relevant for programlegging etter innfgringen av det digitale bakkerstatgjorde det
lettere & starte nymisjekanale Artikkelen konkluderte med at flyt var sentralt og viktig

i norsk tv. De fant at kanalene hadde blitt mer konkurranseinnstilt, og de kommersielle
kanalene fokuserte i stgrre grad pa underholdningsprogrammer enn tidligere (Ihlebaek,
Syvertsen & Ytreberg, 2011).
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Samme forfattere skrev ytterligere en artikkel, publisert i 2B&éping Them and
Moving Them: TV Scheduling in the Phase of Channel and Platform Proliferation
Artikkelen viser til at programleggermév-husendortsattfokuserer pa a skape flyt i
senddaten og at horisontal flyt er viktigere enn noen gakrgjkkelen beskriver
hvordan programleggingen pavirkes avige plattformene tvhusenana tilpasse seg
noedenne ppgaven i stor gradiskuterewidere i del to og del tréArtikkelen er
skrevet i20130g publisert i 2014mens intervjuene er gjennomf@2009 og 2010
(Ihlebaekm fl. 2014 s.474).2009 til 2011vartvs glanslager Det var i denne periode
flest nordmenn sa tv og flest minutter ble brukt pa meDiette er fadigital tv ble
«hverdagslig»ogforut alle de norske thusene hadde en tilknytt®rgmmetjeneste.
Det trengs derfor et nytt blikk pa problemstillingen runed ktrammetjenestene gjar

med programlegging.

cé vertical and horizontal scéhfedul i ng t e
the phase of competition to create flow and to keep audiences on a particular

channel. But the goal of keeping audiences on a particular channel is

increasingly balanced with the need for finding viable ways of movingdhe

(Ihlebaekm. fl. 2014 s.478)

Med utgangspunkt i funn frdisseartiklene er det sannsynlig at flyt @der viktig og
tilstedeveerende i norsk programlegging og sendeflatean&lgser likevel ingenvil
om at norsk tv har endret seg sideénle 2011 0§014. Ved gkningen i brukv
strammetjenestarg endringer i bade teknologi og distribusjdrar mediematte
tilpasse seg nye funksjoné&okuse paunderholdningsprogrammabarogsagkt

ytterligere siden 2011 hos de kommersielle kanalsom analysen senere vil vise.

Trine Syvetsens bokDen store TYkrigengir grunnlag for hvilke tradisjoner og
teknikker som ble brukt baderionopolfaserFarvel til mangfoldegir en innfaring i
den etterfglgenditerkanalfasenmensKeeping Them and Moving Thédhargjar visse
tendenser det forfatterne omtaler sospredning&asen Artikkelen er serlignyttig som
en av de farste norske studieszen undersgkelyt i tv pa tvers av plattformebenne
litteraturener brukttil sammenligning oppimot dagens situasjon. Funn fra tidligere
sendeflatemalyser ved artikkeleRarvel til mangfoldet?egnes som sammenlignbar

kilde fra tiden rett far strammetjenestenes storhetstid og etter innfaringen av det digitale
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bakkenettetDenne tiderhartidligere veert omtalisomfragmenteringsog
konvergensperiodefienli m, fl. 2010) som skal ha startet ved innfgringen av det
digitale bakkenetteFunnene fra denne oppgaven knyttepditkringkastingens tid
(Lotz, 2014) et begrep som har erstattet det tidligggmenteringsog
konvergensperiodeng tydeliggjarden teknologiske utviklingensavirkning og

konsekvenser.

Av internasjonal litteratuer Amanda Lotz to bgkeifhe Television Will be
Revolutionizeq2014) ogPortalsi A Treatise on InterneDistributed Televisiorf2017)
spesielinyttig. | farstnevnte tyeliggjares de nye tplattformenes konsekvenser pa den
linesere sendeflatensistnevnte gakotz inn for a definere internettdistribuert, som

vil hjelpe ved redefineringg kartleggingemv norsk tv.

Metodebruk til analysen

Analysen er en programflzdnalyse basert pa metode fra Trine Syvertsen®bok

Store TVkrigen fra 1997, ved hjelp aleto nyere artiklae Farvel til mangfoldetg
Keeping Them and Moving Thaom innfgrer ngdvendig nye begrep og moderniserer
Syvertsens opp sbokThd Televisieniial iBe Revolutmnizeehyttes
ogsa, sonfokuserer pa det amerikanskerharkedet Boken er opprinneligkrevet i
2007,menoppdatert og gitt utfornyet utgave 2014. Boken har sitt hovedfokus pa
hvordan tv og programlegging pavirkeg endres i ekpostnetwork era.

Programflateanalyse er studier av lineger tvs sendeskjema (Enli, m. fl, 2010, s. 177).
Analyseni denne oppgaven er treddliel | og del Il er kvantitativennholdsanalyser av

data samlet inn fra forskjellige plattform@egge er pa seamate

programflateanalyser, hvor del | er av den tradisjonelle sorten, mens del Il praver seg
frem i et noe ukjent terreng. | bade del | og del 11 vil den overordnede sammensetninger
av program veere det som analyseres. Jeg klassifissgge disse analysene som
programflateanalyse pa bakgrunn av analyseformens definisjon da det ikke er enkelte
program som er i fokus, «men sammensetningen av flere programmer til en flate» (Enli,
m. fl 2010, s. 177). Del lll er en dynamisk, sammenlignearddyse av samspillet

mellom plattformene, pa bakgrunn av funn i del | og del II.
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Del I tari en programflateanalyder seg hvordan sendeflattemkommern dagens tv
landskap slik de tradisjonelt har blitt gjennomfgiittine Syvertsen gjennomfgrtain

bok, Den Store T¥rigen en kvantitativ programfordelingsanalyse presentert i bokens
niende og tiende kapittel (1997). Det samme gjorde hun,igenmemed Karoline
Ihlebeek og Espen Ytrebeligrarvel til Mangfoldetl4 ar senere (2011). Baben

Stae T\tkrigenog Farvel til Mangfoldeter forbilder for del Is metodiske oppbygning.
Del 1l viserhvordan den digitale tepplevelsen, vethternettbaserte ttjenester
tilharende de norske #vanalene, fremstar og er tilrettelagt for publikwidere drafer

del Il hvorvidt de er seerbestemte plattformer, eller om tjenesten styrer seers valg pa
noen mate og eventuelt i hvilken grad dette praktiseres. Das#ibade likheter og
ulikheter mellom lineaerog digital tv. | denne deleer fokus pa hvordan thusene
skapersamarbeid mellom ulike plattformer og hvordasjobber for & beholde seere

ved a skape etamletunivers. Malet med universet er & skapgtomatiske,
intertekstuellgorbindelser hos publikum til annet innhold, tjenestesagtekanaler

narde benytter seg av en annen tjeneste eller kanal innenfor samme univers.

Fremgangsmate el I:

For a finne svar pa problemstillingbarjeg gijennomfdren programflateanalyse av

beste sendetjdra klokken 19 til 24 uke 40 i 2017Jeg omtaler hovedkaftene tiltv-

husene som fellesbetegnelse, heller enn eierne av dem. Dette grunnet hoveelkanalen
lange tradisjon somhgyt sannsynlig vil vedvare slik aé fremstar, mens eierskap fort

kan endres uten direkte innvirkning pa programleggingsaspblisgtkanaler som
utelukkende viser samme programsjanfmreksempel V 2 Nyhetskanalen og

Eurosport Norgegrikke inkludet i analysenDenne typen kana relativt nytt oger

ikke preget av tradisjonell programleggime er heller ikke inkludert i tidliger

analyser av Ihlebaek, Syvertsen og YtrebBdbakgrunn av dette vil undersgke
sendeflaten til fglgende fire mediehus med sine tilhgrende norske kanaler, i rekkefglge

stgrst til minst

8 P& bakgrunn av statistikk fra Kantar TNS regner jeg kanalfamiliene fra starst til minst i forhold til
markedsandel i et nasjonalt univers fra 2017
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NRK og deres tilhgrende #analer NRK1, NRK2, NRK3
TV 2, TV 2 Zebra, TV 2 Livsstil og TV 2 Humor
TVNorge, FEM, MAX og VOX

Tv3, Viasat 4 og Tv6

Hgsten er valgt som sesong fordi det er denne tidsperioden kanalene ligger mest arbeid
og satsning i, spesielt allmennkringkasterne. Historisk sett er sommer en generelt darlig
tid for tv-titting og varen er tiden for a eksperimentere (Enli m. fl., 2010). Tidligere

typer programflateanalyse er ogsa gjennomfart pa hgstsesongen (se Syvertsen 1999,
Ihlebaek m. fl, 2011, Ihlebzaek m. fl, 2014). Samtlige studier har ogséa fokusert @a best
sendetid, i likhet med denne oppgaven. Ved & velge en ukes programlegging i
hgstsesongen som studieobjekt, kan jeg dermed lettere sammenligne med funn fra

tidligere studier.

Hgsten har tradisjonelt sett veert den besté&tn, men det er viktig & merlseg at de
kommersielle aktgrene, spesielt Tv3 og TVNorge, legger flere av sine storsatsninger til
varen. Tv3 har badeuksusfeller{2008) og Paradise Hotelagt til varen som er to av
kanalens mest sette program. TVNorges storsatStlimggader nord Norges taffeste

kiendis(2010) har ogsa blitt sendt pa varsesongen siden 2013.

TVNorge og Tv3s sesonger er mer lik den amerikanslsesongeysom er tilpasset

skolearet og strekker seg i all hovedsak fra september og ut mai (Lotz, 2014, s. 115).

Det eringen av de norske kringkasterne som satser stort pa sommermanedene, da de vet
atdet er minst oppslutning runtit pa sommeren og det blir brukt mindre minutiér

mediet De nye distribusjonsmuligheter for tv gjgr at sommeren, som har veert ikke
prioritert av de store tkanalenefglgendeblir en periode hvor andre tjenester heller

blir brukt. Konsekvenser som falger er at publikum ikke far meg seg promoteringen av
kanalenes satsinger som starter om hesgesiermed far storsatsningene mindre

oppslutning.

Analysendrafte hvordan forskjellige teknikker brukes for & oppna flyt i den linezere

sendeflaten. dlen tradisjonelle sendeflatiar flyt bestdt av to ulikehovedtype:

9 Grunnet analysens tidsbegrensing er det ikke hensikmmé inkludere NRK super da deres
sendeskjema slutter ved prime times begynnelse
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vertikal flyt og horisontaflyt (Syvertsen, 1997Analysen visehvordan
sendeslgmaneer lagt opp for samtlige norske kanaler. For & undersgke vertikal flyt
alle kanalenes sendeskjesattopp imot hverandre i prime tinfe for & undersgke bade
internt samspill og eventuatiotprogrammerintf. For & undersgke den horisontale
flyten er kanalenes ukentlige sendeskjestadertog hvordan det gjentar seg selv fra
dag til dag og uke til uke.

| den vertikale analysen ser vi pa flyt giennom en gitt periode pa samme dag, fra
program til program. Hepresenterebvordan kanalen praver a helga seaenar de
farst er innom kanalen. Denne undersgker ogsa i hvilkemgpgarogrammering
benyttes for & svekke konkurrentenes sendeskgtiercfor atilby alternativer tilen

annen malgruppe

Den horisontale analysen fokuserer pa kanalens sgadeskg hvordan det er

sammensatt for hele uken. Her undersgkes det hvorvidt sendeflaten er selvrepeterende
og med det skaper fasitots for & se etter tendenserdérialiseringog stripping*2. |
horisontal analyse undersgkes flyt i gjennom uken, neimeller andre lengre perioder

Her presenterdsvordanprogramleggingkaper vaner hos seer slik at de returnerer til
kanalen pa faste tidspunkieg vil giennomgaende sette analysen oppimot statisgikk
seertallsom gir en god indikasjon p& hva séaktisk blir godt mottatt og hva publikum

ikke finner appellerende.

Fremgangsmate @l II:

| del Il analyserestrammetjenestenes brukergrensesnitt, samt hvilke strategier som tas i
bruk for & styre seers vatm erstatte lineser programlegging. Det er hensikiessig &

velge erenkeltplattformaanalysee, da strammetjenestene ofte er tilgjengelig bade pa
mobil, nettbrett, pc og smait. | denne oppgaveer det grensesnittet til nettsidene til
strammetjenestene og hvordan den fremkommer pa en pc som undeBerkee

plattformen er valgt da eventuelle forbedringer og eksperimenter som regel farst blir

10 Prime time er det samme som beste sendetid

11 Mer ommotprogrammeringvertikal og horisontal flytinder kapitelet Den linesere sendeflaten
12 Serialisering og stripping beskes neermere under kapitelenlineaeresendeflateri Flyt i
Horisontal og vertikal programlegging
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endret pa nettsidene, far tilhgrende applikasjoner til andre plattformer sortsmart
mobil eller nettbrett oppdateres. En annen viktig forutsetning for veigetalle
stramnetjenestene har nettsider som fungerer som hovedplattform for tjerfesten.

eksempel har ikke strammetjenesten D@agpplikasjon tilSmarttv.

Grunnlaget for utvalget av strammetjenester er utelukkende basert pa at de tilhgrer
kanalfanilien som analyseres i del | og attjgnestene produserer for og promoterer

mot et norsk publikum. Amanda Lotz publiserte i 2017 en avhandling om digiale tv
tjenester, som hun omtaler som o6portalerdo (
kanalfamiler er studioportaler (Lotz, 2017, s. 29). Avhandlingen er svaert nyttig da den
tydeliggjer definisjoner av internettbasertetjpnester og tilbyr alternativ til

programlegging i digital tvStrammetjenestene som er inkludert i analyseetar{ulgt

av kanalfamilien de tilhgrer, representert av hovedkanal):
NRK TV 1 NRK1

Sumoi TV 2

Dplay i TVNorge

Viafree og Viaplay i Tv3

Videreredegjgrdel Il for strategie som tas i bruk av de norske studioportaler for a
tiltrekke segseere og videre holde pa defktive grep tas for &tyre seer forsgk pa a
sende dem fra et sted til et annet, for eksemgetsifikkeforslagunderlagt forskjellige
kategoriettilpasset den unike bruker eller ved a automatisk starte episgdeetter

denseer trykket inn pa er feig. Slik understrekes dett selv om strammetjenester har

blitt omtalt som totalt seerbestemt, er det i realiteten ikke fullstendgkumdrihet

som styrer. Seer blir styrt, ogsa pa denne plattformen. Det gjgres spesifikke valg for &
pavirke hver enkelseer, enten det er menneskeskapte teknikker eller algoritmer. Jeg vil
undersgke strgmmen til strammetjenestene ved a forklare hva som skjer far man ser et
program, underveis i programmet og etter programmet. Reklameinnslag og annet
eventuelt innhold vibli inkludert i analysenikke som individuelle tekster, men i

konteksten de fremkommer.
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Fremgangsmate ! III:

Del tredrgfterlikheter og ulikheter mellom lineeer tv og digital Bisse to begrepene
brukes for & skille mellorkringkastet tv odnternettlistribuert tv Dissebegrepene
forklaresnaermere senere i tekstermvor modernisert tv definerdsapittelet viser
elementer og tiltak som tas i det formal & skape et univers, dermed hvordan
programleggere sender seer fra den ene plattformen til dem Bradte gjgres hap om

a ikke miste seer tilreannen kanal, strammetjeneste edienet univers, men beholde
dem innen sitt eget. Programleggingsteknikker for & skape et univers fremkommer i
artikkelenKeeping Them and Moving Théra 2014, utviklet pdbakgrunn av intervjuer
fra 2009 og 2010. Disse er nyttige, men intervjuene ma revurderes og pastandene
videreutvikles, da strammetjenestene for alvor gkte i popularitet fgrst etter Netflix
inntog mot slutten av 2012 (Olsen, 2018) og intervjuene er gjeigmbfiere ar far

populariteten til strammetjenestene avtok.

Det skapes et samarbeid mellom plattformene soytterst interessant & studere.
Hvordan flyt beveger seg i sendefiatpa tvers av kanaleg pa tvers av plattformer
merkverdig og kompliserGrep tador a skape en flytende overgang mellom lineagr
digital tv. Disse grepeneil veere del llls hovedfokus. Kompliserte og sofistikerte
navigasjonsmater vokser frem innen de forskjelligariversene ved hjelp av etablerte
teknikker somveikrys, menyerog skapningen astieri programleggingDisse
begrepene ble etablert etter innfaringen av det digitale bakkenettet med veksten av
nisjekanaler o@r videreutviklet til a tilpasse seg de nigernettbasertplattformene.

For eksempetendefarmen (2001) publikum til de digitale plattformenmot slutten

av sine episodendr de tipser seer om at det ligger ytterligere klipp, ikke vist pa tv, pa
Sumo. Tv3 gjgr ogsa det samme nizdtadise Hotebg Viafree. Konkurransereality
format er fremtredendedet & skape egne programunivers som aktivt beveger seg pa
tvers av plattformer. Ved hjelp dellesbrandingog intertekstualitegjar tv-husene
publikum sikker pa at dfertsetter ferdeinnenfor samme univers. Begge de overnevnte

eksemplenéorklaresnsermere i del lll av analysen.

17



Norsk tv-historie i korte drag

Den farste norske tg8endingen ble sengh luften 20. august 196Debatten rundt
innfgring av tv tok farst av i Norge pa 19&dlet. | 1951 konkluderte en NRKomité
med at deskulle sta for etableringen av tv. NRK startet meavpsendingenallerede
1954(NRK.no) til tross for at ingenting ble vedtatt i Stortinget fgr 1957 (Enli ns. fl
37-39). Bildene pa tvskjermen var i svarthvitt helt frem til fargebildene ble innfart
1972. Norge var nesten 20 ar bak USAd innfaringen av farger i tdet siste landet i

Norden og et av de siste i Europa som innfgrte farge

NRK hadde monopol p&-markedet og fikk ingen konkurranse far sent pa 1ta8ét.
Perioden frem til dettemtales sonmonopolfasenNye distribusjonsmuligheter over
satellitt og kabel gjorde det mulig for en mer liberalistisipdlitikk. Dermed oppstod

nye tvkanaler, bade lokale og riksdekkende. De stgrste, Tv3, TVNorge og TV 2 hadde
sin oppstart i henholgss 1987, 1988 og 1992. Norsklnstorie beveger seg her inn i
flerkanalfaser(Enli, m. fl. 2010 s18). Med dette etterfulgte kommersialisering og store
endringer i innholdetil programflatee hos tvkanalengEnli, 2010: 42) (Halse &

@stbye, 2003s.212-216). P4 19900g 2000tallet begynte programinnhold&ga mer
vekk fra & opplyse og utdanne befolkningeind ha flere rene underholdningsprogram.
Det var i denne perioden publikumsdeltaking ble relativt vanligeigjangerblandede
fenomeneteality-tv oppstod.

Mot slutten av 199@allet ble en digitalisering av distribusjonsnettet sett p4 som
uunngaelig. Valgene stod mellom digital satellitt, kabel, bakkenett eller bredband (Moe,
200B). Et digitalt bakkenett var allerede innfart i StorbritannjgarBa og Sverige. For &
hindre sosiale forskjeller valgte ogsa Norge et digitalt bakkenett pa bakgrunnen a fa
mottak i hele det langstrakte landet og a sikre digital kompetanse hos hele befolkningen
(Enli m. fl, 201Q s.46). Digitaliseringen var gjennomtaved slutten av 2009

(Serensen: 2014.6). Etter innfgringen av det digitale bakkenettet ble flertallet av

norske kanaler tilgjengelig for mesteparten av Norges befolkning.
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Tilgjengeligheten av de riksdekkende kanalene medfgrte bade goder og uEmper.
pafglgende konsekvens av innfgringen av det digitale bakkenettet var at TVNorge var
mindre avhengig av samarbeited lokale tvkanaler angaende linjefaring og lokal

dade, til en viss grad, ut. Samtidig var det en kraftig gkning i nisjekanalerpmoe s

gjorde at kanaler kunne innrette seg mot mer spesifikke publikum og dermed skape et
stgrre mangfold. Perioden er klassifisert Soagmenteringsfase¢enli, m. fl 2010 s.

18), grunnet det gkende antall nisjekanaler som ble innfgrt i forbindelse notiditde
bakkenettet. Nisjekanalene er malgruppeorienterte kanaler som retter seg spesifikt mot

mennesker med visse interesser.

Bade under og etter etableringen av det digitale bakkenettet var det overordnet
forestilling om at tradisjonell tv var truet aye digitale medier, med et mangfold av
nyetablerte plattformer. Utviklingen av internett og gkende hastigheter gjorde de nye
digitale mediene mer attraktive, og utviklingen av sosiale medier vokste frem med
etablering av blant annet Facebook, Twittestdigram og Snapchat i henholdsvis 2004,
2006, 2010 og 201 De sosiale mediene har skapt nye mater a na publikypapé

nye plattformene (Lotz, 2014, s. 12Bette medfalger konsekvenser for
programleggingTid brukt pa internettbaserte tjenester ogudeer sosiale medier
begynte & gke blant befolkningeBpesielt sees en krapp gkning fra 26@@ntidig som

tid brukt pa lineaer tiitting begynte & gaed. Dette viser tendenser til en kommende
postkringkastingstidpostnetwork era(Lotz, 2014), en epke hvor digitale,

internettbasert tfjenester kan bli den dominerende formen av tv.

Amanda Lotz deler oppe epokene nigdkligekarakteristikker i tabé&n under Denne
tabellen fanger opp hovedtendensene til hver epoke innen amerikdnstotie. Selv

om den er opprettet pa bakgrunn av fakta fra @84en nyttigor klargjgring av hvor
komplekst tvmediet har blittDen fungeresom en sammendragstabell for epokene
som norsk trhistorie ogsa har veert bergrt ae)v omde ikke alltid har vaert i samme
tidsrom.Monopolfasen19541988, i Norge varte for eksempel litt lenger @ietwork

era, 1952 cirka 1985 (Lotz, 2014s.8), i USA.
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Production Network era Multi -channel transition Postnetwork era
component
Technology| Television VCR, Remote control, DVR, VOD, Portable devices,
Analog cable Mobile phones, Tablets, Digita
cable
Creation | Deficit financing Fin-syn rules, Surge of Multiple financing norms,
independents, End of fin Variation in cost structure and
syn, Congolomeration and aftermarket value,
coproduction Opportunities for amateur
production, Challenging
promotion environment
Distribution | Bottleneck, Definite  Cable increases possible  Nonlinear access, TV
windows, outlets everywhere, Netflix streaming,
Exclusitvity MVPD app availability,
Eraision of time between
windows and exclusivity
Advertising| 30-second ads Subscription, Coexisstence of multiple ad
Experimentation with modelsi 30-second ads,
alternatives to 3@econd ads placement, integration, brande
entertainment, sponsorship,
multiple-usersopported models
T transactional and subscriptio
Audience| Aduimeters, Diaries, People meters Crossplatform, Census

measuremen

Sampling

Sampling

measurment, Digital program
ratings, Online campaign
ratings

(Lotz, 2014 s.9)

Ihlebeek, Syvertseng Ytreberg er imot & defineten innevaerende periodsomd@ost

networlg da dette markerer et brudd med tidligere epoke,d®mener realiteten ikke

harfunnet stedLotz menerheller ikkeat tv har brutt med fortiden, mext mediet

gjenfinner seg $ei nye former.lhlebeek, Syvertsen og Ytreberg foreslar & omtale

perioden vi na er inne i som «the phase of proliferation» (208422), pa norsk

spredningfasen Dette mener de omtaler en mer gradvis utviklingricmopolfasentil
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flerkanalfaserg im i den navaerende situasjonbedre enpostkringkastingsfasen

De karakteriserespredningsfaseved fire tendenser:

1. En uvidelse av tvinnhold og intensifiert konkurranse mellamainstrearatv-
kanaler

2. Drastisk gkning i antall kanaler, hvor gkninggdukkendebestar av nye
nisjekanaler

3. Spredning av plattformer hvor vi kan se tv, sigien farer til atkkringkastere gar
«multi-plattform»og gjar tvtilgjengelig i forskjellige former

4. Bruken av opptaksdekodere og tilpasset seing har gkt publikums sébkgivi
471).

Spredningsfasen beskrivgodtdet gkende antallet av plattformay hvordan tv na kan

gienfinnes utallige steder. Det er likevsftig & benytte seg av begrepet

postkringkastingda det klargjar forskjeller mellom dagens tv fra en tidligiete

Historisk er det ofte tilfelle at et nytt medium erstatter et gammeliz (2614 s.6).

Endringene med den enorme gkningen av kanaler, plattformer og tjeneste tilsvarer

neermest overgangen fra et medium til et gnmen samtidig ikkeVi oppleverennatv

som tv.Tradisjonene ved ttitting vedvarero g v i oppfatter det o&6- se

Denne oppgaven vil derfor benytte postkringkastingsfasen, heller enn spredningsfasen.

Har tv en fremtid?

Lenge har en diskusjon rundt fremtiden tiveert synligi mediebildet Det har veert

flere teknologiske endringer i mediag innfgringen av internett har veert spadd til
fullstendig ta over medieTemaet skapte mye debattffentlighetenogdet var et
vedvarendgoengi debatten attmediet var dgenddohnEllis skrev allerede i 2000 at
linesertv kom til doppleve stor nedgang og etterhvert slutte a vaere den dominerende
maten & oppleve audiovisuelt innhoRDQQ s.178). Amanda Lotz ramser opp flere

artikler som tok opp temaeéirene som fulgte

«Reportsand articles bore ominous titles 1|1k
know ito (1 BM Business Consulting Servic
(Sl ate), AWhy TV Wil Never Be the Samebo
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Medi a Can Survive i n Jarndl)eBy200Veawiratio ( Wal |
article better captured the emerging con
Dead. Long Live the TVO € despite such ¢
latest gadget or gizmo that would usher tin the demise of television or cable

both persisted(Lotz, 2014 s.2).

Som Lotz papeker har ikke lineeer tv forsvunnet, i alle fall ésea mendet er fullt

mulig & se forseg en fremtid hvor denne type tv ikke lenger ersstl mens Lotz ser

for seg en naer fremtid hvor linesere sekpnaer ikke lenger er den dominerende
strukturerende rammen for tv (Lot2014 s.129), mener Ihlebaek, Syvertsen og

Ytreberg at dette ikke stemmer. De papeker at selv om programleggere nd mgter nye og
toffere utfordringer i forbindelse med innfgringendevforskjellige plattformene og
publikums muligheter til & velge vekk reklame (ved hjelp av opptaksdekodere eller
abonnementsbaserte strammetjenestef)nezer programleggirenna viktig og de ser

ingen nedgang i viktigheten i umiddelbar naer frenficblikums aktivevekkvelging av
reklameer ikke noe nytt. Tidligere er det vistraklamgoauseblirbr ukt ti | d6zappi
eller diverse aerend (2014.473).Vi kan dermed ikke konkludere mediahfgringen

av digitale selvbestemte-tienester alene er graril manglende motivasjon for

reklameseing.

| Norge har @ mer moderat holdning vokst frem over arenesh@pr detheller
konkluderesmed at tvmediethar veerpgi storgrad er iendring, men langt ifra dgden
neer.Trine Syvertsen slonot omtalingen adenmye medieomtaltesakalte tv-krisen i
sin artikkelAllmennkringkastingen i kriseNot! (2008).Hun papeker at om vi skal
sette dagens situasjon oppimot monopolfasen, sa har det apenbart skgdd stor
forandringerng mediehusene er mer avhengig ayadegseer forngyd for & overleve,

enn de var far.

«Selskapene har tapt bade innflytelse og publikum, og sliter, som andre
massemedier, med a posisjonere seg i et fragmentert, globalisert og
konvergerende mediebilde. Om vi isteden tar utgangspunkt i hvorda
allmennkringkasterne var forventet a klare seg i konkurransesituasjaueser
deres posisjon i relasjon til andre medidrer det fram et tydeligere bilde av

suksess é Det er o0ogs- tydelig at selskap
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de gjorde pd 970 og 19806tallet; den politiske oppslutningen er hgyere og
selskapene har utviklet en rekke nye bergringspunkter med publikum
(Syvertsen, 2008.220-221).

Syvertsens artikkedr skrevet i forbindelse med innfgringen av det digitale bakkenettet
oginntoget awisjekanaler fra kommersielle aktaré2008 eksperimentere ogsa tv
husene med internettbasertdjenester, men disse var ikke like sofistikerte og
kompliserte som dagens strammetjenester og langt ifra like popUiagitaliseringen

hadde ikle skapt deterste utfordringene for lineserémna

| Halvard Moes hovedoppgagitaliseringen av fjernsyn og allmennkringkastingens
skjebnefra 2003ble alternativil tv-kanalenargftet som konkurrenterg
kringkastingens dad ble avkrefat Moe.l 2004hadde Hernativ til tv-kanalene sa vidt
kommet pa markedeOpptak og filmleie var tilgjengelig pa dekodere som ogsa viste
lineger ty menalternativene var fa i forhold til n®etsom var tilgjengeligyar on
demand tjenester hvor du betalte penfepisodesomheller ikkevar allment

tilgjengelig, da de ble levert utelukkende over saté¢Nibe, 2003) Ikke minst er det en
viktig faktor at denne tjenesten ble tilbudt over selvddgkoderenDet var ikke
tilgjengelig pa flere internettbaserte filarmer slik som i dagd. dag kan samme
internettbasertéy-tjeneste veere tilgjengelig g PC, Mac, SmaitV, Apple-TV,
Chromecastller nettbret. Til og med dekodere som sender limégeer modernisert til

a inkludere applikasjoner for digital.tMediet har blitt kraftig modernisexted
teknologisk utvikling spesielt forbedringen og gkningen av internetthastghaen tv
hartil trossoverlevd Tv eksisterefortsattden dag i dag, ogsa slik vi brukte mediet i
starten pa 196€allet'®. Mediet har kitt mangfoldig i hvordan en kan benytte seg av det,
men a gjenskape seg selv i flere former og pa forskjellige plattformer, betyr i#t&a at

tradisjonelle formen amnediet forsvinner.

Magnus Brgyn, administrerende direktar i Coxit &Rerkleert teknologkspert av
nettavisen E24er uenig med Syvertseravverging av tkrisenog sier atet kun er et

spgrsmal om tid fdineaer twtitting der ut.

13 Mer om norsk tvhistorie under kapittelghorsk tvhistorie i korte drag
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«Den lineaere TMittingen, der vi skrur pa TVen og zapper litt rundt,
kommer til & dg ut. Det betyr ikke atikke kommer til & se TV -hyhetene
eller Dagsrevyen, men det betyr at vi far et mye mer flyktig og dynamisk
forhold til hvordan vi bruker medieinnhold»Magnus Brgyn (Molsnes,
2016, E24)

Brgyn mener at seer gnsker a selv bestemme hvor og nar vi gnekeirdngold.
Videre mener han at unge allerede gjor dette og spgrsmélet eér de eldre falger
etter.Selv om @t stemmer at de yngre aldersgruppene bruker strammetjenestene
hyppigere enn de eldre, hde absolutt ikke sluttet & se pa lineter Dissepastandene
er naiv og grunner ikke i offisiell statistikk eller forskning. Pastandene er likevel nyttig
a inkludere i oppgaven, da de kan representere en generell holdning i samfunnet.
Aldergruppen 1219 bruker gjennomsnittlig 46 minutter daglig pa linéer2017 og
aldersgruppen 2@9 bruker gjennomsnittlig 78 minutter (Kantar TNS, 2818 isst er
dette en nedgang i forhold til tidligere ar og lineastitting har i disse aldersgruppene
halvert seg de siste ti arene, men det er langt ifra fullstestolp i tvtittingen. Vi kan
pa bakgrunn av dette konkludere metivakke er dgende, memar gatigjennom en

rekke Lindamentad endringer og konverge i stgrre gragmed internett

Barbara Gentikowbok Nye fjernsynserfaringdseskrive hvordantv tilpasses digitale
lgsninger i starten geerioden hvor de begynéebli fremtredendeg hvorvidt tv
konvergerer med internattler om internett overtaw-funksjonen heltl diskusjonen
om tvens dgad skiller hun mellodwden avv-apparatet ogringkastingens dd Hun
avviser begge pastander, men papeker htesndel av befolkningen haluttet &
benytte seg akringkastingeng r o g r a mf j e rt M(@DL(hs.286) Tvapparated
er langt ifra dgende.dpril 2018var 97% av altv-seing gjort over tskjermen, i fglge
den nye seertallsmalingen til Kantar TNStdaater og Stavn, 201&)ette betyr ikke at
97% av seingen var lineaer, men at strammetjenesappdikasjoneng andre
internettbaserte ttjenester blir hyppigst brukt over wiee plattformen.

«Konvergensen med internett gar begge veier, derfor er det ikke bare tale om tv
pa internett (gjennom nettt), men ogsa internett pa tv. Det siste skjer via
sammenkobling av TV og PC, slik at man kan se stoff fra nettet pa

flernsynsskjermenfgGentikow, 2010s.243)
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Over beskriveGentikowhvordan seei starten alonvergensen mellom internett og
tv, kunne benytte seg @ammenkobling av PC og-apparawvedbruk av Scarkabel,
noesom senerer erstatté medHDMI-kabel. De kablete Igsningeeena ogs&raftig
modernisert metjelp avSmartTV, Apple-tv og ChromecasWed SmarTV er en
kabel ungdvendig, da signalene kan sendes tradlgst over bredEn8atartTV
defineregpa Telenos hjiemmesid@a denne materEn smaritv er enkelt forklart en
nettilkoblet flatskjermtv med en innebygget «datamaskir{Bsyne, 2016) Chromecast
og AppleTV er bokser som kobles til @pparatet og benyttes hovedsakelig til
stramming, da flere av strammetjenesteamgdikasjoneer tilgjengelig pa disse.
Tilbudet avappikasjonerog funksjoner er sveert lik Smarys. Produktene kan

dermed enkelt sammenlignes.

Det var relativt fa, kun 16 prosgisom hadde benyttet seg av den manuelle
forbindelsen mellonpc ogtv i 2010(Gentikow, 2010)mens i dag hawver45 prosent
av oss et tvapparat tilknyttet internett uten a matte benytte seg av eiMedignorge,
2018).1 dag har vi muligheten til & stramme over a&overnevntenhetene.
Informantene Gentikowrukte i sin undersgkelseente atv ville de haog de
konkluderte ned atmediet kom til & vedvare. Men, studien gjorde oppmerksom pa et
nytt bruksmgnstenemligmed multitasking som ny aktivitetsform (200253). Dette

er et like aktuelt sparsmal i dam nar studien ble gjennomfgforkant av 2010

«| de nye, digile og interaktive medieomgivelser, med en overflod av
audiovisuelt materiale, tilbudt pa mange skjermmedier, kan fiernsynet, med sin
meget enkle strgm av informasjon og underholdning, nettopp virke som en
attraktiv, lettvint lgsning» (Gentikow, 2018.275).

Det er tydelig aenkonvergens mellom tv og internett har funnet s&uglarsmalet er
omvi erpa vei til en verden hvor internett vil ta owes funksjon totalt? Gentikow
omtaler konvergens oppimetfremtidenstv-apparamed internettfunksjoner (@0, s.
265-266). Na er fremtiden hengtv med muligheter fobruk av internettbaserte
tienester er helt normalBmartTV har innebyge nettverkskort, slik at man enkelt kan
koble den tilettradlgstnettverk Det finnes flere muligheor a bruke

strammetjenestes apdikasjonerdirektepa apparateenten direkte frapparatets

innebygdeapplikasjonepaSmartTV, via en AppleTV eller en Chromecaseller
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eventuelt giennom en sammenkoblingoawog tv-apparatGentikow begrunrta 2010
tv sin vedvarené plass i norske hjem med at det er en lettvint lasning. Na nar
strammetjenestene pa forhand er integrert i samme ajgpanatrukes folinezer tv
titting, er det naermest like lettvint & benytte seglainternettbaserte tjenesteBegge
deler oppfattesom & se tvi-orskjellen er strammen av programgradenseer blir
styrt av programleggelidineeger tv Selv om det ikke ngdvendigvis er total
selvbestemmelse pa de internettbasertiehestene, er deom for & pavirke flyten pa

disse plattformene.
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Tvidag
Konvergens mellom tv og internett

Etter ferdigstillingen av det digitale bakkenettet har alle norske mediehus blitt
multikanal og multiplattform ved innfaringen av nye kanaler, +tetbg
strammetjenestdihlebaek, Syvertsen og Ytrelggr2014) Kort oppsummert kan vi
generalisere tendenser i de forskjellige periodene ved atdwopolfaserkun besto av
en enkelt kanal, flerkanalfaserkunne tvhus ha et par kanaler hver og i
fragmenteringsfasemar hvert mediehus en habrtefgljeav kanaler (lhlebaekn, fl.

2014 s.473474). | dagengostkringkastingituasjon hakanalfamiliene i tillegg til en
portefalie av kanaler ogsfigitale plattformer i form av nettsider og strammetjenester.
Det har veeren kraftig gkning i bade plattforméor distribusjon, produksjonsmater og
skjermer.Tabellenfra Amanda Lotz som kartlegger forskjellige karakteristikker ved de
forskjellige twperiodenenjelper aklargjare utfordringer og vanskeligheteed a
analysere programlegging og stratetyi-kanaler i dag, rett og slett fordiet er sdpass

mye mer som ma inkluderes i en analyse.

Konvergensen mellom tv og internbtir gkt i takt med tilgjengeligheten pa bredband
og gkte hastigheter, og er i daggert fremtredend&remveksten av tv pa flere
plattformer er gjort mulig pa bakgrunn aisseteknologiske utviklingee For det farste
harfremveksten av internett og hgye nok bredbandshastigijetedet muliga
stramme tv over en internettforbindeiskseptabel kvalitet tillegg har fremveksten
av siale medier gjort det enklere a deleénmhold som er tilgjengelig pa de

internettbaserte tjenestene pa forskjellige digitale plattformer.

| BarbaraGentikows studieom tv i nye omgivelseskrives det; é at teknologiske
innovasjoner uavhengig av-tlistributagrer var mest populeer og ettertraktet. Det skyldes
en av digitaliseringens mest innovative effekter: Muligheten for at ulike
medieplattformer kan «snakke sammen» pa grunn av et felles digitalp $Geiktikow,
2010: 250)Denne utvidelsen awv-opplevelsenkreverat manharadgang til andre

digitale medier, farst og fremst internéimanda Lotz har samme forstaetzp

beskriver perioden fra 2010 #8014 som introduserende og normaliserende for

fremtidsaspektee til tv, i forbindelse med at det ikkare vil bli sett pa di-apparég,
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men vi kan se hva enn vi vil, nar enn vieg hvor enn iwil (Lotz, 2014: 3) Spesielt
viktig er innfgringen awettbrettog andre lignende produkter som startet i 2010. Dette
ga mulighet for stgrre mobile skjermennehva mobiltelefonen gjordeoe som egner

seg bedre til & g®.

Gentikow beskriver en distinksjanellompc, som et privat medium som man bruker
alene, ogv, som et mer offentligg kollektivt bruktmedium.For eksempel vilpc
brukesoppe i arbeidsromat for & se pa ulikt audiovisuelt materiale nar man er alene,
mens man ser @&-programmer sammen, nede i stuen (Gentikow, 20462-263).

Det skilles mellom tv som et passpppparat og pc som et aktivt Bret spesifiseres
hvordan pc og tv har svagarskjellige funksjoner, men en stadig utviklende konvergens
har gjort dette mindre synlig 201Bt nettbrett vil i likhet med PC og en mobil oppfattes
som privat mens tveroppfattes som edelt plattform En Smaritv erlikevel et mye

mer aktivt apparaenn hva de eldrev-apparatene var

Mens Gentikow omtaleaittv vil opptre pa flere plattformeeller «flere medieuttrykk
pa fiernsyn som plattform»(&entikow, 2010s.231), s& Amanda Lotz for seg en
fremtid der tv kan blutelukkende ikkdineaer kuntilgjengeligpa internettbaserte
plattformerog totalt seerbesterfitotz, 2014 s.28). Begge holdimgerer et resultat av
teknologisk endringg gkende alternativer tihater tv kan ses pdlv blir i gkende grad
komplisert ogndividuelttilpasset seet.otz mener at tv allerede har endret seg til
ikke lenger fungere som et massasdium hvor malet er & na et bredt heterogent
publikum som snakker til befolkningen som en he(hetz, 204, s.3). Til tross for
store endringer og omveltningenvordan nedet brukes, mener Lotz at tv ikke er
dgendeTv kommer ikke til & forsvinnemen mediet blirgvolusjonert.

En modernisert definisjon av tv

Historisk har tv sondefinisjonblitt begrensetil & gjelde dens teknologiske og
industrielle form, samt matenrsgeskjemaet ble iakttatt slik programleggerne la det
opp Spigel definerer tglik i Television after T\fra 2004, @t samme gjar tidligere
litteraturom tvmediet skrevet av Raymond Williams, Roger Silverstone og John
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Cornet®. HenryJenkinsskriver i sinbok, Convergence culturet medier ma defineres
bakgrunn av to nivaer: Maten teknologien gjgr kommunikasjonen med mottakere mulig,
samt maten mediet blir brukt og tradisjonene som her utvikler seg (2006) (Lotzs2017
3). Flere av de tidligere definisp@ne av ttar ikke hensyn timediets opptredelssa

digitale plattformer, sorstrgammetjenesteg andretilbud over interndt Tidligere
definisjonerblir ofte kun brukt om selvboksen som viser wller teknologiersom gjar

det mulig menslike definigonerstrekker ikke til i dagens samfunn. Om vi skal falge de
tidligere definisjoner vil vi ikke kunne inkludestudioportalenén under tv som

definisjon Stremmetjenestetilhgrendede norske&kanalfamilieneinnehar samme

innhold som de linesere-kandeneog tilhgrersamme twinivers.Opplevelsen av a se

audiovisuelt innhold péissedigitale platformene, oppleves endsom a se tv.

A beskrive fijernsyn og tv sonpparatewissskjerm viser oss dsom gar, detv-

kanalene vil strekker ikke lenger tiOppsummert har tidligere definisjoner veert tett
tilknyttet selve apparatet og den teknologiske distribusjonen av tv, men tv er ikke bare
et apparat, det er ogsa ritualene vi assosierer med bruken av mediet og ikke minst
innholdet {otz, 2014 s.34). Amandalotz differerer mellom tv som et medium og
kringkastingssignaler, kabler og internettprotokoller som leveringssystem og
distribusjonsteknologier (Lotz, 2013.4). Ved hjelp av dette kan vi definere tv pa
bakgrunn av sitt innholdpfm og produksjorKringkasting og lineaer tv blir dermed

bare en mate a distribuere tv pa.

Andre definisjoner har inkludert hvordan vi ser og oppfatter tv, men referer utelukkende
til lineaer tv.Normene for & se/t den lineaere sendeflatammlengehardefinert tv som
medum, kan heller sies & definere derene distribusjonsmaten av tv,
kringkastingsdistribusjorkt linegert sendeskjenkan heller ikke definere selve-

apparatet da dette ogsa kan benyttes til andre distribusjonsmuligfuetde fleste er

det tilsynelatade opplagt at nar de ser pa innhold over en strgammetjeneste, sa ser de pa
tv. Dette til tross for alle de teknologiske, industriellekafjurelle endringene mediet

har gjennomgaif_otz, 2014 s.7). Tv maderfori stgrre grad defineres/ hvordan vi

oppever seingensammen mede ritualene vi lenge har assosiert meditting. Slik vi

¥ williams i Marxism and Litterature fra 1997, Silverstone i Televison andy&es life fra 1994 og
Corner | Critical Ideas in Television Studies fra 1999
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sa pa tv far er tatt videre med til de nye plattformene og det er derfor vi sa lett assosierer
bruken med tv. Innholdet vi ser er likt og maten vi bruker det pa er gaédke bare

mer digitalisert.

Kantar TNSO® nye m-te - r egseiegpadle seertall
plattformer,gir utrykk for at de internettbasertetjeneste ma inkluderes i tv som
definisjon.Om program som vises pa stremmetjenester dgideres som tyhvordan

er da det annerledes fiar eksempeet videoklipp pa YoutubeRlik grad med flere av

de norske studioportalene har Youtube bade nettside og applikasjon ti{TSmarobil

og nettbrettl bokenTvi en innfaringregnes ikke Youtoe som tv under en drgfting av
det sosiale medieHer beskrives det at tv kan gjenfinnes i Youtube (Enli m. fl, 2010,
s.14), noe som gir utrykk for at tv ma defineres som linédetttv, altsa livesendinger
distribuert over internett regner inn undesbm definisjon. Nettv harstore likheter

me d 6 c RPadnYowubes loneser kringkasting blir i stgrre grad utfordret av
intemettbasert tv og da ma ogdénne typen tv, som finnes pa Youtube og andre sosiale
medier,inkluderes i oppgavens definisjdbette tydeliggjares ytterligere ved at ogsa
Medietilsynet inkludereloutube iregelverket fokringkasting og audiovisuelle
medietjenesterKringkasting og bestillingstjenester kan ogsa omfatte eaktliteter

pa sosiale medier sofor eksempel direksendinger pa YouTube og Facebook kive

(Medietilsynet).

Nar Trine Syvertseri bokenDen Store T\krigenskaldefinere programlegging, sa
definerer hun ogsa innholdet i &Grunnlaget for all programlegging er tanken om at

det er programskjemaet, og ikketeenkelte program som er den grunnleggende enheten
I norsk fiernsynxSyvertsen, s.121, 199 Dette kan tolkes somt tv er strukturerte
sendinger som er planlagt og tilrettelagt for et spesifikt publiktmatube som helhet

er et sosialt medium, men ezite kanaler pa plattformen inneholder strukturerte
sendinger skapt for et publikum og kan derfor klassifiseres som tv i forhold til
oppgavens definisjon.rkeltstaende videoklipp pa Youtubeikke ngdvendigvisy,

menen sammensatt stram av videoer pden h a ertv.eDetie fungerer som dranal

du kan abonnere iy somhar et spesifikt oppsettedsammenheng mellom

15 Channels er kanaler, brukeres egne sider, pa Youtube som seere kan velge & abonnere pa, slik at de far
beskjed nar det publiseres nytt innhold. Flere bruker egne kanal@willéy publisere innhold i likhet
med nettbaserte #analer.
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videosnuttengikke ulikt hvordan strammetjenestene er sattlopg episoder i

kronologisk rekkefglge automatisk blir spilt av etteravelre Forutsetningerfor &
inkluderevideoklippene og/eller kanalesem tver atdetikke er korte klipp, men
p-kostede, skriptede pr oduwksrined m&outulsek a pt
kunneinkluderesi tv som definisjon, i samme grad sonfei eksempel regner med/T

2s strgmmetjenest8uma

Amanda Lotzamenerat seere sannsynligvis vil oppfatte naermest all form for video
seeing som tvSelv om innholdet strammes flere ar etter den opprinnelig prodyksjon
om vi ser det pa mobile skjermer sglv om det er produsert for internettbaserte
tjenester som aldri sender linegsdvil vi oppfatte innholdet og seing som (fwotz,

2014 s.12).For eksempel kan vi se repriser av for lengst avsluttede program bade pa
forskjellige strammetjenester ogdicert og en serie produsert for Netflix oppfatsezsn

tv pa lik linje meden serie produsert for NRK.

For & spesifisere programlegging i moderne tv tilboyr Amanda tre forskjellige typer
innhold: «Prized content», «live sports and contests» og «lineainge\{Lotz, 2014
s.12-14).For oppgavens formal er disse oversafiriset innhold, livesport og
konkurranser og lineaer-titting. Priset innholdekr et poskringkastings fenomen som
skyldes den teknologiske utviklingen og gar imot normen av egglirflyt som tilbyr
spesifikt innhold til spesifikke tider, altsa den tradisjonelle maten & se tv (Lotz, 2014
12).Priset innhold er det som oppsgkes av,sggkan gjenkjennes ved et sterkt gnske
om & se oppsgkte innhold. Til tross for navnet, piis#told, trenger ikke det oppsgkte
materiale & koste penger. Innhold oppsgkt pa en gratis strammetjeneste vil ogsa ga
under denne kategorien.

Den andre typen programleggingli#e-sport og konkurranser. Denne typen
programlegging prgver & motsta alletdienologiske, spesielt distribusjens
mulighetene av a bli fiernet fra den tradisjonelle seingen over linezer tv med dens
normaliserte flyt og inneholdende reklame (L&@14,s.13). Innunder kategonneer

sportsarrangement som fotballkamper, olympisker og lignende, samt
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konkurranseprogram soltol*® (TV 2, 2003) og Stjernekamfy (NRK, 2012). Denne
typen program er av hgy verdi, men har en sensitiv og kort tidsperiode hvor programmet
er ettertraktetDerfor opprettholder denne typen innhold sin vedllinezer tv g er en

fa type program somedvarer medamme funksjon i det tradisjonelle fiyonseptet.

Lineaer tvtitting er den siste typen program og er den typen tradisjonell tv som tidligere
har statt alene som definisjonen paktenseptet bak liezer tv er a sedet som er pa

(Lotz, 2014 s.14). Motivasjonen bak & se linezerawv gjerne kkke & se spesifikt innhold,
men heller et gnske om distraksjon, underholdning sdllskapLineaer tv er ikke
tidsforskjgvet slik priset innhold karsare, men fpset innhold kan veere lineser Rriset
innhold er lineaert, om seer oppsgker lineseot\éfse et spesifikt program.

Videre skiller Lotz mellom to typer digital tv, «portakile> og «mobiletv» (Lotz,

2014 s.54). Portableav, ellerplassforflyttet tv, er nar seere benytter seg av muligheten
til & se innhold som tidligere utelukkende var lineeert, ved hjelp av en annen teknologi
desom viser lineaetv. Dette gjelder stramming av serier og filmer over internett
uavhengig av et lineaert sendeskjedattekan veere hvor som helst. Mobibe, eller

mobil tv, forklarer stramming av livev utenfor hjemmet. Altsd man strgmmer det som
faktisk gar pa lineaav til en mobil enhetmen man ser det ikke pa etapparatJeg
betegner i gjennom oppgaven tv pa ul#attformer. Derfor vil etv-apparat veere
relevant til & definere en av plattformene vi kan se tv pa, men ikke veere gjeldende

definisjonen av tv.

Hakon Lund Sgrensearelger, i sin masteroppgaveJng tvrevolusjon? Endringer i
20-29 aringers bruk av tmediet i likhet med Lotz & delév opp i tre underdefinisjoner

«live-tv, tidsforskjgvet tv og audiovisuelle bestillingstjenester/videostreamsaogs,
sammen utgjer det han omtaler setotaktv» (2014 s.23). Live-tv er per defirsjon i
oppgaven det same som lineaetv. Tidsforskjgvet tv er utelukkende opptaitt fra

% dol er en sangkonkurranse hvor 6alle6 kan delta. I
men vinneren blir stemt frem av publikum.

17 Stjernekamp er en sangkonkurranse for norskstert Hver uke fokuserer konkurranse pa en bestem

sjanger innenfor musikk. Det er tre dommere som kommenterer opptredener, men vinneren blir stemt

frem av publikum.
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lineaertv ved bruk av boksen med opptaksfunksjon, sett i etterkargett over andre

plattformer enn tapparatet eaudiovisuelle bestillingstjenester.

| lys avovernevnte definisjonarelger jeg dnkluderestrammetjenestesom en dehv
tv-mediet per definisjon. Jeg vil, i likhet med Lalg Sgrenserdele tjenestene ofip
forskjellige hoveddefinisjonefor a klargjare hvilken del av tmediet jeg drafter
giennom oppgaverbisse to dfinisjonene elineaer tvog digital tv. Beggedisse

definisjonene velger jeg & underleggtalbegrepet tv

Jeg vil omtale lineagw som inkluderer alkom @sa kan defineres som
programfjernsynDette er tvkanalenes sendeskjema og sakalt tradisjonefidm
motsetning til den tradisjonelle maten a se tv &e|gg som kontrast & betegnepa

nye plattformer som digitdv. Lineaertv knyttes tett oppimot Lotz definisjon av lineaer
tv-titting. Det samme gjer digitdl og priset innhold, mejeg velger detegne det
digital tv da flere av tjenestene er gratis og Lotz begrep kan skapéor

misforstaelser forhold til dette Digital tv inkluderer bade strgming av innhold
frittstdende fra det lineaere sendeskjemaet ogdsliemming avinezertsendeskjermpa
mobile enheterOppgaverbenytte seg ogav den siste definisjonen til Lotz, liveport

og konkurranser, metken eren underkategori av de to overnevnte, dandetypen

programi realiteten kan gjenfinnes i bade lineagrdigitaltv.

Amanda Lotz pageer at tv tidligere har veert definert av sendeskjemaet, men at det fullt
ut er mulig & forutse en fremtid hvor lineaere sendeskjkkeaer den dominante typen

tv og lineaer tv vil utelukkende bli brukt som graitpregving av programmer fgr seer
kigper abonement for a fa tilgang til forskjellige prograinotz, 2014 s.129), Dette er
Ihlebaek, Syvertsen og Ytrebargnigmed | deresstudie fra 2014 fastsettes det at de
tre viktigste tendenser i n-tidens progr aml
by gge e tDisserbegremerog teknikkibeskriver utfordringene programlegger

na mgte. Veikryssene har blitt sveert sofistikerte, da de navigerer mellom flere
forskjellige tjenesteinternt pa kanalempakrysskanalog pakryssplattform niva Dete

farer til nye utfordringer for, men ikke dgden av, det linesere sendeskjenséd
478).Kommende analyse visbwordan utviklingen na ogsa inkluderer stier til tv

kanalenes digitale plattformer.
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Denlineaeresendeflaten

Sendeflateer det samlede budet av programmer, innslag og mellomstoff (lhlebaek m
fl., 2011). Enli Moe, Sundet og Syvertsen skriv@ivi en innfgringat «den virkelige
suksessformelen ved tv er ikke det enkelte program, men maten programmene er
sammenkoblet p&2010, s. 156)A sammenkoble programmgl en sendeflat&alles
programlegging. Programleggitde mer komplekisved starten afterkanalfasen

grunnet innfgringen akonkurranse i tmarkedet. Komplediteten gktesammen med

antallnisjekanaleetter det digitale bakkettet var ferdigutbygd

Et kommersielt sendeskjerpéanlegges henhold til hvor ofte det er lov & avbryte et
program med reklame, og hvor mye reklame som er lov & seodesom er naturlig

ved en kommersiell kringkaster som har reklame som hovedinntdktsk
Allmennkringkasteren NRK, som finansieres utelukkende av lisens, har ikke lov & sende
reklamer den forstand, ei heller bryte opp programnid viserlikevel mellomstoff i

mellom forskjellige programformalRK star friere til & velge nar progranark

begynne Sam analysen vil vise velger de ofte & starte progeatensamtidig som
konkurrerendéanaler eller naprogram pa andre kanaler gar til reklamepause for et

nytt program skal begynne

Prime time

TV defineres som et kveldsmediurivi en inrfgring. Beste sendetidr mellom 19.00

til 24.00, med toppunkt klokken 21.00. Denne tiden defineres som primedimear
kanalene gjerne programmerer sine mest populaere og potensielt suksessfulle program.
Historisk har kveldtid alltid blitt prioritertpalinezertv, med den naturlig arsak av at vi

for det meste er hjemme pa kveldstitens det vedppstartenav tv i Norgekun var
sendinger pa kveldstid, gdet ndprogram dggnet rundtikevel er programinnholdet

som sendes pa nattestid, morgener ogiddager blitt klassifisert som billig og
nedprioritertnar det kommer til innkjgp av formg@Enli m. fl, 2010, s. 16R | Tvi en
innfaringlegges falgendkarakteristikkefrem som et eksempel pgpisk innhold som

sendes delt opp etter tider pa dagnet
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«MORGEN 06.00-10.00i mange allmennkanaler har morgensendinger, ofte et studiomagasin

med nyheter, vaere, trafikk, mat og gjester. Vanlig ogsa med serier for barn

DAGTID OG ETTERMIDDAG 10.00 -19.00- tv-shopping, repriser, serier og filmer. | helgene
sport,filmer og repriser pa ukens egenproduksjoner. Ettermiddagstimene har gradvis blitt mer
utnyttet. Allmennkringkasterne sender program for mindre malgrupper. De kommersielle sender

serier og repriser.

BESTE SENDETID - 19.0624.00- | beste sendetid programnee allmennkanalene for en bred
0g sammensatt gruppe. Her plasseres de mest attraktive og dyreste originalprogrammene.

Nisjekanalene motprogrammerer med program for spesielle malgrupper.

SEN KVELD OG NATT 24.00- Sein kveld er for spesielt interessertéristig humor og

serier, samt kultur og dokumentar rettet mot mindre malgrupper. Vanlig med talk show som

markerer slutten pa prime tim¢Enli m. fl, 2010, s. 162)

Denne oppdelingen av dggnet gjelder ikiegglvendigvis for nisjekanalenBe gjor det
gjernebedre utenfor beste sendetig forskyver ofte prime time for & ikkellidere
medprogramflaten tihovedkanalenélv-shopping er ogsa eliminert i norske tv
kanalers sendeskjema017. Sendeskjema varier ogsa etter arstider. De store
satsingene lansereem regepa hgsten, for a veere klar til den mest populeere tv
sesongei(Enli m. fl, 2010, s.163)Pa varen eksperimenter gjerne kanalene mer, for &
gjgre seg erfaringer rikere til hasten. Om sommeren gar det gjerne mer i repriser og
tilbudet er generelt méegrensetl hgytider er sendes det mye fibg barnevennlig
innhold og det er unntakstilstand i programmene som tilbys, noe som er sveert

interessanbg kan vaere objelior en annen studie.

Flyt

Flow er et begrep innfart av Raymond Williams i boKetevision: Technology and

Cultural Form(1974). Begrepet oversettes til norsk som flyt, og beskriver hvordan en
sendeflate er komponert for & skape en sammenhengende flyt mellom programmene, for
igien & holde péa seerElyt er strammeri sendeflatenskapt ayrogramleggingsom
styrerhvordan forskjellige program, reklame og mellomshd#indes sammeny
oppfattegWilliams, 1974, s97). Flyt beskriver hvordan seer skal holdes pa kanalen

under skifte til reklameog overgangetil andre program. | USA kunmaan seplanlagt
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flyt i sendeskjemaet allerede patallet. Et program flgt over i reklame, uten tydelig
brudd ellerenavslutning, for sa a flyte tilbake til aytt program. Dette fortsatte i en
jevn strgm. Til kontradra amerikansk twar sendeskjeret til britiske BBC delt opp i
klare enkeltstdende program, hvor begynnelse og slutt var tydelig markert. Det var
heller ikke ngdvendigvis lignende tematikk i programméihg.ble tydeligereog
etterstrebetbade i Norge og Storbritannia nar allmenngkiasterne, NRK og BBC,

fikk konkurranse fra kommersielle kanaler (Enli, 2010, s. 15fgrkanalfaservokste

flyt frem somen av de fundamentale karakteristikkene til tv som medium.

Historisk sett har flyt veert et sveert viktig begrep for programlegg@rdieg kunne det
brukes for & skillprogramflatene tikommersielle kringkastere fra
allmennkringkastewes. Da de kommersielles strategi vatiltiekke flest seere olgolde
pa dem s@odt som mulig, mens allmennkringkasteoppgave er a opplyse og
undevise. Nar monopoltiden var oveg konkurransen fra de kommersielle kanalene
ble starreple det viktig for NRK 4 tilpasse sé&g@nkurransepreget programleggime
nyere kommersielle kanalesemal vard underholde seerne og & opprettholde gode
seertall, br igjen a tjene inn pa reklamalet med flyt i sendeflaten er & fa innpass i
seernes hverdagsrytni@e viktigste programleggingsprinsippene som tas i bruk for a
oppnaflyt er vertikalog horisontal programlegging/lotprogrammering for &
konkurrere direte med en annen kanal innenfor samme sjanger eller a tilby et alternativ
har ogsa veert en viktig teknikk eDerog omtenkthvor man plasserer programwg
produktreklame(Gitlin, 1994, Ellis, 2000)Enli, 2010, s. 159).

Horisontal og vertikal programlegging

Flyt kan oppnas pa to mater. Fikapesenten horisontalved atseer vender tilbake til
kanala uke etter uke pa et bestemt tidspunkt pa en bestemt dag, ell@ppieis
vertikalt ved at seer forblir pa kanalen etter et program eraxyatover kveden |

begge tilfeller er malet & skape en naturlig strem, enten ved tilbakevending til faste
tidspunkt eller ved & huske fast i seegignnom en kveldVertikale linjer handler om a
skape flyt gjennonen viss periodpa samme dagg sees som regel hovedtslig i

primetime.
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«Utgangspunktet for all vertikal programlegging er forestillingen om at
fiernsynsseing er en rituell og vanepreget aktivitet: aktiviteten er farst og fremst
knyttet til & det «a se pa TV» framfor a se det enkelte program. Forestilinge

at pa tross av at de fleste na har fiernkontroll og et stadig gkende tilbud av
kanaler, gnsker publikum i prinsippet a gjare feerrest mulig kanalskifter. De slar
seg heller til ro med noe som er rimelig tilfredsstillende, framfor a lete rundt i
kanalvimmelen etter det optimaiilffredsstillendeprogranm» (Syvertsen, s.130,
1997)

En pogramleggingsteknikkom er viktig for & oppna vertikal flyt edégge et mindre
populaert eller nytt,program fatetter et hgypreferanseprogram, eller midt imellom to
populeere program. Dette omtales sdragsugeffekte(Syvertsen, s. 130, 199Det er
viktig & utnyttedragsugffekten ettepopulaere progranfor a skape vertikal flyfOm
vellykketvil seenehenge igjen for & se neste progralagde allerede har fatt setoe
delikte. Dette gjelder i stor grad for program skommer etter nyhetssendinger, men
kan ogsa gjelde populeere underholdningsprogram, talkshow og kteteden blir ofte
brukt til & introdusere nye storsatsninger, i hap dwiggeopp programmetil & fa egne
tilhengere slik at man eventuelt kdtytte programmetil et annet tidspunkt i

programflaten og kanskje etter hvert bruke det som et trekkplaster alene

Nar man legger dette populeere programmet i starten av beste sendetid, omtales det som
etleadin program Det innledende programmetaditid nyhetssendinger hos
allmennkringkastere og som oftest norskproduserte adapsjoner awficatitt hos de
kommersielle kringkastern8eertallene viser at vi gjerne henger med til neste program

I disse tifellene (Enlim. fl, 2010)(lhlebsekm. fl, 2014) |1 2014 konkluderte en studie

med at alle de norske hovedkanal@&résattplasserte trekkplastiestarten av sin

definerte prime time, i det formal 4 tiltrekke seere og bygge vertikal flyt (Ihleatik

2014 s.477).Det er med andre ord om & gjgre a gripe fatt i seer nar de farst ser pa din
kanal.De fleste reklamefinansierte programmer driver med sBl@ik programming

pa deres hgyest prioriterte tidspunkt og d¢§gwertsen, 1997 Dette betyr atlet

legges storsatsinger med historisk gode seertall rygg i rygg for & ikke miste sierne

andre kanalerligpet av beste sendetid
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Horisontale linjerskapes ved & imginentereen tilbakevendingstendens hos publikum
ved a leggen bestemtjangereller et spesifiktprogram p&sammetidspunktsom
gjentasdaglig ukentlig manedligeller arlig Strippinger a legge samme program
daglig, fra mandag til torsdag/freddd samme tid. Dettéle i monopolfaserkun brukt

i perioder uten mange seere som pa damgigd utvalgte program som nyheté&enere
kan vi se flere eksempler pa strippitgr eksempeHotel Caesaf19982017)som ble
vist til samme tidspunkta hverdageir19 ar | dag emisjekanales programflate i stor
grad strippgthvor stripping ogsa bolbrukt i primetime Stripping over lenge tid er
serialisering Serialisering var en tydelig tendens\ 2 fra oppstarbg noe synlig i
NRK rundt 1992 Fasteslotter® ble innfgrt og stripping ble mer vanlig i begge kanaler i
overgangen fra monopdil konkurransetiden (Syvertsen, 1997126). Her er
Dagsrevyer{1958) og Nyheteng1992) kroneksempler, som kommer pa samme tid
hver dag, og er en del av mange nordmenns hverdagsikitmenTre ngtter til
Askepot(V o r |,21973pek ogsa med pa & skalperisontal flytved hjelp av stpping

da den vises pa NRK hver julaften.

| 2010 var sa og si alle programmer stripegn viss gradEnli, 2010, s. 160Yavor
hensikten er & skape en horisontal. fiyette medfgreat vi som seer skal vite omtrent
hva vi vil finne pa for eksempel Thge en tirsdagskveld klokken 20.30, selv om de
ikke har sjekket det ngyaktige sendeskjemaet for ddgeakjellige kvelder er ogsa
merket som for eksempél S esf Ran d°aVidlét er & skapstabile tvvanet og bli en

del av folks hverdag. Dettr en prigitet hos bade allmermg kommersielle
kringkastereNRKS fredagskveld er et kroneksempel pa horisontal flyt og har endret
seg lite over arenes lgpredagskveldenmtales sonGullrekkatil NRK. Gullrekkaer
blitt et ritualfor mange pdredagskvelén,tradisjoneltskapt av NRKSeer kan alltid
forvente seg aktualitet, talkshow, humortglutt krim, som avslutning pa tikvelden.
Selv om noe av innholdet kan varigvet seer i stor grad hva de f@inder kan vi se
hvordan Gullrekka har utviklet seg ov@renes lgp med eksempler fra 1998, 2008 og
2018

18 En slot er en fast plass, et fastslatt tidspunkt, i sendeskjema (Syvertsen, 1997: 126).
19 TVNorge reklamerer varen 2018 fssndages programflatsom Sofasgndag
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1998
Distriktsnyheter
Dagsrevyen
TV-sporten
Norge Rundt
Falske forbindelser
Detektimen

Forst & sist med Fredrik
Skavlan

Egentlig
Kveldsnytt
Advokatene

Motprogrammering

2008
Distriktsnyheter
Dagsrevyen
Norge Rundt
Beat for beat
Nytt pa nytt
Grosvold
Detektimen
Kveldsnytt

Si at du elsker meg

2018
Distriktsnyheter
Dagsrevyen
Norge Rundt
Mesternes mester
Nytt pa nytt
Skavlan
Helt Ramm: Vinter-LOL
Tause Vitner
Kveldsnytt

Tause vitner

Et viktig virkemiddel for & stjele seere fra konkurrentematprogrammeringDet er to

hovedtyper motprogrammag: Likt-motlikt motprogrammeringg Ulikt-motlikt

motprogrammeringSyvertsen, 199,/s.141). Likt-motlikt motprogrammeringgr

sveert konkurransepreget. Her er det om & gjgre og vinne seerne da kanalene sender

populeere program samtidiBrogrammene har i disse tilfelles@mme malgruppe cay

underlagt sammsjanger Ulikt-motlikt motprogrammeringer det motsatte. Ved bruk

av denne typen motprogrammering legger en kanal et program pa samme tidspunkt de

mener at konkurrent har et svakt program eller et program som ikke treffer malgruppen

de selv er ute etter. Om TV 2 sendarfotballsending, samtidig sonv3 sender et

livsstilsmagasin rettet mot kvinner, er daittét-motlikt-motprogrammering.

Ulikt-mot-likt motprogrammering kan ogsa veere samspiienfor et universnellom

hoved og nisjekanadr. Dette gjares ved & sea programmer sometter seg mot ulike

malgruppe og ikkestreber etter & opprfet samme publikuméSByvertsen, s. 141,

1997). Ulikemotlikt motprogrammering, kombinert med horisontale og vertikale linjer,

kan gi en kanal en samlet identitet som skikeg ut fra andre kanalers sendeskjema i

samme periode (Enli, 2010, s.16Denne samlede identiteten underbygger det

overordnede bildet av kanalfamilienesuwivers.
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Til sist finnes eriredje undertype av motprogrammering: A utnytte dadtid hos
konkurrentee (Syvertsen, s. 142, 199Dette gar utpa & utnytte reklatid hos andre

kanaler, og stjele zapperne. Dette kan spesielt sees hos allmennkringkasterne, som star
fritt fra reklameinnslagFor a utnytte denne teknikken planlegges et program til a
begynnepa et utypisk tidspunkt, som for eksempel 19.50 eller 20.25. Dette er tidspunkt
program pa andre kanaler gjerne slutter, og reklamen begynner.

Tidligere har for intens likmotlikt motprogrammering fort til store reaksjoner fra
publikum. Hgsten 1995 valet stor konkurranse om seerne fredag keglthdde NRK,
TV 2 og TVNorge bestemte seg forefdge storsatsninger til samme tidspuridette ble
tatt darlig imotog kanalene mottok flere leserbrev. TVNorge bestemtelsegterfor a
endre sendetidspunkiietr sitt program, slik at seerne ikke skulle ga glipp av
programmet (Syvertseti997, s. 152. | dag er programmene i etterkant tilgjengelig pa
tilhgrendestudioportalernoe som redfgrer at likimot-likt motprogrammeringkke

ville mottatt ssymereaksjon dag Om det er mangel pa liknot-likt -
motprogrammering noen kveldetlagens sendeflateed tydelige skiller i sjangre og
programformat mellom de konkurrerende kanalene, er det mer sannsyrlig\at
kanalene har sapass sterk oppslutning rundt dereiddns prime time at andre kanaler

ikke vil legge for mye ressurser rundt samme tidspunkt.

Sendeflaten i dag

Sendeflaten defineres som det samlede tilbudet av programmer, innslag og mellomstoff.
Det vil si at nar vi skal diskutere det totale innholdepsagrammer pa bade kanalene

og strammetjenestepsamtom det er flyt pa tvers av plattformene, sa er det
kanalfamiliens totale sendeflate vi faktisk diskuterer. Tradisjonelt sett har vi sett pa en
enkelt kanals programoppsett, og analysert den for $edsdte er ikke lenger
hensiktsmessig?rogramleggingokser segner komplekst odlir ytterligere

strategipregeten tendens som startdter digitaliseringen av bakkenettéilliams,

Syvertsen, Lotz og Enli m. fl, har sldst at det er ikke det kelte program som er

viktig, men slikprogrammene er satt sammen pa. Slik er detrilddyendigvipa nett

Der er det ingen tradisjonell stram. Begrepet flyt ble innfart lenge far publikum fikk
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mulighet til & se enkeltprogrammer nar de selv ville pa Dette har hatt konsekvenser

for den linesere programleggingen

Farvel til mangfolde? viste i 2011 til nye begrep i forbindelse med programlegging

som ble innfgrt nar nisjekanaler ble en del atilbudet, her i blankrysningspunktsti,
veikryssog meny(lhlebaek, Syvertsen og Ytreberg, 2014l)e overnevntebegrepeer
relatert til hverandreEt veikryss er det som blir tilbudt seer pa en lineadatval enten

ved starten eller slutten av et program og dermed gir seer forskjellige muligheter a velge
melom innenfor kanalfamiliens tunivers Et felles eierskap er spesielt verdifullt for &
navigere pa tvers av kanaler og plattformer (Lotz, 2014: 3&2).slutten av et program
vises hva neste program er pa samme kanal, i tillegg til at den viser hvisssmpd
kanalene tilhgrende samme familidlere tilfeller blir det ogsa presentert tiloud pa tv
universets internettbaserte plattformider presenteres seefor en menyhvor de kan

velge fritt. Dette kan ogsa omtales som et krysningspudrgsningspinkt i mellom de
forskjellige kanalene, programformatene og internettbaserte tjenestene kan ogsa sees
universinterne promoteringsvideae®amtlige krysningspunkager en sti til

forskjellige deler av kanalfamiliens univers.

A tilby seerne forskjelligetger & ga innenfor samme-tinivers startet vehnfgringen
av det digitale bakkenettet @y nisjekanalerl dagens moderne4andskap hvor det er
flere plattformer & velge mellom har denne teknikken blitt ytterligere kompldden
ikke bare sendeseere til andre kanaler tilhgrenteuniverset, men ogsa til

studioportalene
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Portaler T internettbaserte tv-tjenester

| PortalsT a treatise on internedlistributed televisiomrafter Amanda Lotz en ny
definisjon av tv Hun diskderer hvadan intermttdistribuert tv skiller seg fra lineaer, tv
mens detikevel fortsetter & veere nettopp. Boken er fra 2017 og er dermed den nyeste
av teorier denne oppgaven hviler pananda Lotz ortaler forskjellige plattformer for
internettdistribuerte tfjenester sm portaler. Portaler er ekvivalenten til lineaer tvs
kanaler (Lotz, 201,7s.8). Alle de norske strammetjenestene er portBtEmaler krever
ngye utvelging og organisering av innhdletfaktum at det alltid er flere enn en
enkelttekst tilgjengelig pdamme ayeblikkgjer tienestenasapass ulik fra et lineaert
sendeskjema, at vi ikke kan beskrive programlegging pa sammeAmstada Lotz
tilbyr & snakke onxcuration» i stedet for programlegging nar det kommer til
strategiegging i portaleng¢lotz, 2017 s.23). Ved arationviser Lotz til utvalget av

program som tilbys seer. | oppgaven omtales dette som strategisk utvalg.

Denne oppgavens fokus er strammetjenestene som er direkte tilknyttet de norske
kanalfamiliene Amanda Lotz omtaler disse portalenenso6 spwodit @al er 6, da de
reflekterer innhold inneportalenegilhgrende kanalfamili€2017, s. 28)Det er viktig &

presisere at selv om disse tjenestene er en refleksjon av gjeldende kanatersrs; er

det i de fleste tilfeller ogsa ekstra prograom ikke ngdvendigvis har en plass i det

linegere sendeskjemaet til tilhgrende kanaler. Dermed har ftadadene ofte et

bredere utvalg enn kanalfamiliene totalt sett.

Norske strammetjenester

Fra og med 2014 hadde alle de tradisjonelt store, nokskesene egne
strgmmetjenesteen studieportal,tilhgrende deres hovedg nisjekanalé?.
Stremmetjenestene har sine egne nettsidapptikasjonerhvor tjenesten gjagres
tilgjengelig til bruk. Nesten allapplikasjonendil strammetjenestene er integreller
tilgjengelig for nedlasting pa Appi€V og SmarTV-apparat, med unntak av Dplay og

2 Dplay ble lansert i mars 2014 (Discovery, 2014) og ga med det TVNorge og sgsterkanaler tilhgrende
strgmmetjeneste, som den siste kanalfamilie i Norge.
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Vi afree. Di s s &tilw&-apparawvddihjglp aven Ghcomecastied Apple
TV. Under er en oversikt over de forskjelligeltusens kanalfamilier ogilhgrende

studioportaler

NRK bestar av kanalene NRK1, NRK2, NRK3/NRiiper og har en apen
strammetjenest&RK TV . NRK TV gir muligheten & se direkte pa alle kanalene
nevnt, og alt innhold sendt de siste tre manedene. Noe innhold er ogsa tilgjengelig et

nevnte tre maneder.

TV 2 Gruppen bestar av TV 2, TV 2 Zebra, TV 2 Livsstil, TV 2 Humor, TV 2
Nyhetskanalen, TV 2 Sportskanalen, TV 2 Sport Premium, TV 2 Sport Premium 2 og
TV 2 Sport Premium 3. Tilhgrende strammetjenestueno. Sumo tilbyr 5

abonnemet med forskjellig innha:

Nyheter og Aktualitet - Inkluderer: Nyheter og Aktualitet. Ekskludert:
Underholdning, Sport Premium og C More Film

Underholdning - Inkluderer: Nyheter, Aktualitet og Underholdning. Ekskludert:

Sport Premium og C More Film

CMore film + underholdning - Inkluderer: Nyheter, Aktualitet, C More Film
og Underholdning. Ekskludert: Sport Premium.

Sport Premium - Inkluderer: Nyheter, Aktualitet, Sport Premium og
Underholdning. Ekskludert: C More Film

Total - Inkluderer: Nyheter, Aktualite Sport Premium, C More Film og
Underholdning.

DiscoveryNetwork Norway er mediehuset med flest antall kanaler. Dette fordi
amerikanske Discovery kjgpte opp SB&ippen med TVNorge og tilhgrende
sgsterkanaleisom gjorde at gruppdikk Discoverykanalenenn i familien. Oppkjgpet
ble annonsert i 2012 (Fossbakken, 20H)vedkananer nevnt TVNorgeDe
resterende kanaieer FEM, MAX, VOX, Eurosport Norge, Eurosport 1, TLC,

2y 6cast ed esesignales fearerdCGhromecastdilleapparat
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Discovery Channel, Discovery World, Investigation Discovery, Discovery Science,

Discovery Showcase og Animal Planet.

Mediehuset har to strammetjenes®pjay og Eurosport Player. PaDplay kan du se

et utvalg av norsk produsert innhold gratis etter det er sendt pa tv, uten a ha
abonnement. Med ebonnement kan du ogsa se et stgnalgtav serier og stramme
flere av kanaleneEM, MAX, VOX, TLC, Discovery Channel, Discovery World,
Investigation Discovery, Discovery Science, Discovery Showcase og Animal Planet)
live. Et manedsabonnement Bérosport Player gir tilgang til alt av innhtal pa
stremmetjenesten, samt livestrgmming av Eurosport 1 og Eurosport haygeting pa

Eurosport Player er tilgjengelig gratis per 2017.

MTG TV inkluderer hovedkanalvi3 og nisjekanaler Viasat 4y&, MTV og Comedy

Central. MTG representerer ogsa Viasasterende kanaleNorge men inkluderer

ikke disse i MTG TV2. Tilhgrende strammetjenestendafree og Viaplay, som

henholdsvis er en gratistjeneste og en betalingsbelagt tieneste. Pa Viafree publiserer det
et utvalg episoder av norsk produsertegpam etter de er sendt pa lineaer tv. Viaplay

tilbyr forskjellige abonnement og inneholder serier som sendes pa MTGs kanaler, i
tillegg til andre filmer og serier. Om du har en Viasatpakke inkludert i ditt lineaere tv
abonnement, far du tilgang til den miagtakken til Viaplay gratis. De forskjellige

abonnementene beskrives fglgende av Viaplays kundeservice:

«Viaplay Total i Hele utvalget av serier, film, barneserier og sport

Viaplay Sport 7 Alt utenom film. Du far hele utvalget av serier, barneserier og
sport.

Fighting + Serier og Filmi For deg som liker fighting men ogsa serier og
film.

Fighting T For deg som liker MMA og boksing.

Viaplay T Nar du vil se pa massevis av serier og filfiaplay.no, 2017)

22| fglge MTGs egne nettsider er ikke Viasats kanaler inkludert i MTG TV, med unntak av Viasat 4.
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Lenge var Viafree det eneste gratis alternatiVétRK, men na har ogsa Dplay apnet
for at visse programmer er tilgjengelig uten abonnenfasielt gjelder dette program
som nylig har veert pa luften, eller farste episode av diverse seridirakas som
lokkemat til & kjgpe abonnement. Sumo har kutigtdgang til visse sportssendinger
under store arrangement som Handb4ll eller OL. Disse sendingene er gratis fordi
det ikke vaplass til dem i det linezere sendeskjemaet, og dermed ma deaijmerst

tilgjengelig pa en annen plattform, i henhold¢iglement.

Det er store forskjeller melloqortalene som agratis ogde som er abonnementbasert,

selvomle gge er s-orkdeelntaenjd@®niedd@®r 6. Amanda Lotz ¢
AVOD og TVOD; advertisingsupported video on demand transaction videon

demand (Lotz, 2017%.7). Kort og enkelt beskriver dette de to forskjellige typer
strammetjenesteGratistjenestene er i all hovedsak reklamefinansiert og inneholder

derfor, i likhet med lineaer tv, kommersielle innslag. | betalingstjenestene er det

forventet & vaere minimalt med reklame iranukentlig, manedlig eller arligetalingi

bytte motinnhold.

Programkatalogn

| en artikkel fra 2011 diskuterer Yngvar Kjds gkende mulighetene til internettbaserte
tv-tienester. Han pager to spesifikke nymninger innen digital tv: Programkataloger
og bestillingsprograms( 68).Bestillingsprogram beskrive som ekvivalenten til
audiovisuelle bestillingstjenesteller videeon-demand, altsdamsvarer dette med

oppgavens omtaling av portal@rogramkatalogeer innholdet dissportalene viser.

«En sentral utfordring ved fiernsyn er a lage et sendeskjema gjennom dggnet, og
a fylle det med programmer som egner seg. Den tilsvarende utfordringen ved
bestillingstjenester er a lage en god programkatalog. En prkgtalng setter
imidlertid andre premisser for organiseringen av programmer og for
programmers egnethet. Videre kan programkataloger tjene ulike formal. De kan
fungere som supplerende vinduer for distribusjon av fjernsynsprogrammer. En
programkatalog kan @@ vaere hovedvinduet, som det produseres egne
programmer fos (Kjus, 2011, s. 69)
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Kjus forutser i oppstartsfasen ititernettdistribuert tv at dette vil medfgre utfordringer i
reguleringen av mediet, samt medfgrer forskjellerardan publikum opplever
tienestenered at de vil individualisere opplevelsen av tv (Kjus, 201T0¥.Lineaer tv
haddelenge veert underlagt regelverk og har rammer a fglge i forhdtat gksempel
reklame voldelig innhold og annet programinnhold, mens digital tv ikdeundelagt

lignende regler.

Det er lite tvil om at digitale tijenester representerer noe rsgtnmenlignet med

tradisjonell, linezer tog begrepet programkatalog er nyttig a brideea beskrive den
digitale 6dsendefl atend. mbDlabgemfmmreker er et ski
programkatalogen i de lineserekanalene. Programkatalogen er derfor felles for-et tv

universog kan brukes til & beskrive den helhetlige programflate bedre enn for eksempel
sendeskjemaFor & skille begrepene kan vi si at et sendeskjgimseer eglternativav

gangenda det kun er et program som tilbys per kamans en programkatalagy seer

flere forskjellige muligheter & velge melldnmen samme portal.

| likhet med lineaer ttitting er det hyppigst aktivitet pa strammetjenegte kveldstid

(Kantar TNS, 2018h) detsamme tidsrommetsom defineres som prime timéneaer

tv. Dermed edisseulike formene for tv i direkte konkurranse med hverandre. Den

gkende bruken av strammetjenester hos befolkningen er noe prograsleggeres
tilhgrendetv-hus ikke kan ignorere. De tvinges til & tilpasse seg en ny digital hverdag.

De siste arene har fokuset skiftet mer over thigenes studioportaler. Slik
promoteringsvideoer i mange ar har blitt brukt for & promotere sendinget ipdern

kanalen og pa s@sterkanalene, brukes en betydelig del av reklamepausene til
promoteringsvideoer med malet & informere seer om innhold pa tilhgrende
stremmetjeneste, som forhapentligvis farer til at de velger nettopp denne portalen nar de

vil trekke s vekk fra det linesere sendeskjemaet.
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En oppsummering av problemstillinger og hypoteser

Sa langt haoppgavemjort rede for sentralperspektiveng drafte disseoppimot

dagens programleggingorsk tv Denkommendeanalys@ besvaresom hittil harblitt

stilt. Analysenstarte med a fremlegge hvordan den linesere sendeflaten ser ytii dag
henhold til tradisjonelle programleggingsteknikker og prinsippet.som analyseres er
send@atentil de utvalgte kanémilieng tilhgrende studioportalers ategiske utvalg

av innhold og twniversets samlede programkatalbg inkluderte kanalfamiliene er
demsom er tilrettelagt for norsk publikum spesifikt og som er underlagt de tradisjonelt,

store, norske thusene.

Systematislgjer analysen farst rede fowordan den linesere sendeflaten oppleves og
fremstilles i uke 40 2017, far den tar for seg studioportalenes funiGgtie avdekke
og forklarerhvordan den linesere sendeflatearendret seg siden innfgringen av tv
husenes egne strammetjenesteralysen redegjaifor hvordandenye internettbaserte
plattformeneor tv-seing hapavirketog endret de tradisjonelle
programleggingsteknikker og prinsippBe forskjellige delene av analysen fokuserer

pa ulike funn. De viktigste funnene av studien er:

1. At serdeflaten har endret seg betraktelig som fglgmataringen av
internettbaserte tjenestgrunnetstarre valgfrihet hos publikum

2. Antall repriser har hatt en drastisk gkning i lgpet av de siste ti arene som fglge
av digitalisering og konvergens mellomdy internett

3. Strategiarbeid legges i stgrre grad ovestpdlioportalen®g vekk frakanalenes
lineaeresendeskjema

4. Det gjares spesifikke tiltak for & sende sedra lineger twil digital tv

5. Det gjoreskke spesifikke tiltak for & prave a retureeeer fa digital plattform
til lineaer tv

6. Flere av @ tradisjonelle programleggingsteknikker kan ikke lenger beskrive

dagens twirkelighet

Funnenelir adressert etter tuRedegjgrelse awhnl og 2 tilhgrer del IFunn3

diskuteres i del Il. De tre sistnewtrgftes i del Ill.
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Del I: Lineeer tv og konsekvensene av konvergens
Nedgang i lineaer tltting

Mot slutten av 2005 kunne en gruppe av tidlige interesgmtteukere ta i bruk
opptaksdekodere og kjgpe hele sesonger-aeitier pa DVDDe fagrste som tokettei

bruk er ogsa de farste til & teste hvordan tv kan fungere utenfor et linezert sendeskjema.
Innen 2014 kunne en betydelig starre del avreetr i bruk forskjellige plaformer for
tv-titting. 1 tillegg til det linesere sendeskjemaet tv tilgjengeily over internett pa tv
apparatet, pa mobil, pa nettbrett og pa pketel stodalternativer til lineger ttitting

for en liten del av totaltittingen2014(Lotz, 2014 s.8).

Figur 3. Andel daglige tvseere, fordelt pa alder 2002016 i prosent
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(SSB,Kantar TNS, Medienorge, 201,8. 29

Tid brukt per maned pa sfbrskjavet tvtitting, DVD/Bluray, titting over konsoll,
internettbruk (ikke spesifikt for & se video), videging pa internett og videseing pa
mobiltelefon i USA i 2013 artotalt 63 time og 46 minutter, mens «tradisjonell» tv
titting, altsa lineaer titting, var oppe i 146 timer og 37 minutt&ette vil si attv-

mediet stod frem som det sterkeste mediet i USA i 2013. | &kxEl/lhlebaek m. fl at
ogsa i Norge er tv ennéar detstagrstemediet blant befolkningen.(217) men dette
endret seg 2012 nar internett ovgikk tv i Norsk mediebarometer 2016 overgikk
ogsa aviser, samlet med nett og papier tv i andelen som benyttet seg av mediet en

giennomsnittsdagMedienorge, 2017, 3)).
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Den offisielle og publiserte statistikkeéiNorgeviserogat tv-seing som helhet holder
segrelativt, stabilt populeert, men spesielt de yngre bruker mindre tid-péibhg i dag

enn far. Det er tydeligfigur 3 som viser hvor stor andel av befolkgen som ser pa
linezer tv en gjennomsnittsdag fra 2000 til 208#&tistikkener hentefra Medieéaret
20162017, utarbeidet aMedienorgeGrafene viser statistikk fra SSBadersgkelse
Mediebarometetil venstre og fra Kantar TNRorsk TVVmeterpanetil hgyre. Grunnen

til at de viser noe ulike resulater at SSBs tall er basert pa spgrreundersgkelser, mens
TV-meterpanelet til Kantar henter data fradiekodere. | tillegg inkluderer Kantars tall
opptak pa dekoder som blir avspilt en uke etter dens line@acing, i motsetning til

SSB som kun inkluderer direktesendt tv.

| 2018 er det muligheter for btukte minutter pa tkan gke, nar digital tv skal
inkluderes i malingene, mam kraftig gkninger ikke forventetTidlige tall tilsier at
ikke alle minutte mistet fra lineaer witting kan gjenfinnes internettbaserte ttjenester
(Futseeter, 20185 SBsmediebarometdilsier nedgang i alle aldersgrupper,
motsetning tilKantar TNSSTV-meterpanel sorkunviser betydelighnedgang i
tradisjonell tvtitting i aldersgruppen 29 ar Det erogtydelig at aldersgruppen 284

generelt ser mindre pa tv edaeldre aldersgruppe

Figur 4. Gjennomsnittlig tid brukt pa lineaer -tv i minutter
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(Kantar TNS, 2018

I motsetning tilMedienorge, visefigur 4 til mer drasiskeog nyere tallFigur4 er en
oversikt over hvor mange minutter vi gjennomsnittlig bruker pa a se livelaser dag
fra 2000 til 2017 hvor figur 3 viste hvor stor andel av befolkningen som benyttet seg av

mediet en gjennomsnittsda@rafen viser emnarkant nedgangantall minutter
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befolkningen i gjennomsnitt bruker paseing i lgpet av en datgjen er det den yngste
aldesgrupperpa 1219 arsom skiller seg ut denne fremstillingen er de tett etterfulgt
av de andre aldersgruppeog alle viseren tydelig nedgangrinutterbrukt pa lineaer
tv. Figur 4 tydeliggjgdenne nye kritiske situasjonen for norsk linegel tapporten om
mediearet 2017 som statistikken er hentet fra, stilles ogsa sparshidieiskier med
det linezerav-tilbudet nar ungseere forsvinner ar for ar?Médienorge, 201,8. J).
Dette bekrefter den vedvarendedgangen esg stiller et sparsmal som er sveert

relevant for denne oppgaven.

Det var fra 2016 til 2017 en nedgang pa 22 prosent i seere mell@® &0 Nedgangen
har veert kontinuerlig siden 2010, men falt ekstra kraftig det siste aret. Analysesjef i
NRK, Kristian Tolonensier at de ser gkning i bruk av strammetjenesten NRK TV, men
ikke en gkning som fullstendig gjer opp for nedgangen i lineaere seertall. Han mener
likevel at det er grunn til & tro at de unge seerne har gatt over til digitale
strammetjenesteHan presiserer at tiden brukt pa selvekjermen er tilneermet ljk

hvor konsumet av portaler er stddermed kan mye av tiden som forsvinner fra lineaer

tv finnesigjen i strammetjenestéGrindem, 2017, Dagbladet)

Hgsten 2016 var det dobbelt s3 mange som strgp@NRKs studioportal
sammenlignet med aret far. Kantars InterBlieadersgkelse fra andre kvartal 2017
viser atrundt40 % avbefolkningener innom NRKs studioportal minst en gangiken.
Den mest populzeemortalener YouTube, hvoomtrent85% av 1529-aringer er innom
ukentlig. Netflix far besgk av rundt 65% av samme aldersgruppe hveMakkgnorge,
2018 s 29. Undersgkelsen viser videre at over 58gent av den norske befolkning, og
78 prosent i alderen 129, benytter seg av atler flerestrammetjeneste Igpet av en
normal uke.Disse tjenestene bringer nye utfordringekanalfamiliene og tvinger dem

til & satse pa egne internettbasertganester.

23 Kantar TNSs Interbussndersgkelse er en kvartalsvis maling av bruk av Internett og teknologi blant
norskeprivathusholdninger og privatpersoner og er trolig den lengstlevende rapporten i Norge pa
nordmenns internettvaner.
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| folge Kantar TNS sitt timeterpanel var det 72 prosent av befolkningen som
giennomsnittlig sa lineaer tv hver dag i 2016. | aldersgruppet®iar det kun 45

prosent som sa linezer tv daglRjant 2634 aringer se64 prosent tradisjonell twer

dag, noesom kun er en svak nedgang fra 2010. En mye stgrre kontrast kan vi se i antall
minutter samme aldersgruppe brukte pa lineaer tv i 2010 og Petté. samsvarer ogsa
med gkningen i minutter brukt pa internstttistikken viser fra de senesterde.|

begge aldersgruppene representéguir 5 er det en tydelig nedgang fra arsskiftet
2009/2010. Rett ettennfgringen av det digitale bakkenettet var aldersgruppe3d20

den delen av befolkningen som daglig brukte flest minutter pa linedadager samme

aldersgrupp@&ummer to i flest minutter brukt pa digital tv.

Figur 5. Daglig seertid blant unge 2008016 i minutter
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(Medienorge, 201& 32

Resten av befolkningerar ogsa pa&ine repektive toppunkt i bruk av tundersamme
periode. Nedgangekan forklares av en betydelig gkning i bade tilbudet og bruken av
strammetjenester og generelt internettbaserte tjerfest2011 og frem til i dagrisen
rundt tvmediet kan dermed til en viss grad avverd®sto typene internettbaserte
tjenestene su troner pa topp dorskjellige tienester som tilbygtrammingav video,

altsa portalerpg sosiale medier. Statistikken visebafolkningenbrukerbetydeligmer

tid pa sosiale medier i dag, enn for ti ar siden

Selv om minutter brukt pa lineaer tv har slik drastisk nedgang, viser enkelttilfeller at

detennder mulig & samle de tusen hjem foran skjernemmen kjendisatti 2017
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seertallrekorabg ble TV 2s mest settenderholdningsformatoensinne (Lindblad,

2017, Dagbladet). Sesongavslutningen fikkoppslutning pa rett under 1,5 millioner pa

det hgyeste og 1,3 millioner fulgte i gjennomshiithlentil konkurranseprogrammet
Markedsandelen var pa over 70Bksem@et viser at vi ikke ma forvirre nedgangen av
tv-tittingen med at den forsvinner &t T\-seing blir mer forskjgvetgen del av den
beveger segver pa digitale flater, men lineaer tvfertsatten betydelig del av den

norske befolknings hverdag. Det er helt naturlig at nye medier tar plass fra eldre medier.
Nedgangen i lineaer tv sanaser med den gkte tilgangen til internagtutviklingen av
bredbandsteknologier og hastigheter (Lotz, 2014: 6). Vi ma ogsa huske at tv finnes igjen
pa plattformer pa internett og dermed blir en del av det nye mediet. Tv har rreed det

blitt transmedial

Enukenorsk programlegging

Frem til januar 2018 publiserte Kantar TNS ukentlige nyhetsbrev som viste de mest
sette programmeng de ulike kanalerfer forbigatte ukerNyhetsbrevet frake 40
2017viser atNRK er kanalen med hgyest markedsandel i ebnattjuniver$* pa 27,4
prosentmen TV 2 hadde starst markedsandel i den kommersielle oggal
aldersgruppen 189 ar.l det nasjonale universet er TV @ed sine€2,7 prosentpa
andre plass og TVNorge pa tredje plas=d langt mindre 7,8 prosenwJfaller pa en
sjette plass med bade MAX og NRK2 over pa lister8 haddeen total markedsandel
pa 3,8 prosenProgrammet med flest seere denne ukegge sendt pa NRKtar
lgrdagensStiernekam§2012), tett pafulgt aWNytt pa nyt(1999) fra fredagens
@ullrekked Programmene hadde henholdsvis 88@ og 84@M00 seereTredje plassen
gikk til TV 2 og Farmenmed 714000 seere.

Sendeskjemaene samlet inn fra uke 40 2017 vid¢RKtl harsendeflaten med lavest
andel repriseBadehosNRK2 og NRK3 bestar awen sveert stor del av sendeflaten av
repriser.Dette er giennomgaende i alle nisjekanalene og ses igjérRiZebra, V 2
Humor, TV 2 Livsstil, FEM, MAX, VOX Viasat 4 og Tv6Pa samtlige hovedkanajer
NRK, TV 2, TVNorge og Tv3, bestar over 50 prosent awséiaten av reklamer.

24 Det nasjonale universet gjelder alle i befolkningen over 12 ar
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@kningen tilsier mindre satsning pa den lineaere sendeflaten da repriser er sveert rimelig
fylistoff.

Tidligere hamisje- og hovedkanaleveertpreget awd t ekmvae |. $pesifikike dager

markedsfgres som en spesiell sjanfyerekseme | OBriamalagbd -el |l er
0 n s dEventuelt kan kveldemarkedsfgres oppimot en fide eller handlinggom

0 Ro ma-ma n d & g @ofaes I3 In el Tadtgére har blant annet FERMarkedsfart
mandager som dramasdager som livsstil og torsdager nubet paranormal@hlebaek

m fl. 2014 s.478). Dette har endret setp senere ada drama ikke esynlig pa

mandage i sendeflaten som analyseigg FEM innehar heller ikke namm kan

betegnes sorparanormalpé torsdager

Den tidligere bsknvelsen avémakvelder gir inntrykk aat FEM og nisjekanale
generelter mer mangfoldig enn de i realiteten ®endeflatene fra 2017 tilsier heller at
kanalene har blitt ytterligere gjentagende fra dag til B&dy sender som regel de
samme sjangeren, til og mefleosammeprogram i prime time FEMs prime time
starter med treeprisepisoder asituasjonskomedieRriends(19942004)og pafalges
fra mandag til torsdag av en ny episode av konkurranserpatigrammeiitt kjgkken
ruler (2016). Lignendetendenser &n sees i sendeskjema t¥V R Livsstil. Her sendes
en ny episode av dokusapBloggerne(2014) mandag til torsdag klokken 21.30,
garsdagens episode visasn reprise klokken 21.08tarten av V 2 Livsstils prime
time bestar ogsa av tre repriser pa radn i deres tilfelle er programmi€eeping Up
With The Kardashian€E!, 200Znaveerende)Sendeflatene viser seg tydelig strippet og
lite mangfoldig i nisjekanalen&analen med mest gjentagende sendeskjéaa

mandag til fredager TV 2 Humort

TV 2 Humor mandag

18:00 The Office (r)
18:30 The Office (r)
19:00 Bob's Burgers (r)
19:30 Bob's Burgers (r)
20:00 Klova (1)

20:30 Modern Family (r)
21:00 Modern Family (r)
21:30 Modern Family (r)
22:00 Modern Family (r)
22:30 The Tonight Show
with Jimmy Fallon
23:25 The Office (r)
23:55 The Office (r)

TV 2 Humor tirsdag

18:00 The Office (1)
18:30 The Office (1)
19:00 Bob's Burgers (1)
19:30 Bob's Burgers (r)
20:00 Klovn (r)

20:30 Modern Family (r)
21:00 Modern Family (r)
21:30 Modern Family (r)
22:00 Modern Family (r)
22:30 The Tonight Show
with Jimmy Fallon
23:25 The Office (r)
23:55 The Office (1)

TV 2 Humor onsdag

18:00 The Office (r)
18:30 The Office (r)
19:00 Bob's Burgers (r)
19:30 Bob's Burgers (r)
20:00 Klovn (r)

20:30 Modem Family (r)
21:00 Modern Family (r)
21:30 Modern Family (r)
22:00 Modern Family (r)
22:30 The Tonight Show
with Jimmy Fallon
23:25 The Office (r)
23:55 The Office (r)

TV 2 Humor torsdag

18:00 The Office (1)
18:30 The Office (1)
19:00 Bob's Burgers (1)
19:30 Bob's Burgers (r)
20:00 Klovn (1)

20:30 Modern Family (r)
21:00 Modern Family (r)
21:30 Modern Family (r)
22:00 Modern Family (r)
22:30 The Tonight Show
with Jimmy Fallon

23:25 The Office (1)
23:55 The Office (1)

TV 2 Humor fredag

18:00 The Office (1)
18:30 The Office (1)
19:00 Bob's Burgers (1)
19:30 Bob's Burgers (1)
20:00 Klovn (1)

20:30 Modern Family (1)
21:00 Modern Family (r)
21:30 Modern Family (r)
22:00 Modern Family (r)
22:30 The Tonight Show
with Jimmy Fallon
23:25 The Office (1)
23:55 The Office (1)
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Sjangermangfold i programflaten

Artikkelen Farvel til mangfoldet?ra 2011 analyserer hvorvidt flyt og tradisjonelle
programleggingsteknikker ble pavirket av innfaringen av nisjekanaler, og hvilke
konsekvenser dette fikk for programlegging. Ferdigstillingen avidaal® bakkenettet
var kun ferdiget par afar artikkelens publikasjong ikke alle nisjekanalene vi har i
dag hadddatt sin oppstartTil sammenligning var kanalene inkludert i den studien
folgende: NRK1, NRK2, NRK3(/Super), TV 2, TV 2 Zebra, TVNorgEM, Tv3 og
Viasat 4 (lhlebeekn. fl, 2011).Hvor ale disse kanalene ogséinkludert i denne
oppgaven, men i tillegg har det oppstatt flere nisjekanaler som ogsa er ngdvendig a
inkludere: TV 2 Livsstil, TV 2 Humor, MAX, VOX og Tv6. Alle thusene, med

unntak av NRK, har lansert nye nisjekanaler i Igpet av de 7 siste arene. Nisjekanaler
som utelukkende viser samme programsjanger er ikke inkludert, herwider T

Sportskanalen,\I 2 Nyhetskanalen og Eurosport Norge.

«Selv om det er apenbart at flere kangieflere programmer & velge mellom,
er det ikke like &penbart at sjangermangfoldet og de reelle valgmulighetene blir
starrex(lhlebaekm, fl. 2011, s.234)

Et starre utvalg av kanaler tilbyr ikke ngdvendigvis flere reelle valgmuligheter sett i lys
av sjangrmangfold. Allmennkringkasterne er palagt & ha et variert sendeskjema, men
det er ikke nisjekanalene underlagt dem. De utelukkende kommersielle aktgrene har
heller ingen offisielle retningslinjer nar det kommer til sjangermangfad a kunne
sammenlignelirekte med tidligere studier velger jeg a analysere sjangermangfoldet i
sendeskjema etter samme prinsipper som lhlebaek, Syvertsen og Ytreberg. De beskriver
de forskjellige hovedkategorier av sjangér slik (Ihlebaekm. fl, 2011, s.228)

Samfunnsorienering T Nyheter, veermelding, aktualitet, debatter og dokumentar av en
allmenn, samfunnsorienterende karakter

Kultur og undervisning i Kulturmagasin, musikk og musikkdramatikk, litteratur, film,
kunst, religion, vitenskap, livssyn og undervisningsprogram.

Lett fakta i Feature, forbruker, natur, mat, helse, hobby og livsstil. Skilles fra
samfunnsorientering ved at de retter seg til seerne mer som individuelle forbrukere enn
som samfunnsborgere

Sport i Sportsoverfgringer og magasinprogram, sportsnyheter sekiltaut som egne
program
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Underholdning i Show, satire, reality og konkurranseprogram, musikkbasert
underholdning og talkshow med gjester, sketsjer og parodier

Fiksjon 1 Spillefilmer, enkeltstaende tegnefilmer og kortfilmer, situasjonskomedier,
serier, féjetonger og enkeltstdende dramaproduksjoner

Barn og ungdomi program eksplisitt rettet mot barn og ungdom, herunder blandede
program med fiksjon og underholdningsinnslag

Reklame og programannonsering Reklame, trailere og mellomstoff

A benytte seg av same sjangre som en studie fra 2011 gjgretddere & tydeliggjere
endringer i programtilbudetg vil veere til starst nyttira et akademisk perspektiv.
Artikkelen er skreveimed bakgrunnen at tv var pa sitt toppunkt. Befolkningen hadde
aldri brukt sa mydid pa tvseing som i 2009 og 2010 (Ihlebaakfl, 2011, s.217),

mens denne analysen beerer store prezpawraftig nedgang i bruken av lineger tv.

Tabell 1. Sjangerfordeling i oktober 2008 i beste sendetidprosent

Sjanger | Samfunns | Kultur og Lett Sport Under Fiksjon | Barn og
orientert | undervisning| fakta holdning ungdom

NRK1 |34 6 16 1 18 25 0

NRK2 | 32 22 24 7 11 4 0

NRK3 |0 4 17 0 18 49 12

TV 2 19 1 2 20 28 31 0

TV 2 0 0 2 25 26 a7 0

Zebra

(Inlebaekm, fl. 2011: 230)

Tabell1 viser sjangermangfold i seefliaten til NRK1, NRK2 NRK3/Super,M 2 og

TV 2 Zebra fra 2008. Ved overblikk har sendeflaten et relativt bredt sjangermangfold,
men man ser samlet en hgyere andel fiksjon og underholdning i nisjekanalene NRK3 og
TV 2 Zebra. En svakhet med tabellens inahdal bruk i denne oppgaven, er at den ikke
inkluderer de andre moderkanalene TVNorge og Tv3, ei heller deres tilhgrende
nisjekanaler. Disse er inkluderte i mine samlede data og tabellen som viser mangfold fra

2008 brukes i generaliserende grad oppimmitan av innsamlet data fra 2017.

Tabell2 viser sjangerfordeling i beste sendetid fra uke 40 i oktober Zldyv

forskjellene fra 2008 til 2017 er at flere av kanalene som i 2008 har hadde en sveert hgy
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prosent andel underholdning og fiksjon, na ute&ride bestar av program underlagt en

av disse to sjangrene i beste sendetid. Alle kanaler har hatt en betydelig gkning av andel

underholdning, med unntak av NRK1 som holder seg relativt uendret fra 2008 og

NRK2 som har hatt en tydelig nedgang i andel unaldrting fra 11 til 7 prosent, mens

kanalens fiksjonsandel har holdt seg pa stabilt pa 4 prosent. NRK blir med dette

unntaket som bekrefter regelen om en tydelig tendens i norske tv med mer

underholdning, og minskende sjangermangfold

Tabell 2. Programfordeling i bestesendetid uke 40 2017 i prosent

Sjanger | Samfunns | Kultur og Lett Sport Under | Fiksjon | Barn og
orientert | undervisning| fakta holdning ungdom

NRK1 33 5 20 1 25 16 0

NRK2 25 45 19 0 7 4 0

NRK3 4 15 8 0 25 23 25

TV 2 16 0 5 7 65 7 0

TV 2 0 0 0 0 79 21 0

Zebra

TV 2 0 0 0 0 75 25 0

Livsstil

TV 2 0 0 0 0 19 81 0

Humor

TVNorge | O 0 0 0 67 33 0

FEM 0 0 0 0 47 53 0

MAX 0 0 0 17 61 22 0

VOX 0 0 0 0 52 48 0

Tv3 0 0 0 0 58 42 0

Viasat4 | 0 0 0 13 41 46 0

Tv6 0 16 0 0 8 76 0

Den tydeligste tendensemgaende endring i sjangermangfoldet pa norsk tv er gkende

underholdning og fiksjon, og mindre programfornmant til samfunnsorientering,

kultur og undervisningJnder viser en tabell andelen av kun underholdning, fiksjon og

kommersielle innslag i bestersdetid i prosent fra 2008 og 2Qhikor cen tydeligste
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forskijell er at flere av kanalenes prime tin017 utelukkende bestar av

underholdning, kommersielle innslag og fiksjon. For nisjekanaler er den hgye

underholdning og fiksjonsandelen sveert vanlignsdet er overraskende at

hovedkanalene til bade MTG og Discovery, henholdsvis Tv3 og TVNorge, begge i

2017 bestar av utelukkende underholdning, fiksjon og kommersielle innslag.

Programsjangeren som er mest fremtreddérmdekanalener norskprodusert

konkurransereality, aktualitetsprogram og dokusaper.

Tabell 3. Andel underholdning, fiksjon og kommersielle innslag i beste sendetid

Andel underholdning, fiksjon og
kommersielle innslag i beste sendetid
oktober 2008:

Andel underholdning, fiksjon og kommersel
innslag i beste sendetid oktober 2017:

Viasat 47 91 TV 2 Zebrai 100
Tv371 90 TV 2 Livsstil T 100
TVNorge i 89 TV 2 Humor 7 100
FEM T 83 TVNorge i 100
TV 2 Zebrai 78 FEM 1 100
NRK3 7 68 VOX T 100
TV 21 66 Tv31 100
NRK1 T 45 Viasat 41 87
NRK2-19 Tve 1 84

MAX 1 83

TV 271 72

NRK3 T 48

NRK1 7T 41

NRK2 7T 11

TVNorge har blitt 100 prosent underholdnirag fiksjonsbasert, i motsetning til i 2008
da prosenten var pa 89. Dette haraativt naturlig forklaring i det at TVNorge i 2008
hadde daglige nyhetssendinger, i likhet med NRK og TV 2. Nyhetssendibigene
derimotavviklet 27.09.2009, med det formalet & bli en rendyrket underholdningskanal
(NRK, 2009).TVNorge er ikke konsesjonsbundet slik som NRK og TV 2, og star
dermed fritt tild velge hva deres sendeflate skal innehddt.samme gjelder Tv8om

ogsa har hatt en gkning for 90 til 100 prosent underholdning og fiksjon
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Det blir tydeliggjort i grafen under at det de tidligere aktualitetssendimgeil

TVNorge sontidligere gjode utslag under andre sjangre enn underholdning og fiksjon
TVNorge hadddgr det digitale bakkenettet blir innfartjsa samarbeid med forskjellige
lokale tv-kanalersom sa blavsluttet i 2009, noe som ogsa slar utlpa svaert sa

drastiske utviklingem sjangemangfoldet TVNorge har gatt fra & veere en kanal med
programmer innen forskjellige sjangre, men bestar na utelukkende av underholdning og

fiksjon, ifglge sendeflatene fra uke 40 i 2017.

Figur 6.
TVNorges sjangerfordeling under beste sendetid fra
1993, 2008 og 2017, regnet i prosent
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Tv3 har ogsa gatt fra hgye prosenter til 100 progette er grunnet et starre fokus pa
dokumentarer i 2008not et mer rendyrket underholdningsmal i 2017. Viasat 4 holder

seg rundt samme prosenten som de hadde i 2008. | likhet med TVNorge opererte Viasat
4 med samarbeidssendingeredi deres tilfelle vasamarbeidssendingene med
radiokanalen P4 om siste nytt. | dag er dette erstattet med diverse sportssendinger.
@kningen i underholdninrgg fiksjorssjanger samsvarer med tendensene gemerelt

visesi sendeflatene tiTVNorge, Tv3 eller Viasat 4.
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Kanalenmed den mest drastiske gkningen i underholdningsandel er Tv 2. Det er en
betydelig nedgang av alle andre programsjangre, sa det er tydelig at Tv 2 streber etter a
bli mer underholdningsbaseRette kan grunnes i konkurransen kanalen far fra

TVNorge, somer hundreprosent underholdnings og fiksjonsba$®lorgeog TV 2
konkurrerer om den mesttertraktede kommersielle malgruppen, en aldersgruppe hvor
TVNorge har sine stgrste markedsandeler, men ligiggtlykke bak TV Zom er starst
innenfor denne grume?®. | tille gg til en gkende andel underholdning, har
fiksjonssjangeren blitt mindre synlig i TV 2s sendefl@iésjonsprogrammene som

tidligere har veert en betydelig mengded Zs prime time, er muligens flyttet over til

TV 2 humor som bestar av 81 peas fiksjon i bestsendetid.

Figur 7.
Tv 2s sjangerfordeling under beste sendetid i prosent
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Den drastiske gkningen i underholdning hos TV 2 er noe overraskende, grunnet
kanalens status som allmennkringkaster. TV 2s konsesjbetinget og godene som
medfglger avtalen krever et visst sjangermangfold i S&tde. Grunnen til at
underholdningsandelen er sapass hgy i nettopp 2017 kan veere forhandlingen mellom
TV 2 og staten om en ny konsesj&t.av TV 2 motargument mot tidligere avtale er

kostnaden av & drive hovedkontor i Bergen og manglende kompensasjtatén i

25 Medienorge viser en markedsandel pd 17,8 hos TV 2 og 11,1 hos TVNddgesgruppen 284 ar
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forbindelse med dett&analens forrige konsesjon utlepd slutten av 2016 og ny
sgknad ble ikke sendt fagr hgsten 2017. TV 2 var derfor ikke undkdaggésjon i
tidsrommet analysen er utfgRet er peB1.05.2018 ukjenbm TV 2 og staten vil

komme til enighet om en ny konsesjonsavtale.

Figur 8.
NRK1s sjangerfordeling under beste sendetid i prosent
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Den generelle tendensen med gkende underholdning i norsk tv sebs®§aK, hvor
vi tydelig kan se en utviklinghedminskende kulturog undervisningsprograog en
gkende andel underholdning o fiakta.NRK opprettholder sin hgye andel
samfunnsorienteringomde mé& sontisensfinansiert allmennkringkastérSelv om
NRK1 ogsa har en gkende andel av underholdning er kanalen destanstd
sjangerbredde i Norg&analenopprettholder ogsa sin posisj som Norges starste
kanal med en markedsandel3#3 prosent i 201 MedienorgeKantar TNS)

Fremveksten av underholdning forklaregturlig ved det voksende fokuset pa
kvalitetsseriersamt tendensen at norskprodusert konkurransereality er detypabik
ha pa linezer tv. & nyheten om en kvalitetsserie nar publikum og interessen for a se

den blir til handling, da vil ikke seer lete frem den linesere kanalen som viser

26 NRK-plakaten§ 21 NRKs tilbud skal i hovedsak veere av redaksjonell karakter. NRK skal etterstrebe
hgy kvalitet, mangfold og nyskaping. NRKs tilbud skal ha tematisk og sjangermessig bredde. NRKs
tilbud skal appellere til alle aldeysipper (nrk.no)
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programmet for & se den nyeste episoden. Seer vil sgke frem pilotepisoden og begynn
fra start (Lotz, 2014, s. 129).

@kning i repriser

Ved en nedgang i sjangermangfold og seertall er det kanskje naturlig med en gkning av
repriser.Grafen undeviser hvor stor andel av sendeflaten til hovedkanalene som bestod
av repriser i 1997, 2007 @918. Prosenten er regnet ut fra tre forskjellige torsdager i
oktober i sine respektive arstatl hele dagen er inkludert, ikke bare beste sendéitid.

kan se en gkning i repriser i alle kanalene. TVNorge bestar av 93 prosent repriser, og 90
prosent av T8s programflate bestar av repriser. NRK1s sendeflate har en repriseprosent

pa 54 prosentNedersipa listener TV 2 med 52 prosesiandelepriser.

Figur 9.

Andel program som er repriseri lgpet aven dag i
prosent
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| 2011konkluderte Ihlebaek, Syvertsen og Ytreberg raedkningen reprise, som
hadde gkt medGtprosent i Igpet av de siste ti arewar grunnet gnsket fra selskapene
om at flere skulle sderesstorsatsingeog repriseistorsatsingenble gjerne sendt pa
tvers av kanalef2011, s.227).Tendensen at repriser kan sees pa tvers av kanaler

tilhgrende samme kanalfamilie er like synlig i dag, som i tvens hgydager i 2009 og
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2010,menantalletrepriser i norske sendeflatear hatt en kraftigerekaing. Tendensen
er ikke ny | fglge statistikk fra Medienorge gkte andelen reklamé&9&4 til 2012, fra
18 prosent hos NRK1 og 10 prosent hos TV 2hdihholdsvis 47 og 44 proséhDet
har vaert en gradvis gkning arlig i begge kanatare na naermest er maksimert hos

TVNorge med 93 prosent av programflaten bestdende av repriser.

Repriser har sjeldent hayarkedsandel og blir i dagens sendeflate hovedsakelig brukt
som fyll. Repriser minsker drastisk kostnader ved dawmaler ma betale mindre for
nyeformat(Lotz, 2014 s.115).Ved & sende en stor grad repriser sparéahalene pa
bade produksjon av nye foet oginnkjgp avinternasjonalg@rogram ved at de kan
gjenbrukes i lang tiddkningen av repriser er en klar refleksjon av at det legges mindre

penger i lineser programlegging og mer penger i strammetjenestene.

Det mest overraskende erime time idagens lineaere tvstor grad bestar av repriser.
TV 2 Humor, VOX og Viasat 4 har den hgyeste andelen av repriser i prime time, med
kun ettnytt program per dag@este sendetid som historisk sett har veert det starste
fokuset til programleggere, begynner &tmiprogram og ressurser til digital Ben
merkverdige gkningen av repriser i prime timelet tydeligste funnet somser
hvordanden gkte satsingen pa digitalgar direktepd bekostning aselinezere

sendeflatae

Flyt i dagens sendeflate

Det har \ert store edringer i hvordan kanalene bygger opp vertikal flyt. Det er
neermest uendeligalgmuligheter pa skjermefror & bygge en solid vertikal flyted

sa mange muligheter for seerne a ta hensyméilkanalene gjerne ofre de store
seertallene og faisere pa spesifiserte malgruppéeie tilfeller. Nar det fokuserer pa
spesifikke malgrupper til gitte tidspunkt og kvelder errdet sannsynlig at seerne
sendeflaten faktiskrdaget for, forblir pa kanalen. Dette er en taktikk som tidligere har
veertforbundet kun med nisjekanaler (Ihlebeekfl, 2014 s.477), men som na ogsa

kan sees i hovedkanalene. Eksempler pa deft¥ @svedvarendévinnekveld pa

27 Denne statistikken inkluderer ikke TVNorge og Tv3
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tirsdager, hvoGreys Anatomy2005) er det viktigste trekkplasteret. Her er et eksempel
pa TV 2skvinnekveld, tirsdag 20.02.2018:
18:00 Dyrepasserne
18:30 Nyhetene
18:50 Sportsnyhetene
19:20 Veeret
19:30 Fingrene av fatet
20:00 Tid for hjem
21:00 Nyhetene
21:20 Veeret
21:25 Sportsnyhetene
21:40 Greys Anatomy
22:35 The Good Doctor

23:30 Nannyhjelpen

Eksempelefra TV 2s tirsdagskveldiser ogsa hvordan\I 2 legger nyhetene til starten
av bestesendetid som trekkplaster for resten av kvdldretene sendes til samme
tidspunkt hver kveldTV 2 Nyhetene er ikke bare trekkplaster for & skape vertikal flyt,
men ogsa slottet til samme tidspunkt hver ftagi oppnéhorisontal flyt Slik
implementereprogrammet i publikums hverdagt slikt samspill mellom vertikal og

horisontal flytftorekommerofte.

Far inntoget av nisjekanaleavmalet med vertikal flyt Beholde seer pa kanalen. Etter
innfaringen av det digitale bakkenettetrogd flere muligheter innenfor samme
kanalfamilie oppstod nye programleggingsbegrep kgmesningspunktsti, veikryss og
meny (lhlebaek, Syvertsen og Ytreberg, 2011). Foar séderndli fristet og ledet videre
til nesteprogram som korwed hjelp av epresentdgr eller enveiledendestemme

Dette startet rett etter et program var ferdig og far reklamen hadde begynt, en ny
veiledning kom sa gjerne rett fgr et nytt program beg\gtter innfaringenav

nisjekanalene gjaldt ikke bare veiledningene samme kanal som du na var pa, men det
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ble vanlig a gi en presentasjon av hva som ogsa gikk pa sgsterkaivideyer ble
utarbeidet og alt som foregikk innentanalfamilienes egne univers litetalt seerne
Detteer ennasynlig i dagens sendeflatitillegg til at det er ytterligere utvikleNa kan
veikryssene brukes til vise seer hva som er tilgjengelig pa kanalens tilhgrende digitale

plattformer, i tillegg til de andre kanalene som tikmdv-huset.

Motprogrammering og veikryss

Et viktig element dagens twsituasjoner at publikum er sveert fragmenteq ikke like
lojale som fgr. Seerne er mer programorientérédier enn kanalorienter{éhlebaekm.

fl, 2014 s.475). Det er mer sannsljg at de na zapper rundt etter & allerede ha sett et
program, enn tidligerédermed er det vanskeligere a opprettholde en god vertikal flyt i
dagens programlegging med en gruppe seere som er sveert lit®ketjia.er ikke
ngdvendigvis en trussel, mgjerneen mulighet for de kommersielle kanalene som
historisk har hatt mindre oppslutning enn NR&g TV 2. Noe som viderenedfarer at
programleggingg strategkanskje er viktigere na enn fagnntaksvis nyteNRK1

endaen lojal seermasse.

Prime time sontidligere har blitt beskrevet til & begynne klokke®.@0 (Enlim. fl,

2010), kan det na se ut til at den begynner 19.30 hos de kommersielle kringkasterne
TVNorge og Tv3 Dette er hgyt sannsynlig grunnet\gthetengpd TV 2 er ferdig pa
dette tidspunktedg programmet har sapass hgy oppslutning, sammerDamgstevyen

pa NRK1, at TVNorge og Tv3 ikke lenger velger dette tidsrommet som prioritert
Likevel er det interessant at kanalene har valgt & forskyve satsninger til Niyh2sene

er ferdig, men®agsrevenhos NRK1 har et kvarters sendetid igjBet sendes

repriser pa samtlige andre kanaler i dette tidsrommet, noeisetiiegn pa at denne
delen av sendeflaten oppleves samulig & stjele fra NRK eller TV 2. Tidspunktene

for nar sendingene géma & veee reprisertil & veeresatsninger hobade Tv3 og

TVNorge, viser aseerne til TV 2 er mer sannsynlig a flytte seg over til deres kanaler,
enn NRKIs lojale seerbassom sannsynlig vil holde seg pa kanalen édagsrevyen
Innholdeti TV 2, TVNorge og Tv3 programharofte flere likhetstrekk med hverandre,
enn hva som vises pa NRKDette grunnet konsesjonen NRK ma forholde seg til. Det
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er derforen naturlig utviklingat de kommersielle kanalene fokuserer mer pa hverandres
sendeskjema.

Programleggerne folsererfortsattpamotprogrammeringmen kun i prime timenoe
som ogsa var tilfelle i 2009 og 20iblebzekm. fl, 2014 s.477). esielt gjelder dette
de kommersielle tkanalenesom oftest legger sine norskproduserte reality/dokusape
satsingetil sammetidspunktsom konkurrerende kanalétor eksempetendes bade

TV 2sKjendisrestaurante017) og TVNorgesNorske rotehjeni2017) 19.30 fra
mandag til torsdag i uke 40 2018egge programformatene var nye for aret
Motprogrammering er ikkiengeret fokus for NRKifglge deres sf for
programleggingda de fokuserer mer pa a ta hensyn til andre satsninger innenfor sin
egen kanalfamili@g twunivers(lhlebaekm. fl, 2014 s.477).NRK1 er preget av
veikryss og krys&analnavigasjon i sin prime time odpyr ofte helt ulike program fra
de kommersielle kanalene. Dette bekrefter funrieméhlebaek, Syvertsen og Ytrebergs

tidligere studier.

NRK er ikke alene om a benytte seg av strategier som 4 tilby seer et veikryss ved endt
program. Dette er vanlig innetle kanalfamiliene dag. Ved slutten av at program vil

seer informeres om hva som vil bli sendt pa tilhgrende kanaler og ved skapes det
forskjellige stier seer kan velge a kaenere tid er det ikke bare kanaler som tilbys i

denne menyen. Det lages aggtie til digitale plattformer, hvor malet er & sende seer til
kanalens egne digitale tjienesteette gjares i all hovedsak ved enkeltstaende
promoteringsvideoer som omhandler programformat som er tilgjengelig, ofte eksklusivt
tilgjengelig, @ kanalfanienes tilhgrende strammetjenester. PA TVNorge bestar en
sveert stor del av reklamepausene av denne typen promoteringsvideoer, bade til interne
program som sendes lineaert og eksklusive Dplagram.

Viktig & skape vaner og tradisjoner

Med dagen$ragmentete publikum (lhlebeekn. fl, 2014)er horisontal flyt viktigere na
enn noen gandNarprogram, serier og annetinnhold er sapass lett tilgjengelig
studioportalenegr detmindre sannsynlig aeer vil titte i en tguide for a finne ut nar

det eventuke skal sendes linezertstedetvil seera opmsagkeprogrammet pa sin
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tilhgrende strammetjeneste. Derfor er det viktig & skape tradisjgriererdagsritualer
hospublikum, slik atde vethvilke program som gaog til hvilke tider det sendes.
GullrekkapadNRK1 er et finteksempel for & vise at det ikke ngdvendigvis trenger a

veere et spesifikt program som skaper horisontal flyt, selv om det absolutt kan veere det,

men & markedsfaringv kveldensom helheer nok til atiltrekke seene.

Kvelder med felles t@a ersveert vanligVVaren 201%romoterer TVNorgédor
Bofasgndagsom inkluderer nye episoder @t Grader Nord1999), Helt Perfekt
(2011-) og NesteSommen(2014). Sofasgndadpegynne klokken 20.00g inneholder
nevnte format, sorhar flere sesongdrak seg og er kjente serier hos det norske folk.
Slik brukerTVNorge block-programmingfor & kapre seerne sgndagskveldgrgjar
tydelig kvelden til et tidsrom & prioriteralle programmene har historisk sett gode
seertall og hgy oppslutning, dermed de &rutsetninger der for at dette skal bli en
vellykket kveld for TVNorgeTemakvelden blir med dette ikke bare et eksempel for

horisontal flyt, men ogsa vertikal.

Horisontal flyt oppnas i all hogsak ved a fa seer til & returnere til kanalen pa en

jevnlig basis tilgitte idspunkt.Et eksempel pa brudd av en horisontal tradisjon er nar

TV 2 besluttet & ikke lenger sendetel CaesarNorges starste sapeopera som ble sendt

i 19 &r klokken 1®0 fra mandag tifredag®. Kanselleringen av programmet skagitsr
debattog et argument som blant annet ble brukt var det programmet var en betydelig del
av publikums hverdagdovedrolleinnehavefAnette Hoff, som spilte Juni Anker

Hansen i serien, utalt «veldig mange voksne og eldre har hatt dette som et

holdepunki hverdagern (Ighanian VG, 2017) TV 2 begrunnet kanselleringen med

lave seertallnar 233000 seere fulgte programmet jevnlRa sitt meste, i 2000, hadde

Hotel Caesaet gjennomsnitt pa 61@00seergAldridge, Aftenposten, 2017)

Generaliserte tendenser i norsk lineaer tv

Tradisjonelle programleggingsteknikker brukedsatti dag.Det er vanlig ade norske
hovedkanalene motprogrammerer og drived blockprogrammingFlyt erenna

viktig. Spegelt erdenhorisonta¢ flytenviktigere enn for.

28 Det ble ikke sendt episodes fredagskveld i arene-2006, serien gikk da kun fra mandag til torsdag.
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Aln the competition phase, horizontal
regular viewing habits throughout the week through predictable and regularized
slot structures. As it becomes harder in theifan@tion phase to retain

audiences on one channel, being able to draw them back on particular days has
become even more cruaa(lhlebaekm. fl, 2014 s.477)

Horisontal programlegging er mer viktig pa grunnaaypublikum er mindre lojal
Fastsattevedvarenddidspunkt for programmer kan gjgre dem til en del aveseer

hverdag og gjar det mer sannsynlig at de vender tilbake pad samme tidspunkt hver uke.
En horisontal flyt er oppnadd om seer opplever det som naturlig & vende tilbake til
kanalen til bestemtiidspunkt for & se en spesiell sjanger eller et spesifikt program.

den vertikale programleggingen benytter programleggerne seg av veikryss og menyer
for & enten beholde seer pa kanalen, eller sende den til en nisjekanal eller en annen

plattform, med mat & beholde seer innenfor sitt eget univers.

Sjangermangfoldet i norsk lineger tv ery@ined og seer tilbys mer underholdning pa
skjermen i dag, enn noen sintNarskprodusert énkurransereality, aktualitetsprogram
og dokusaper troner pa toppr det kenmer til seertallDisse sjangrenaverlever pa
lineger tvpa grunn av aktualitetsfaktorely fglelsen av a opplevme fgrst og samtidig
med de andre som ser pa samme k&@wmhmen med en gkende andefaskjellige
typert weektfeal | e riseadefldtenltilehovedkaindtedeksenmplepa
populeere konkurranseregfirogramer Stjernekamgos NRK,Farmenog Skal vi
danse?2006) hos TV 2 og71 grader norchos TVNorge.

Norske adapsjoner av konkurranseitgdiar veert mye bruktosm  6-il ® @gdamr o

prime timepa de kommersielleog nisjekanalen@hlebaekm. fl, 2014 s.477), slik
Dagsrevyerog Nyhetendrukes hos allmennkringkasterne NRK og TVIR.en viss

grad stemmer detfertsatt men vi ser en stgrre tendens til at de kommersielldd@ma

tar hensyn til allmennkringkasternes nyhetssendingers posisjon i nordmenns hverdag og
velger & starte med sine lemdprogrammefarst klokken19.30. Far dette sendes i all

hovedsak repriser av amerikanske situasjonskomedier pa samtlige kanaler.

| nyhetsbrevet fra uke 40 ser vi at programmene som oppnar gode resultater, ikke er
repriser. Hverken NRK1,\ 2 eller TVNorge har en reprise som et av sine mest sette

67

S

c



program i uke 40 2017. Pa Tv3 er 4 av 10 program pa topp repriser. Nyhetsbrevet viser
ogsa bpp 5 programmer hos nisjekanalene hvor samme tendens gar igjen. P4 FEM er de
tre mest sette programmene fgrstegangssendinger. Det samme er tilfelle hos TV 2
Livsstil. De to programmene som trumfer gverst hos TV 2 Zebra er heller ikke repriser.
Programmensom vedvarende far hgyest oppslutning er sendingene som ikke er vist pa
lineeer tv tidligere. Det er derfor trygt & konkludere med at repriser er mindre populeere
enn fgrstegangssendinger. Analysen viser at gitt et utroligestafirepriser og et lite

utvalg av nye episoder og sendinger, vil seere velge det nye over det gamle. Seertallene
viser tydelig hva publikum gnsker a se pa linesebDétte reiser enteressanspgrsmal

til refleksjont Er det de synkende seertallene som skaper det hgye antalleprser

eller er det reprisene som gjgr at seerne flykter title digitale portalene?

Det at repriser i det hele tatt ender opp som et av de mest sette program for uken, er et
nytt fenomenDet gkende antallet repriser pa lineaer tv kan absolutt sees pd smyn e

om at satsningen i stgrre grad flyttes til nett og kanalegesstrammetjenesteDet
bekreftes ogsa i intervjuer med programleggeie forskjellige mediehusenie

Ihlebaek, Syvertsen og Ytreberaidikkel fra 2014 at fokus i stor grad var skéfihde

over til digital tv
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Del Il: Studioportalene

Muligheter og utfordringeinternettbaserte ttjenesteibringer

Digital tv, eller internetistribuerttv, betyr ikke at tv er last fast til bruk pa PC. Det
betyr utelukkende at plattformene kommuniseed hjelp av distribusjon over
internett.l og med at tv kun distribueres enten ved hjelp av forskjellig teknologier
samlet under begrepet kringkastieier pa overnevnte plattformer, undsder jeg alt
som ikke er lineeer tiil digital tv. Det mesteav digital tv er tilknytteportaler men ikke
alti portaleneer digital tv. De fleste strammetjenester tiloyr ogsa,fadom skilles fra tv
ved forskjeller i industriell form og hvordan seingen praktiseres (Lotz,, 2057 Som
tidligere teknologier #nger ogsa internettdistribuert tv bade organiseringtragegisk

programlegging.

| starten ble all internattstribuertt v o mt aébt vEevvarisérgrad
eksperimenter som ble gjort mellom 2004 til 2068d internettdistribuert tyom
inneholdtlite profesjonelt produsert innholtiler er Youtubei oppstartsfaseat
eksempe(Lotz, 2017 s.6). Web-tv har likheter med det jeg omtaler som ftett denne
oppgavenNett-tv defineres som a stramme den linezere eftatdn, bare over internett,
ellersom innholdorodusert til en nettbasert plattfar®m tidligere drgftet i oppgaven
kan dettefor eksenpd gjelde kanalepaYoutube nar de eprodusert til den funksjonen
a veere tvNett-tv kan eksempelvis ogsa vaere & stremme TV 2 Nyhetskanalen live fra
Sumo, eller se NRK1 pa NRK Bunternettplattformer

Strgmmetjenesteneller portalenghvor netitv ogsa kan vaere integrert i tienesten, er
karakterisert av deres innhold, men ogsé hvordan deres brukergrensesnitt aapleves
de forskjellige muligheteneos tilbys seerneDen stgrste forskjellen mellom lineger og
digital tv ermangfoldet i mater digital tv kan benyttes pa. €esrikke er interessert i
detsom gar p&n lineaer kanal er valget & bytte til en annen kawa som vil gi den
samme opplevelsemenmed noe ulikt innholdAlternativt kan seer bytte plattform.
Ved digitaltv har du mulighet til & opplev@oe helt annet om du gar fra en tjeneste til

en annen. Eksempelvis har Sumo et ganske annerledes utrykk fra Viaplay.

Nar seer har sett ferdig gtogram pa en streammetjenestalet tre alternativer som kan

skje. Enten begynner neste video, om det er neste episode eller noe som «ligner»,
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automatisk a spille a\lternativt stoppervideoen som nettopp er stremnoet

skjermen viser nye alternatipegogramsom gjerne har en sammenheng eller likheter til
det seer nettopp sa. Til sist finnes ogsa alternativet at ingenting skjer. Skjermen blir
merk og seer ma selv aktivt trykke seg ut fra videoavspillesebgta valget om a se en

ny video eller forlatégjenestenBegge de farstnevnte er preget av planlagt strategi fra
portalenes side, mens sistnevnte kanskje bare gjelder de utdaterte strammetjenestene.

Norske studioportalers funksjon

De forskjellige norske studioportalene fungerer pa sveert ulike nsitero, Dplay og
Viaplay er alle abonnementsbaserte strammetjenester som krever en manedlig
innbetaling i bytte mot reklamefri stramminged abonnement hos Sumo far seer ogsa
ubegrenset tilgang til deamerikanskeeality-portalen HayuNRK TV og Viafree er

gratis tjeneste, men sveert forskjellige sddan. NRK TV er underlagt NRK og er dermed
reklamefri til tross for at tjenesten er gratis. Tjenesten finansieres av lisensen, i samme
grad som de linesere-kanalene. Viafree er til motsetning reklamefinansierkary i

stor grad sammenlignes med en lineaer tv kanal i hvordan programmene er satt opp. Det
er et reklameinnslag i program opptil 20 minutter og to reklamepauser pa program med
40 minutters lengdeéette er i tillegg til reklameinnslag ved start av vided2play

benytter seg av samme typen reklameinnslag i programmene de har gjort gratis

tilgjengelig for de uten et lapende manedsabonnement.

Sumo, Dplay og Viaplay fungerer aliehovedsaksom abonnemetiinansierte
studioportalerPa samtlige tilhgrendeettsider er det farste seer mater et bilde som, mer
eller mindredekker hele skjermerer representativt for en serie eller et program
streammetjenesten vil promotef@m innlogget pa unik bruker er det fgrste som dukker
opp undeforslag til & fortsette &e serier eller episoder hvor seer tidligere har stoppet
opp.Videre falger forskjellige program og serier, oppdelt i ulike kategdri@iViaplay
heter de for eksempel «Viaplay Originals», «populaere serierxdercool for

school». Pa Dplagr noen keegorier «gratis episoder av varens norske serserjer

med hgy fart» og «aktuelt fra Discovery». Sumos kategorier baserer seg gjerne pa
ordtrykk fra serienes tilhgrende land, hvor de har kategoriger@ase, grabben!» og

«mind the gap» som henvisdritenholdsvis Sverige og StorbritannRaSumo og
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Viaplay spilles neste episode automatisk av etter forlgper er fepdiPplay ma neste

video velges manuelt.

Viafree og NRK TV skiller seg fra de overnevnte ved diehahold tilgjengelig pa
tienestener gratis. Viafree finansieres i stor gradfanskjelligetyper reklame, bade
innslag i selve programmene og ved produktplasseviiadree skiller seg ogsa ut ved a
veere eneste studioportal hvor publikum blir mgtt med video som fyller skjermen, og
ikke et bilde som representerer en serie som ved de andre stremmetjergzdteam
Viafree er en gratis strammetjeneste, gir den muligheten til & opprette bruker slik at du
kan fortsette a serogrammer fra forrige besgk. | likhet med de abonnementsbaserte
srammetjenestene tilbyr ogsa Viafree kategorier nedover forsibehavspilling av
program og episoder vil neste episode, eller eventuelt lignende program om det ikke er
flere episoder, automatisk spille av hver programdhétfleste programmene

publisees episodevis en gang i uk&fafree har med dette flere likheter i

oppbygningen som minner om lineaere sendeskjema.

PAaNRK TV er alt som er sendt pa NRKs kanaler tilgjengelig gratis i tre maneder etter
lineaer sending, noen program er tilgjengé&tigger.Strammetjenesteinonter et

spesifikt program foran alle, som fyller hele skjermen néar seer gar inn pa tv.mrk.no.
likhet med Netflix tilbyr NRK kategorier nedover sidened underliggende
programformat som kan pabilersenddermojheyten om ved -
Nar seer sa trykker inn pa et programs side far publikum valget a dele videoene péa de
sosiale mediene Facebook og Twitter, som tydeliggjer samarbeidet mellom forskjellige
plattformer.Lenkene for deling i sosiale medier ligger under bitet er

representerende fprogrammet. Til hgyre for bildet er beskrivelse av programmet og
under beskrivelsen er episodelisteimder dette igjen kommer forslag til videre seing

fra NRK med12 forskjelligeprogramformat merkehed «se ogsa:Programformast

er gjerne underlagt samme sjanger som seer nettopp har sett.

NRK TV har en funksjonell nettside, men fsitenportalens relansering i 20i@ngert
med NRKs egne ord, sp«en catchup tjeneste. Det vil si at den primaert var brukt til &
se det folk ikkerakk & se nar det gikk pa lineses t{dgsendal, 2018En klar mangel i
NRK TV erat episoder innenfor samme serie ikke spilles av pa automatikk nar en
episode er ferdig.
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I mai 2018 oppdateres hedtudioportalerog flere endringer blir gjoyrinoe NRK sel

omtaler som et skiftefra reprisekanal til fullverdig strammetjenestdwg$endal, 2018)

De allerviktigste endringenestrgmmetjenesten at farste episode i en sevises

averst, i motsetning til siste episode sendt pa linezer tv slik det Betiénfgres
automatisk avspilling av episoder og program om du trykker irdepd dette er slik

Netflix og flere andre strammetjenester allerede oper8eent kategoritagging og
individuell tilpasninginnfgresved hjelp av muligheten & opprette innloggbdekere

hvor det lagreenformasjon. Dette vil ogsa gjgre at en serie automatisk vil starte opp pa
den episodeseer na har kommet tisesongenNRK TV skal ogsa endre

presentasjonen av serier ved & gi dem et toppelement som bestar av bilde, logo og

beskivelse, i mot dagenilde og tittel.

Internettdistribuerte tsuksesser

Bade Trine Syvertsen og Amanda Lotz assosierer tradisjorestér tv med det a se pa
«det som gar» og forholde seg til en stram av innhold heller enn et enkelt pregram.

oppsgketv for selskapets skyld og fariaktta.

«& fjernsynsseing er en rituell og vanepreget aktivitet: aktiviteten er farst og
fremst knyttet til & det «& se pa TV» framfor & se det enkelte pnogra
(Syvertsen, s.130, 1997)

Dette gar noémot konseptet til iternettbasert tsom ofte oppsakes for et spesifikt

program men digital tv benyttes ogsa pa samme mate som linezer tv pa den maten at det
oppsgkes for a lete etter noe & sequAgjerne ogsa i mangel pa selskapm Amanda

Lotz sier: A Weatcimelgvisianobntthe mew echrologiesavailable to

us require new,s.3).Darmed kan \o tfl enwissgrad k(yRelsdmine

tankegang til digital tv, som vi tidligere har gjort til lineger tv.

| 2017 hadde 45 prosent av befolkningeit ¥tapparat tilknyttet internett. Dette apner
for muligheterog et stort marked for strammetjenestekiee minsthar

tilgjengeligheten ogagkt betraktelig TV-skjermen er den skjermen som er mest brukt
til stramming, etterfulgt av PC og sa mobiltelefoifstedienorge, 2018dnsket om

strammetjeneste har veert der i lang tid.Barbara Gentikows studie beskriver en
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informant at han: @nsker seg et kjempestort arkiv med ulikt materiale som man kan

sgke i, inklusive aktuelle kinofilmer. Her burde man kuniag digitale mapper,

tematisk organisert og innrettet slik at man kan snevre inn interesseomradet og ende opp
med et avgrenset utvalg som det er lett & plukke i fra. A fa slikt materiale rett pa TV i
stedet for & kjgpe Cler og DVDer, eller laste dem ndth internett, ville veere en mye

bedre Igsning. For det tradisjonelle kringkastingsfjernsyn ser det derimot markt ut»
(Gentikow, 201Gs.267-268).1kke lenge etter at studien ble publisert var

strammetjenester allment tilgjengelig.

Samme ar som Dplay blansertj 2014, var TVNorge revolusjonerende nar de valgt a
legge ut absolutt alle episodeneBreaking Bad20082013) tilgjengelig gratis, etter
seriens slutt. Et sveert strategisk trekkanuset forbindelse med lanseringen av
streammetjenesten, neem resulterte i at de |a foran budsjettet malt i antall abonnenter
innen kort tid(Jensen, 2014).ignende eksempler finnes i amerikansk tv hvor
pilotepisoderav Glee(20092015)ble senddirekte etter sesongfinalen fAmerican

Idol (20022016), som hade sveert hgye seertdflett i etterkant gjorde FOX serien
tilgjengelig for stramming pa nettet, helt frem til den andre episoden premierte til
hastsesongentillegg ble Gleeog tilhgrende karakterer promotert ytterligpéesosiale
medier. Hver karaktehadde sine egne twitt&ontoer hvor det ble publisert
underholdede beskjeder (Ltz, 2014, s. 128.26).Slik ble de da nye strammetjenestene

promotert i beste mate.

Programsom erprodusert utelukkende til nettdistribusjon og strammetjenbbtergsa
mer og mer vanligNetflix har vokst frem til & bli en av de anerkjente aktgrer som
produserer kvalitetsserie¥ngvarKjus skriver blant annet om serier tilhgrende
mediehus som utelukkentiges for distribusjopanett (2011, s. 69Programmene
som bleprodusert for digital tv var likevel ikkstorsatsningeng# tv-universengmen i
dag emprogram laget foren nettdistribusjon har blitt vanlig ogsa blant de tradisjonelle
tv-husenenar det kommer til program som forventes a gjagre sukBéssovery
gruppenlansertesituasjonskomedieHvite Gutteri 2017, som farst bldilgjengelig

gratis pa Dplay episode for episode, pa en ukentlig basis. Noen ukeieettietle
sesongen var ferdigpublisert pa Dplay, begynte den linezere sendingen av programmet
Hotel Caesar som har veert sendt til samme tidspunkt pa TV 2 i 1§ilé,i 20160over

til & kunsendega Suno, far programmet hadde sin endelige siutesember 2017.
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Den store NRKsuksesseBKAMskaptefra 2015 til 2017istorie ved & engasjere «hele
Norge» ti &falge den interaktiveg fiktive bloggen tileleveneved Nissen

Videregaende Skale

Programkatalod]yt og strategiskutvalg

De ulike portalene tilbyr en programkatalog som kan sammenlignes med maten lineaer
tv tilbyr et sendeskjema. Begge deler ssyag programleggere og multimedia

ansvarlige i tthusenglhlebaek m. fl, 2014)Forskjellen mellom det lineaere og det
ikke-linezere er at det som tilbys lineaert ikke selv kan endres av seer, men i begge
tilfeller blir du presentert for et programutvalg, gmgramkatalog. Pa lineer tv kan du
bestemme mellom de forskjellige kanaler tilhgrende mediehusene. | strammetjenestene
trykker du deg selv videre, med unntak av nar du bare lar videoen ga etter programmet
du gnsket a se er ferdig. Da kommer det gjepyEforslag til hva du kan se videre, eller

sa kan detProgramkatalogen til strammetjenestene er satt opp pa en egnet mate og
tiltenkt mate, noe skal veere lettere & f @yet pa enn andr®#ngr i all hovedsak to
spgrsmal som ma besvares i denne del@mppgavenHvordan fa seer til
strammetjenestenog hvordan beholde seer pa strammetjenesten?

A velge innhold er en ngkkeloppgave bade for kanaler og portaler, melingsere

portaler skiller seg fra ssicrhe daFdrtaleregrok anal er
velger sitt innhold basert pa identitet, visjon og strategi (Lotz, ,2084. Portalene

drives vedstrategisk utvalgv program ogndividuell tilpassing til ser, mens lineaere

kanaler drives a® s ¢ h e dSkillenermgldnstrategisk utvalggdé s c hedcdmu |l i ng o
tydelige Paradoksalt skriver Lotz atpoan e er fri gjort fra O6sched
likevelk ont i nuerl ig ordet O6programmingé for = b
strammetjenestene og hvordan det er sattDgse utrykkene oversesidegge til

norsk som programleggiray det kan dermed lett misforst@isprogramlegging ikke

eksisterer i portaleProgramlegging er til stedet i strammetjenesteren naturlig nok

ikke pa samme mate som ved et linezert sendeskgiarseer selv kan pake flytenog

stremmen av prograiportalene

74



«Forestillingen er at pa tross av at de fleste na har fiernkontroll og et stadig
gkende tilbud av kanaler, gnsker publikum i prinsippet & gjgre feerrest mulig
kanalskifter. De slar seg heller til ro med noe smimelig tilfredsstillende,
framfor a lete rundt i kanalvrimmelen etter det optimalt tilfredsstillende

program» (Syvertsen, 1993.130)

Dette er skrevet i forbindelse med starten av konkurransen i mellom de norske kanalene,
men kan ogsa seeaytt lys vedinnfgringen av strammetjenestérternettdistribuert tv
kan fglge samme prinsipper i forhold til vertikal programlegging ved forskjellige
betingelser. Dette avhenger av en mer aktiv handitingeerennfar, i det daktivt

trykke inn pa et progranmen seer kan sa bli vaerende pa siden ved hjelp av aktiv
programlegging i form av hva nettsiden sa anbefaler & se etléapsied automatisk
avspilling av nytt formatDette erofte spesifisert og tilrettelagt for den enkelte, unike
brukerenDet kan tekes, om seer ikkbBarnoen som helst idé over hva en
strammetjeneste innehaidbg kun @nsked sepa noe, s&il seerkanskjeslapatvenog
falge det linezere sendeskjemadternativt vil seer helleoppsgke en portal for a finne
noe a se pa og dermbenytte seg av en strammetjeneste som de allerede har fatt et
forhold til.

Et av grepene som tas for & sende seer til strammetjenesteradlaniere for dem pa
kanalene tilhgrende deres univedette kan gjares ved enkeltstdende
promoteringsvideoer et veikryss pa en kanal som gir alternative program pa
alternative kanalegller inne i et programformat ved & lokke med ekstramateriale som
finnes utelukkende pa de digitale plattformebplay viser et eksempel ved ah

episode aHelt Perfekter merketsom aller nyeste episode med underteks¢&hIR

SENDT 13 MAI 2018». Det har ogsa veert promotert pa hovedkanal TVNorge at det blir
tilgjengelig pa Dplay farsDette er tydelig et grep for & lokke inn seer til den betalende
strammetjenesten og understreker samtidig den stadig gkende tendensen ved & farst
legge ut pa nett, falet vises lineserStrammetjenestene kan ogsa promoteres ved
frittstaende reklamer og alternativ i forbindelse med markedsfgringen av et nytt

programformasom eksklusivt vises pa en strammetjeneste

«Et program tilrettelegges relativt ofte slik at begynnepa fiernsynsskjermen
og fortsette pa nett. Seerne kan faglge med videre palWehvor de kan finne
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tilleggsmateriale, kommentere programmene og eventuelt sende egne bidrag i
form av tekstog bildemeldingeré Web-TV er med dette ogsa en

brukerveanlig plattform for en slags «interaktiv TV», ved at nettsidene fungerer
som returkanal» (Gentikow, 201€.237-238).

Teknikken & sendeesr fra linezer tv til digital thekreftes og av Ihlebaek, Syvertsen og

Ytreberg:

fiTypically, the television medium onsidered a means of drawing the major

audiences inThey can then be moved onto digital media that enable audiences

to enter into a more active and particip
(Ihlebaekm. fl, 2014 s.481).

Nar programleggere sa hattfseerne over pa den digitale plattfornfigkuseres det pa
individualisering for & beholde dem d&a noen strgmmetjenester begynner innholdet

du sa pa sist automatisk a spille, ellises som et fgrste du ser nar du logger inn pa
tienesten (Lotz, 201.9). Slik individualiseres strammetjenestaygebrukereblir, til

en viss grad, passivEt annet grep for & individualisesg@gmmetjenestene og dermed
beholde seer i portalen, er & tagge program etter forskjellige spmkategorier som

sa hjelpe atilpasseden enkelte bruks forside og forslag\etflix har for eksempel

50000 mulige kategorirader som kan dukke opp pa din forside (Jansen, 2017). Disse
kategoriene er menneskeskapt og tyder pa at programlegging absolutt er til stedet ogsa i
digital tv. Et forslag fra en god venn settes pris pa og tas imot med glede. Dette er et
forslag fra deg selv, til deg selv, tatt pa bakgrunn av alt annet du har konsumert tidligere
pa tienesterDisse strategiene gjar at seere blir mer passive i bruk av gendatde

blir pavirket og ledet av strategier ogsa pa disse plattformene.

Publikumstyrte eller strategisk sammensatt?

Gentikow beskriver passive internettdeltagere &okers og sammenligner disse med
ettypisk tv-publikum(201Q s.225). Dette gir osmulighet til & ga ut i fra at de fleste
av oss ikke er aktive deltakere pa nett, men mottakere av informasjon som blir pavirket

av hvordan nettsider, og dermegsastrammetjenester, er lagt opp. De fleste av oss
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gnsker ikke & finne frem alt selv, vi gesld undersgke innhotbm erforeslatt for oss
spesifikt, gjernalinglenderett foran nesene vare

«Mye tyder pa at mange nettbrukere forholder seg sterkt som «publikum», ved a bla
eller zappe mellom et begrenset favorittsteder (i analogi med kanaiedig, lese
nettaviser, se pa klipp og programmer fra-Rahalers nettsider, anverveiende

bruke debattsider og andre steder for sosial kommunikasjon «passivt», dvs. bare

ved a se hva andre har lagt inn» (Gentikow, 281225).

Det stemmerteseere ogstorholder seg som publikum pa NetfliRata fra Netflix viser

at seere som valgte & se noe basert pa tidlftperer og serier var mer forngyd enn de
som gi kk etter vurder i ng®@&noptimaiseedehsperter 6
individuelle oppleviseni portaleneerstatter linesere programleggsateknikkersomfor
eksempeb | @ sndd p pgoagdreekmikker for & oppnaertikal flyt (Lotz, 2017 s.

9). Detkanlikevel trekkes linjer fraradisjonelleprogramleggingsteknikkeil grep som
tasfor aholde seer pa streammetjenesterestpdemover til neste progran den
automatiske avspillingen dadorslagene som kommer opp nar et program er feFeig
eksempebegynner et nytt program automatisk pa Netflix, om seer ikke foretar seg noe,
som ligne det som nettopp var ferdig i henhold til de overnevnte kategoriene og
sjangreneDette gjar abrukere kan ha totalt forskjellige opplevelser av samme portal,

mens vi vil alltid fa tilsendt samme sendeskjema pa lineaer tv.

AEventhe most loyal Mtflix consumer accesses a small amount of the library

and likelyhas lite awar eness of what esl26)e i s avai

Netflix opereer med emisje-strategj som er sveert forskjellige fra et massemediums
perspektiLotz, 2017 s.26). Mens massemeudiln vil tilrettelegge seg sa mange som
mulig ved samme program og innhold, gir Netflix forskjellige publikum ulike
opplevelser av tjenesten, ved hjelp av tagging og videre oppdelingen av kategorier og
sjangre All data innsamlet fra strategien 4 tilpassehiold til den enkelte seer, benyttes
ogsa i utvalgsstrategien nar det skal kjgpes eller produseres nye prdgkam ikke
sammenligne Netflixeller andre portalegppimot en av monopoetller flerkanalfasens
kanaler Vi ma sammenligne Netflix opp mot é&analfamiliesom hele TV Zyruppen.
Detteer logisk da TV 2gruppens egne stremmetjeneste, Sumo, ogsa reflekterer hele

kanalfamilienog ikke bare hovedkanalen.
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Horisontal flyt kan ogsa oppsta i strammetjenestame of ThronefHBO, 2011) er

et eksemel pa en serie sogjorde starst suksess over strammetjenesten til.LHBO
Serienble publisert episaalis, en gang i ukeril faste tidspunktDet er likevel ikke

alle strammetjenester som utgver programleggingsteknikken og de som gjgr det
praktiserer deikke pa alle seriene tilknyttet tienest®ette har gjerne bragt suksess til
dramaserier pa strammetjenestene, men det finnes ogsa aktualitetsprogrammer som
utelukkende distribueres til nett og publiseres til faste tidspunkt. For eks€imglska
Handler(20162017) for Netflix og nyhetsprogramméhe Young Turk&002) pa
Youtube.

Nar seer har tatt det skrittet & kjgpe et abonnement hos en av strammetjenestene, eller
registrere seg som bruker pa en av gratistjenestene, gir de samtidig mediehusene
muligheten til &ontakte dem over eposten de har oppgittregiistrering Dette er en

unik mulighet til & informere om nytt innhold i programkatalogsler program seer

ikke tidligere har fatt med segade pa linezer tv og pa strammetjenedtemerer et

nyhetsbrevra studioportalerSsuma

Nyhetsbrevet informerer om en premiere pa en ny dokumentaisengmani
< Innboks Vv {Innboks

«Kompani Spitsbergen» gir 0ss et unikt innblikk

Spitst‘)ergerqzd‘ls)‘ og sesongpremi.ere‘ ;bﬁJskestue62015). I ‘begge tilfeller lokker
Sumo med a¢n eller flere episoder tilgjengelig pa Sumo ndette er fgr ordinzer
premiere pa lineaer tkanal.Nederst i nyhetsbrevet er ogsa ikonene til Facebook,
Twitter og Instagram som farer tiNT2 Sumos egne sider pa de respektive sosiale
medieneTrykker du inn pdHuskestuaia nyhetsbrevetsa far du hedlr ingen
informasjon om nar programmet sendes pa linea@dter kun en episode tilgjengelig

fra den nyeste sesongen, og det vises heller ikke nar neste episode blir tilgjengelig pa
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Sumo. Er du dermed interessert i & falge med videre ma du enten sirkendea TV

2s nettsider eller aktivt ga inn og sjekke sumo for nye episoder. Sitatet i nyhetsbrevet er
falgende«Fa ogsa med deg sesongpremierertskestue»i episodene ser du farst

pa Sumo!»Nyhetsbrevet praver pa ingen mate a fa seehtillarvelge lirezer ty

fremfor Sumg og viser ingen tegn til & prave a sende seer til de lineaere kanalene.

Nyhetsbrevet samsvarer med programmene som dukker opp pa hovedsitled til T
Sumo, som gir bruker et representativt utvalg av hva tjenesten tilbyr. \diekared se

at Syvertsens utsagn om at publikustér seg heller til ro med noe som er rimelig
tilfredsstillende, framfor & lete rundt i kanalvrimmelen etter det optimalt tilfredsstillende
program»{1997 s.130)fremdeles er gjeldendestrategien digital tv. Selv om

publikum er en mer aktiv del av prosessen pa de internettbaserte plattformene, blir de

fortsattpavirket av programlegging og utvalg.
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Del lll;: Tv-universet

Et mangfold & innhold

| artikkelenKeeping them and moving theitbyr Ihlebak, Syvertsen oyytreberg
universsomet fellestkegrep sonnkludere alle tjenester, kanaler og konsepter innenfor
samme tvhus.Artikkelen er basert pa intervjuer med programleggere i alle de
forskjellige norske thusenegjennomfart 2009 og 2010P& bagrunn av arstallene
intervjuene er utfgrtkan vi ikke ta informasjoneartikkelen bringer frem og settden
direkte oppmot dagens twituasjon Intervjuene bringer innsikt i hvordan-bhusene
prioriterte utviklingen av internettbaserte tjenesterstmmmetjenestenes inntog i
Norge Netflix som har vokst frem til & bli den mest brukte strammetjenesten i Norge,
ble trossalt ikke introdusert for nordmenn far i 20Ra tidspunktet for intervjuene

hadde hellerkke alle tvhusene lansert sine naveeresttemmetjenester.

Bruken av internettbaserte-tenester har gkt kraftig fra 2010 til 201 2010 brukters
prosent av befolkningen internett daglig, i Z0tr dette gkt tiD0O prosent$SB 2017).
Bruken avhva SSB kaller «vide@ilmmedier», som inklderer internettbaserte tjenester
og de overnevnte studioportalehedde en drastisk gkning fra slutten av 2@t@nnet
innfgringen av Netflix og HBO i Norgé&raen svak gkning pa 10 tidlprosent fra

2006 til 2011, gkte det til 26 prosent til 201Bruken av stremmetjenester og andre
videofilmmedier pa nett hadde s& ekstraordinaer gkning fra 26 til 37 profeat2016

til 2017 (SSB, 2017) (Medienorge, 201TR009 og 2010 var 13 prosent av
befolkningen innom denne typen av digitale plattformeneiglaigh stor kontrast til

dagens situasjon med 37 prosent.

Tv-universeter det samlendéegrepfor alle tjenester underlagt-twuisene noe som
reflekteres i innholdet i deres tilhgrende studdstaler.Bade hovedkanal, nisjekanaler
og eventuelle interndtaserte tjenester er inkludedniverset sonautomatiskskal gi et

felles utrykkav tilhgrighet til kanalfamilien.

¢CA fiuniverseo is not just the sum total
portfolio of channels and platforms, but also a recognizalvteraan profile of
some sort, one made to attract i1identific

a Auniverseo rather than individual chan
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from thinking defensively about the
encourages them to think strategically about-@sv ways to draw audiences
into oneds umifly26014s.480) (1 hl eb bk

Ihlebaek m. flkarakteriserer samspillet innenfor respektive univers som det viktigste i
moderne programleggingt samspill sontydelig preger norsk programlegging mer
etter hvert som portalene modernisefes. eksempel ble seridfvite Gutterfarst

publisert ukentlige pa Dplay, gratis tilgjengelig for hele Norges befolking. Noen uker
etter serien hadde publisert sesongfinaleDplay, begynte TVNorge & sende
programmet linegert. Samtidig ble de tidligere gratis episodene ikke lenger allment
tilgjengelig pa Dplay, men kun tilgjengelig ved betalt abonnement. Etter serien hadde

hatt sin lineaere sesongfinale, gjares hele sesongmmtjlgig gratis pa Dplay igjen.

Et annet eksempel fra samme portdiegste episode aden nyeste sesongetelt
Perfektsom ble publisertmtis pa nettfgr den ble sendt lineaert pa TVNorge, men for &
se resterende episoder pa deres stpdital Dplayma seer kjgpetabonnement
Sannsynligheten er stor froablikum allereddar TVNorge inkludert i sitt linesere tv
abonnement ogden enkelte brukestar dermed ovenfor et vald betale ytterligere for

en tjeneste deutgangspunktet viha tilgang tilen uke senereeller vente ut ukeng se
episoden i kanalens sendeskjekdansett, har Discovergruppen behokikseer innenfor

sitt tv-univers.

En fremtredende tendens i dagensituasjon er valgene om hvor et program skal
sendesNoe sendes fgrst pa lige tv, annet sendes farst pa digival de aller fleste

tilfeller vil programmet ende opp pa begge plattformer, bade pa linezetithagnde
studioportal men det finnes ogsa konsepter innen tv som bygger sine egne univers og
har tilhgrendesupplereadeformat utelukkendeistribuert pa nettFor eksempel sendes
Paradise Hotebade lineaert p& Tvidokken 22.30 fra mandag til torsdag. Programmets
episoder fra mandag til onsdag gjares tilgjengelig for seer pa den abonnementsbaserte
strammetjenesten Vidgy klokken 17.00 samme dag, mens torsdagens episode farst blir

tilgjengelig samtidig som den sendes i det linesere sendeskjemaet.

| tillegg til hovedprogramme®aradise Hotglbygger Tv3 og MTG videre pa konseptet
og har utvikletspinoff programmené&/eien til Peera og Paradisekollektivetsom

eksklusivter tilgjengeligpaden reklamefinansierigratistienesten Viafre®isse
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formatene sendes heller ikke lineaert. Alle overnevnte format vil publdatomatisk
oppfatte som et samlet konsept, et univers,hjelph av intertekstualiteSlik assosierer
publikumViafree, Viaplay og Tv3 med hverandiadi de strategiskr satt sammen i et

felles univers.

Samspillet mellom lineagv og studioportaler

| den tidligere epoken i thistorig flerkanalfasenhadde nen mediehus flere kanaler
«under samme tak». Som fglge av dette ble krysskanalnavigasjort.ibr&ene
krysskanalnavigasjonen ble utfart blant annet ved hjelp av veikryss og menyer etter
slutten av et progranh denne fasen gjaldtamspillet som ble utfizssom regekunto
kanaler og seer fikk dermed to valgmuligheReferanser pa tvers av kanaler som har
samme eiere er ogsa en tendens fremtredende i amertkdhskz, 2014 s.122). | dag

er dette kraftigziderautviklet og ensofistikertteknikk hvorseer ikke barskal

navigeres mellom to kanaler, miemellom flere kanaler og flere plattformer, mellom et
helt tv-univers (Ihlebaekn. fl, 2014 s.478). Dette er tett tilknyttet henvisninger og

promoteringer som informerer publikum om deres valg.

Teknikkena navigere seer pa kryss av plattformeolitt svaert populaer og benyttes

mye, men er ogsénrisikofull teknikk. Ihlebzek, Syvertsen og Ytreberg forklarer naye
forskjellige grep som tas av programleggere for a aktiv sende seere titstutdiene

for «<merverdi», ekstramateriale og oppfelging, av det de ser pa de linesere kanalene og
med det bygger kryssplattforpromotering (2014s.480).Selv om tanken er a sende

seer til en nettside tilknyttet eget univers, er det ikke sikkert overgangen ekeellyk
Determuligseed f al | er a wellgy velger & gjoee mde haibhge. Det er lett &

bli distrahert av noe annet i byfta enplattform til en annerfratv til pc, fra pc til

mobil, ellerfra det linesere sendeskjemaet tilagaplikasjorpdSmartT V 6.e n

Dagengpublikum er mindre lojale enn hva publikum var fgr innfgringen av det digitale
bakkenettetDet at de er mindre lojale gjgr det mulig a sende fitarat sted til et annet,
fordi de er programorienterte og ikke kanalorienterte. Detivdt s& lenge det som

tilbys pa den andre kanalen, plattformen eller hva det matte vaataagtivt nok, sa

vil seer dra dit for & se deéforeksempel kan vi se at seere flytter ikkanalene, eller
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portalenehvor sportsrettigheterfer gyeblikke er, dahvor kampene og
arrangementensendesTv-universenana gi publikum sa mange forskjellige valg og
muligheter pa de forskjellige plattformene, slik at de alltid har et sted & ga for a dekke

sine daveerende behov.

Et fremtredende trekk i artikkeldfeeping them and moving thesom ma tas hensyn

til, er atdet kontinuerligeer opptaksdekodere og muligheter for tidsfoesletseing

som settes opp som den starste utfordreren til det lineaere sendefdgemaviktig a
papeke aartikkelen konkluderer ad at det linezere fortsatt har overtaket over
opptakene, mn fokus er likevel pa denne teknologien, fremfor internettbaserte
tienesterMye av grunnlaget til dette er nok at intervjuene er fremfart i 2009 og 2010,
hvor kun 13 prosent av den norske befalignbrukte internettbaserte tjenester for & se
tv eller annet videoinnholdg 82 prosent av oss s&ndpa linezer tv en
giennomsnittsdagen prosent som droppet @2 i 2017

Inntoget av strammetjenester hadde ikke for alvor kommet inn i de tusem jerken

2009 eller 2010, ogun 2,8 prosenav seerndenyttet seg av opptaksmuligheten i 2010
Denne maten a se-program pa nadde sitt toppunkt i 2012 med 3,5 pros261.6

hadde dette gatt ned 8lprosent (SSB, Medienorge, 2017}l tross for at

internettbaserte videotjenester var stgrre enn opptaksdekodere ved gjennomfagrelsen av
studien fremstilles likevel opptaksdekodere som lineeer tvs stgrste utfosaner.

tidligere vist har bruken av internettbaserte videotjenester gkt fra 13 prosent iik010, t

37 prosent i 201 Dette tydeliggjer faktumet at denne mraese tvinnhold pa, digital

tv, er hva som utfordrer lineaer tv i dag.

A bygge et univer$

Som teksten hittil har vist er den viktigste oppgaven til programleggeiag a bygge
et univerdilhgrende sine kanalfamilier. Krysskasavigasjon er en hyppig brukt
teknikk og henvisningetil andre plattformehar blitt en betydelige stagrre del den
linesee sendeflatenTeknikkener a gi publikum internkanals, krykanals og kryss
plattformtilbud i det lineaere sendeskjemée@et finnes to hovedtyper av

kryssplattformnavigasjon Enten er deténvisninger tildigitale portaler i form av
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promderingvideoersommellomstoffeller tilbud i et veikryss i mellom programformat
i lineger tv Alternativet erd settepromoterende innholdirekte inn iet program,
spesieltsees dettenot slutten Innholdet er oftest ekstramateriale, noe som gir seer en
ekstra verdtilhgrende samme programformat sormeé&opp har sefthlebaekm. fl,

2014 s. 478479).

A promoterennholdsom er tilgjengelig hostudioportalene som ekstramateriale
implementert i et linesersenpitogramformatbrukes oftest i realitprogram Gjerne for

a fremme materiale som «behind the scenes», intervjuer mekiedeltler annet

innhdd som gir en ekstra verdi til se¢hadeFarmenog Paradise Hotekees

eksempler pa forskjellige mater a benytte seg av teknikkéarnhener det sveert vanlig
at det vises et kort klipp mot slutten av programmet med beskjeden «gnsker du & se
resten? Géil Sumo for & senateriale som ikke ble vist i episodenDette er gjerne en
dramatisert situasjon, ofte en kort konflikt som ogsa lgses i samme klipp, som skaper
nysgjerrighet nok til at seelmveger seg over til Sumilot slutten av uken, nar en
deltaker ryker ut, er det vanlig at ekstramadksi er intervju med gjeldende deltakier.
Paradise Hoteliises samme type eksempler mot slutten av programmet, men i deres
tilfelle er ekstramaterialet tilgjengelig pa Viafree.

En grunn til at det er nettopp desprogrammene som har en ngye utviklet sending av
seer til nett, er gjerne at begge ligger pa slutten av sine respektive kanalers prime time.
Kanalene har ikke fokus pa det lineaere sendeskjemaet etter programmet er ferdig og vil

da heller sende seer tihe egne portaler, enn til andre.

Frittstdende promoteringsvideoer for strammetjenesiena en stor del av de linezere
kanalenegasteslotsfor reklame Internpromotering pa de linezere kanalene er ikke noe
nytt, men det at den interne promoteringendenseer til en annen plattform er det.
Promotering av sgsterkanaler har siden innfaringen av det digitale béietey

inntoget av nisjekanalezert normenOgsa i USA vokste det frem promoteringer pa
tvers av kanaler med samme eiersfdamz, 2014 s.122).Det er risikabelt & innfgre
promotering til anck plattformerdatv-universene risikerer a miste seer pa vei fra
plattform til plattform.Det er fulltut n@dvendig, spesielt for & holde pa de yngre seerne

som vil bevege seg over til internett paiéspunkt.
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A bygge et univers krever at alle plattformer, tjenester og kanaler har sépass like trekk
at man umiddelbart vet at de tilhgrer samwheand» Dette gjgres ved a fronte de
forskjellige tjenestene og kanalene med hjelp av saraleelignende, logoog en

profil som er lett gjenkjenneligen velkjent profil har allerede fortjent seers tillit og
andreplattformer innenfor samme univers kan dermed tjene pddetiplanlegge

form av et univers, til fordel for enkelte kanaler, gjet enklere foprogramleggerne a

inkludere og akseptere sine studioportaler som voksende plattformer.

Programleggere jobbéor & sende seer fibrskjellige plattformerved a kartlegge

hvilken funksjon daulike plattformene ebest egnetil (lhlebaek, m. fl. 2014, €81).

Det er svaert viktig dathensyn til hvordan de forskjellige plattformer appellerer til
forskjellige aldersgrupper, kjgnn og nisjepublikurmeeer tv regnefrtsattsom det
mediet som tiltrekkedet store publikumefra linezer tvs plattform kan séere bl

sendt til forskjellige tienester soen tilrettelagt forden malgruppen de tilhgrémorsk

tv ser det ut til at den overordnede tendensen tilsier at lineger tv sender flere seere til
nett, enn hva de internettbaserte tjenestene returmheneisetning til dette kan
forskjellige amerikanske tserier vise til gkte lineaere seertall, ved hjelp av promotering
pa digitale plattformer. For eksempel gkeertallene tiHow | Met Your Mothe(CBS,
20052014 med en million seere, en 11 prosents gknitkgn etter en akarakterene
tilsynelatende publiserte en musikkvideo pa det sosiale mediet My@mze2014, s.
126).

NRKs ekstraordinaere suksessprog@itAMviser hvordan samspill mellom

forskjellige plattformer skaper spennjrengasjementg interativitet hos publikum
Braksuksessen hadde pa toppunktet nesten 1,2 millioner unike brukere innom bloggen i
lopet av en uke (Gundersen, 2019AMhadde sin egen blogg i NRKs univers, hvor

korte klipp ble sluppet kontinuerlig i gjennom uken, fgr de bieleti en episode vist

pa NRK1 fredagskveld. Innen fredagskvelden hadde alle klippene allerede veert
publisert pa bloggen hver for seg. | tillegg til bloggende linezere sendingesieapte
serienprofiler til karakterene pa det sosiale mediet Instadta@ite ble innlegg fra

2 |Instagram er et sosialt medium hvor brukere i all hovedsak deler bilder médetaKst til. Bildene
kan kommenteres, likes og regrammes (8 republisere bilde pa en annen profil).
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