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1.0 Innledning

Denne oppgaven tar utgangspunkt i fotojournaligikk i avismagasinsjangeren,
eksemplifisert ved\-magasinetDagbladetdMagasinetog BTMagasinet! en tid med kutt og
endringer innen fotojournalistikken kan det likeveynes som om det journalistiske
produktet, "helgebilag”, vektlegger det visuellegJfinner det interessant a se ngyere pa
bildebruken i helgebilagene, fra produsentenespeé&tivy. Dette er et intervjubasert prosjekt
om hvordan fotojournalistikken i avismagasinpressemstar, men ogsa et historisk prosjekt

om dens utvikling.

1.1 Helgebilag- historisk

| lapet av det siste tiaret har stadig flere avissprge satset pa underholdende helgebilag,
der det visuelle er tydelig vektlagt. Dette er ilartld ingen ny trend. | Norge er det en lang
tradisjon bade for bilde- og underholdningsstoffvisenes helgeutgaver. Allerede fra 1882
hadde Dagbladet en fast spalte hver lgrdag somkale "@yeblikksfotografier”. Det
omhandlet ikke bilder, men var en slags metaforkjappe glimt av aktuelle hendelser
(Larsen og Lien 2007:147). 1 1914 kunne man i erA&tenpostens sgndagsutgaver finne
mange forskjellige fotografisjangere representeeportasjene i utgaven skildret blant annet
ekspedisjoner til fierne land og industriutstillerg(Larsen og Lien 2007:203). Dette viser at
underholdningspreget stoff, som bilder og skildeemdportasjer, lenge har veert plassert i

avisenes helgeutgaver.

Parallelt med denne tendensen begynte de fgrssersvia utgi egne bilag i helgene. Alt i
1912 fikk avisen Arbeiderbladet et helgevedlegggrdagskvelden”, som fagrst og fremst var
underholdende fremfor nyhetspreget. Fra 1938 ble gjennomfgrt store endringer i

helgevedlegget. Endringen innebar bruk av stordehil som ikke bare ble brukt som

illustrasjon til saker, men ogsa som egne grafislkeenenter. Vedlegget ble utgitt frem til

1940, da det ble stoppet grunnet andre verdenddeee starre aviser fikk slike helgevedlegg
pa 1920-tallet. Aftenposten startet i 1926 medtsitgebilag, A-magasinet, som ble lagt pa
hyllai 1942 (Larsen og Lien 2007:221).



Generelle bildeblader har ogsa dype ratter i fationien. Pa 1930-tallet var det internasjonalt
giennombrudd for bildeblader. Inspirert av den rinésjonale trenden ble bladet, "Bilder”,
utgitt i Norge for fagrste gang i 1939, der fotogeafstod sentralt. Rett etter krigen kom
suksessen, "Aktuell”, som ogsa var aktive i brukerfotografier. Aktuell ble lagt ned i 1974.
NRK hadde sine fgrste sendinger i 1960, og meddjgrets fadsel kom et visuelt alternativ
til bildemagasiner og helgebilag. Det fgrte tilnadnge bilde- og underholdningsblader ble
skrinlagt (Larsen og Lien 2007:223-224). Slik kaamse at den teknologiske utviklingen og
samfunnsmessige faktorer, pa mange mater har #@mveksten og utviklingen av
helgevedleggene. Andre verdenskrig bidro til apeeédlegg og bildeblader ble lagt ned.
Etter krigen blusset de opp igjen, far fiernsynetdnadens visuelle fortrinn ble en for sterk
motstander til den visuelle, trykte pressen. Frattesh av 1990-tallet kan man si at
papiravissituasjonen i Norge har gjgdslet en nynfrekst av helgebilag.

1.2 Dagens papiravissituasjon

Papiravissituasjonen i Norge har de siste arend pseget av gkonomisk nedgang og
sviktende lesertall. Nedenfor vises en oversikir aleesiste arenes utvikling av opplagstallene

til Norges ti starste papiraviser (MedieNorge 20Q10a

Aviserogopplag |  2000|  200¢|Differanse Prosent
\VG-Verdens Gang | 375,983 262,374 -113,609  -30
|Aftenposten, Morgern\ 276,42q 243,1851 -33,24]1 -12
Aften | 192,555 111,566 -80,989  -42

\Dagbladet | 175,783 105,255 -70,528  -40
Bergens Tidende | 91,956 83,086 -8,8700 -10
Dagens Meringsliv. | 88,885 79,628  -9,257  -10
/Adresseavisen | 73,221 75,835 2,614 4
'Stavanger Aftenblad| 71,364 65,298  -6,066 -9
[Fedrelandsvennen | 46,709 39,454  -7,255  -16
'Drammens Tidende | 46,185 37,678  -8,507  -18
1 alt 11,439,0701,103,362 -335,708  -23

Som man kan se av tabellen er hele papiravismatledget av reduksjon av opplaget, men
den stgrste nedgangen finner man i lgssalgsaviééneg Dagbladet. Opplaget i Dagbladet



har siden ar 2000 blitt redusert med 40 prosertenfosten og Bergens Tidende er ikke like
hardt rammet som Dagbladet, men har likevel misegtholdsvis 12 og 10 prosent av det
totale opplaget de siste ti arene. Dette fgrentisparinger i mange ledd. Kommentator og
journalist Sven Egil Omdal skriver i en artikkebamtiden (1/2010) og pa hans blogg, at det
er den kostbare journalistikken, som gode repataspm forsvinner farst. Det er altsa de
sakene som krever investering i tid eller reisen dwir borte (Omdal 2010a). Slike gode og

viktige fotoreportasjer er for mange redaksjonesegvgnsket, da de kan fortelle unike og
betydningsfulle historier.

De vanskelige arene for papiravisene har hatt utiBesekvenser for fotojournalistikken.
Mange avishus har de siste arene veaert preget avenwthninger og kutt, som rammer
fotografene. Det er ogsa mange redaksjoner sonka@vomiske hensyn bestiller stadig flere
bilder fra internasjonale og nasjonale nyhets- iddebyraer. Helt siden 1800-tallet har det
eksistert selskaper som formidler informasjon tiseedaksjoner (Larsen og Lien 2006:214).
Et av norges eldste og stgrste bildearkiv finnem s Scanpix Norge, som ogsa
samarbeider tett med internasjonale byraer (Scadpige 2010).

1.3 Pressefotografiets situasjon

Peter Larsen (2010) kaller perioden fra 1980-20@0 "Tlen visuelle ekspansjonen” i

pressehistorien. Dette skyldes betraktelige endririgtografiet har veert giennom de siste
arene. Tabloidiseringen av pressen pa 1990-tallet gvisformat der fotografiet fikk en mer
sentral plass. Digitaliseringen har bidratt tildast er langt enklere og raskere a ta bilder,
behandle bilder, sende bilder og overfare bildegrtiavisside. Omkring ar 2003 kom det nye
mobiltelefoner pa markedet, med kamera og MMS, stén for Multimedia Messaging

Services. Dette endret avisenes bildesituasjon, mathe flere amatgrfotografer og ferskere
bilder. Sakalte "leserbilder” ble en del av bilde#ftt for mange aviser i Norge i lgpet av
2000-tallet. Den tekniske utviklingen farte pa dedntil vanskeligere arbeidsmarked for

fotojournalisten, fordi "alle” na kunne veere fotatgr.

1.4 Oppblomstring av helgebilag

Samtidig som aviskrisen var et faktum og den tdanisutviklingen preget

bildejournalistikken, startet en ny fremvekst augebilag. Som en slags motvekt til den



generelle innstrammingen av fotojournalistikkeng blet satset pa det visuelle i avisenes
helgeutgaver. Man kan si at helgebilagene dukkptigjen pa slutten av 1990-tallet som et
forsgk pa a skaffe lesere til en papiravisbransjm svar i krise. Dagbladet lanserte
helgebilaget, Magasinet, i 1999, som skulle inneholde fotojournalistikk & hgyt
kvalitetsniva. | 2004 kom blant annBfTMagasinet der ble det sagt at avisen hadde gode
penner og noen av landets dyktigste fotografer Sgmr2010). | lgpet av 2005 lanserte
AftenpostenA-magasineigjen, for tredje gang. | dag er det omtrent 1&eavi landet som

har fulgt i samme spor (Elektronisk post 2009).

1.5 Hva er helgebilag i dag?

Helgebilag er et separat vedlegg til aviser, sokomimer i helgen. De fleste av dagens aviser
i Norge har mye underholdningspreget stoff og steit fokus i helgebilagene sine. Det er
innholdet og det visuelle i helgebilag som gjgrdat skiller seg ut fra resten av avisa
(Ottesen, Rgssland og @stbye 2002:196). | mastgawem Magasinflom i norsk presse
konkluderer Linda Johnsen @rstavik (2009) blantehrmed at magasinene i all hovedsak
dyrker featuresjangeren. Halvparten av stoffet daetrundt temaer som kultur og
underholdning, helse, samliv og livsstil. | feagjamgeren er reportasjen vesentlig, og
temaene som blir tatt opp blir ofte skildret paemgasjerende og personlig mate (Roksvold
1997:10). Reportasjen er den journalistiske fornsem ligger nsermest den muntlige
fortellerkulturen. Den sgker neerhet og innlevelseljger og opplevelse knyttet til hendelser
(Bech-Karlsen 2000:130). Dette er imidlertid Becarlksen sitt synspunkt og ikke
ngdvendigvis en definisjon. Det som kjennetegnktebruk i en featurereportasje er at det
griper ved noe karakteristisk ved det den skal teskDet gjelder a fange et seerpreg med
bildene (Bech-Karlsen 2000:263). Bildebruken eresgensiell del av helgebilagene, og hos
noen, i sa stor grad at de henimot kan assosiezdsbitdeblader.

Dagens fremvekst av helgebilag kan altsd sees paesaesultat av avisbransjens darlige
tider, med formal om & skaffe avisen flere lesélée dagens helgebilag har altsa oppstatt
under samme gkonomiske betingelser og @nsker daogensamme. De tilhgrer samme
sjanger; avismagasinsjangeren, men likevel fremsitdeuttrykket i de ulike helgebilagene

som relativt forskjellige, og det er det som ingserer meg og gj@r meg nysgjerrig.



1.6 Problemstilling

Som leser merker man en spontan forskjell i detialie uttrykket nar man blar i ulike
avismagasiner. Jeg gnsker & undersgke disse iteakjeneermere, ved & se pa faktorer
omkring fotojournalistikken i produktene helgebilag

Jeg vil derfor formulere fglgende problemstillingar de ulike helgebilagene en konkret
bildestrategi? Hvordan fremstar fotouttrykket, ogaher det basert pa? Hvordan skiller
bildebruken i avismagasinene seg fra avisens hildébHva slags fotografiske egenskaper

er viktig for avsenderne i helgebilagene?

| bunnen av denne problemstillingen ligger en faasjon for fotografiet og dets evne til &
skape en identitet. | denne oppgaven gnsker jeca Primaerfokus pa det visuelle i

journalistikken, da det er et omrade der det h@dskmye de siste arene.

1.7 Forskning pa feltet

Det finnes sveert mye litteratur om dagspresse. Meisproduktet "helgebilag” er et
forholdsvis lite undersgkt fenomen, som det tidhas veert krevende & finne informasjon om.
De siste arene er det skrevet to masteroppgaveostamndler avismagasiner. Thorun Saetre
(2007) tok i sin oppgave for seg Magasinet som rjalistisk produkt. Mens Linda @.
Johnsen (2009) sa pa utvalgte magasinsatsingegeBegpgavene omhandlet imidlertid
hovedsakelig tematikken i utvalgte helgebilag, reedharkedsrelatert fokus, og fotografiet i

helgebilagene ble ikke studert i disse to mastegapene.

Fotografiet er tilsynelatende heller ikke noe sanhtrforskningsobjekt innenfor de
medievitenskaplige disiplinene (Hausken 2001). &a@thet | pressesammenheng er det dog
skrevet en del om. Blant annet tar Erling SivertBenseg temaet Norske pressefotos: en
kort historikk | Norsk fotohistorieav Peter Larsen og Sigrid Lien, er det ogsa skreme
bilder i pressesammenheng. Det er imidlertid skrewest historisk om pressebilder, og ikke
sa mye om natidens situasjon. Peter Larsen havestke¢ kapittel om pressebildet fra 1980-

2010, ilnn i medievrimmelen, bd Il av Norsk Presses hist(2010).
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| denne oppgaven sees det pa fotojournalistikkém iavismagasiner. Kombinasjonen av
fokuset pa helgebilag og deres bildebruk er etouskkt felt. Sa vidt meg bekjent er det ingen
som tidligere har undersgkt fenomener omkring Hmlggenes bildejournalistikk fra
innsiden far, noe som har gjort dette prosjektstrakviktig og inspirerende & arbeide med.

1.8 Disposisjon

| kapittel to forklares de metodene jeg har valdirake for & undersgke bildebruken i tre
konkrete helgebilag. | kapittel tre presenteresigiet i denne oppgaven. Fgrst moderavisene,

deretter helgebilaget, far jeg beskriver et ekseérimpdver av de tre helgebilagene.

Analysen starter i kapittel fire. Her besvarer g farste spgrsmalene i problemstillingen:
Har helgebilagene en konkret bildestrategi? Hvordeemstar fotouttrykket, og hva er det
basert pa?! kapittel fem besvares spgrsmalet om hva som eskilielgebilagene fra
moderavisen deres. Brukes bilder annerledes i bigdggene? Og i tilfelle hvordan? | kapittel
seks ses det pa hvilke fotografiske egenskaperesoviktig for avsenderne i helgebilagene.
Mange av informantene snakket om at bildene skad \edte. Hvorfor er det et viktig aspekt
for avsenderne? Ved hjelp av fotojournalistikket starre perspektiv ser jeg i kapitel syv pa

forklaringer til deres utsagn og kunnskap.

Jeg bruker relevant teori og opplysninger fra wjtenaterialet til & tydeliggjare poenger
underveis i hele oppgaven. | kapittel fire og fetatter jeg meg mye til de kvalitative
intervjuene, og bruker dem som kilder for & fordike aspekter ved hvordan helgebilagenes
bildeuttrykk fremstar. | kapittel seks og syv ett deer fokus pa fotojournalistikken som
fenomen, og det forklares hva produsentene veltlegry hvordan de besitter den

kunnskapen de gjar.
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2.0 Metodisk tilnaerming

For & tilneerme meg problemstillingen jeg nd hantgjede for, har jeg valgt a benytte
bestemte metoder. Spgrsmalene skal sees pa vpdijkValitativ metode. Jeg vil undersgke
fenomenet fra innsiden ved a snakke med persomeresdnvolvert, samt & se pa konkrete
eksempler av det faktiske resultat. Barbara GewntiKk@005) skriver i bokenHvordan
utforsker man medieerfaringer@t metode kan sees pa som et redskap eller eehjaldel
som benyttes for a forsta et komplekst fenomen.dden formalisering av regler og grep for
hvordan vi kan eller burde ga frem (Gentikow 20@%:Bruk av metode tvinger ogsa frem
en systematisk lesning av materialet. Det vil vesrévendig for at jeg som forsker skal fa en
viss distanse til det som undersgkes.

2. 1 Kvalitativ metode

Valg av metode ma tilpasses de forhold man skaérsmke. Den kvalitative metode er apen
og utforskende, og egner seg for & gi dyp, frenifoed informasjon. | motsetning til
kvantitativ metode, hvor en bruker store utvalg aplyser av tall, er kvalitativ metode
fortolkende (Gentikow 2005: 34-39). Jeg har valdteqytte en kvalitativ metode, basert pa
empiriske intervjuer, for & fa dypere forstaelsebddeuttrykket i konkrete helgebilag. Empiri
er en konkret bergring av virkeligheten, neaermerstdmet kunnskaper som stammer fra
erfaring (Gentikow 2005:33).

2.1.1 Kvalitative intervjuer

Dybdeintervju er en forskningsmetode som er basé&rsamtale. Forskningsintervjuet blir
definert pa falgende mate: "Et intervju som har so@ & innhente beskrivelser av den
intervjuedes livsverden, med henblikk pa fortolkniav de beskrevne fenomener{vale
2001:21). Det grunnleggende materialet er ikke éeraipjektive data som skal kvantifiseres,
men meningsfulle relasjoner som skal tolkes (K24161:25). Slik kan forstaelsen bidra til &
gi meg kunnskap. Forskningsintervjuet er basennpéodisk bevissthet rundt sparreformen,
med fokus pa dynamikken i interaksjonen mellomrijteer og intervjuobjekt og en kritisk
innstilling til det som blir sagt (Kvale 2001:31)Formalet med det kvalitative
forskningsintervjuet er a forsta sider ved intepgsonens eget perspektiv (Kvale 2001:37). |

boken, Metodebok for mediefagskiller @stbye et al. (2002) mellom tre ulike
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intervjuprosesser; det ustrukturerte, det semisitrekte og det strukturerte. | dette tilfellet
passet semistrukturerte forskningsintervjuer bester tematisk strukturert, men det er rom

for & ga i bredden ved hjelp av tilleggssparsmdlaigibilitet.

2.2 Utvalg

Det finnes to hovedstrategier i utvelgelsen aveildbtrategisk utvelgelse og representativitet
(Dstbye et al. 2002:49). Det er i denne oppgavemt gt strategisk utvalg av akterer, i
motsetning til representativt. Det vil si at jegrderte bilag jeg trodde ga mest og best
informasjon i forhold til min problemstilling. Fai se pa redaksjoners bildesyn i tre ulike
helgemagasiner i Norge har jeg tatt utgangspudktes hovedsatsing innen helgemagasiner.
Da utvelgingen av avisbilag til denne undersgkeldergjort, fantes det en rekke helgebilag i
Norge. Jeg @nsket & ta for meg tre varierte adighilom representerte ulike avistyper i
Norge, noe som kunne gi meg informasjon fra tréeulstasteder. For a tilneerme meg
problemstillingen min med et strategisk utvalg e valgt; Aftenposten som kvalitetsavis
med deres helgesatsing:-magasinet Dagbladet som tabloidavis med lgrdagsvedlegget
,Magasinet, og Bergens Tidende (BT) som regionsavis, med ktdagsmagasin,

BTMagasinet.

2.3 Informanter

Intervjuobjektene, informantene, i denne studiewadgt ut strategisk pa bakgrunn av hvilken
informasjon de sitter pa, og ut i fra hvor relevatgnne informasjonen er for min
undersgkelse. Jeg valgte a gjennomfgre kvalitatitervjuer med tre informasjonskilder fra
hver av de tre magasinredaksjonene. Det er redakiar magasinene, bildesjefen og en fast
magasinfotograf. | forhold til problemstillingen mer det relevant a ta for seg mennesker
som jobber i flere ledd og nivaer i redaksjonenaghbinredaktgrene har trolig en helhetlig
oversikt over strukturer, mal og helgebilagene sprodukt. Bildesjefen har inngaende
kunnskap og tanker om bildebruken og bildeprofil&mtografen har erfaring fra den
praktiske og fotografiske prosessen. Pa forhandidgely undersgkt at informantene hadde
betydelig erfaring og inngaende kunnskap om prasitebruk og helgebilag, noe som kan

bringe meg enda dypere ned i feltet.
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Det at informantene besitter ulike posisjoner sawi, kan gi tre ulike innganger inn til deres
bruk av bilder. Dette gir muligheter for & se pégaknes uttalelser, bade innad og pa tvers av

redaksjonene.

2.4 Generaliserbarhet, reliabilitet og validitet

| undersgkelser som denne vil det vaere vesentligrdere tre begreper som utgjer en slags
hellig, vitenskapelig treenighet i den samfunnssieaplige forskningsmetoden. Disse er
generaliserbarhet, reliabilitet og validitet (Kv&l801:158). Dette er begreper som vurderer

metodens troverdighet, noe som selvsagt er awbstygdning for resultatet.

Generaliserbarhet gjelder i hvilken grad analysessultat kan generaliseres til andre
lignende medietekster. | kvalitative metoder erikigdvendigvis malet a kunne generalisere
resultatet, men hensikten kan veere a gi gkt fdsstdelynamikken og konteksten. @stbye et
al. (2002) peker pa to forhold som generaliserliarhavhenger av; antallet enheter i utvalget

og fremgangsmaten ved a finne frem til hvem sonhislkaned i utvalget.

Nar det gjelder bestemmelsen av utvalget mitt erbdsert pA en gjennomgang av ulike
helgemagasiner i Norge. Utvalget i denne oppgavekke tilfeldig, men er som nevnt gjort
pa et strategisk grunnlag. | oppgaven er det thetem i utvalget og ni informanter. Da det i
Norge er rundt 16 avismagasiner, representerer oiialg omtrent 19 prosent av
eksisterende helgebilag i landet. Slik sett kan tnalig overfgre noen tanker om bildebruken
til andre helgebilag. Men dette er fagrst og frerast undersgkelse som vil komme med

innspill heller enn generaliserende konklusjoner.

Reliabilitet har med forskningsfunnenes konsisténsgjgre. Med reliabilitet menes
palitelighet, og det gjelder kvaliteten i innsarmglém, bearbeidelsen og analysen av data.
(Kvale 2001:164). Det henviser altsa til hvor vidthandlingen av data gjgres pa en riktig
mate. For & gjare oppgaven sa reliabel som muliggiat ulike tiltak. Jeg har besgkt
informantene, intervjuet dem, dokumentert det vespifie intervjuene inn pa band og kodet

materialet.

Validitet vil si gyldighet og det handler om reles®n av data og analyse i forhold til
problemstillingen (@stbye et al. 2002:39). Valithte er viktig bade i operasjonsdelen og i
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hele analysedelen. Ved den kvalitative delen i tsmkelsen kan det settes spgrsmalstegn
ved validiteten, siden den er basert pa mine stibgekolkninger. Det har veert sentralt &
reflektere over min rolle som forsker og hva mistédeveerelse betyr. Oppgavens tematikk
interesserer meg, og det & veere engasjert i naekkiée pA mange mater ngytralitet. Nar jeg i
denne oppgaven velger en fortolkende tilngerming,kaa det si noe om mitt valgte
perspektiv. Informantenes uttalelser kan av ogatte tvetydige, eller motstridende, noe som
kan gjenspeile motsetningene i personenes verdgmpgden ville derfor trolig sett
annerledes ut dersom undersgkelsen hadde blitt atf@andre, nettopp fordi den er basert pa
min forstaelse og min fortolkning. Forskningspreses bestar derfor av en rekke bevisste
valg som jeg som forsker har tatt stilling til oggamentert for, slik at det blir

overensstemmelse mellom problemstillingen, tecogmetoden.

2.5 Gjennomfaring og bearbeidelse av intervjuer

For & tilneerme meg problemstillingen fra ulike J@khadde jeg et sterkt gnske om at
informantene skulle besitte de tre nevnte posisjenenenfor de tre valgte magasinene. Av
den grunn tok jeg kontakt med informantene i gat for intervjuene ble gjennomfart.
Intervjuene ble gjort i lgpet av de farste manedesmbeidsprosessen. Dette for & ha god tid
til & bearbeide materialet, samt la informanterspiiere til nye innspill. Pa bakgrunn av
informantenes posisjoner og problemstillingen mimarbeidet jeg en intervjuguide. En
intervjuguide er en oversikt over de emnene manf@eseg at en skal ta for seg under
intervjuet, slik at en vet at en far svar pa adlmaer en er interessert a finne ut noe om (Ryen
2002:98). Intervjuguiden var strukturert med katégoog underspgrsmal til temaene. Alle ni
informanter mottok de samme generelle spgrsmatemetillegg fikk de konkrete spgrsmal
ut i fra den stillingen de besatt. Intervjuguidesr yment som et hjelpemiddel fremfor et
manus, da det ideelt sett var gnskelig med et $apnéet intervju. Det semistrukturerte
intervjuet resulterte i at svarene og uttalelseven tilfeller kom i ulike kontekster, og at ikke
alle fikk alle spgrsmal. Til tross for dette anpsy denne prosessen som valid, da det er tatt

hensyn til dette i analysedelen.

Pa forhand fikk informantene kun generell infornoaspm temaet og problemstillingen min.
Dette var et bevisst valg, da jeg gnsket at svasknbe komme mest mulig spontant og fra
hjertet. Intervjuene var organisert slik at jegristeett hadde tid til & notere tanker og

erfaringer etter intervjuene, da det var enda velt ferskt. Jeg valgte & oppsgke alle
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informantene pa deres hjemmebane. De tre informarfta Bergens Tidende ble intervjuet i
Bergen, mens de seks resterende intervjuene hieajeart ved informantenes kontorer i

Oslo. Intervjuene ble gjort i form av personligetarssom varte fra 50 til 95 minutter.

Alle intervjuene mine ble spilt inn pa bandopptakBet gjorde at jeg fikk fokusert pa
samtalen og lettere kunne stille oppfalgingsspeisibatte mener jeg bidrar til & styrke
oppgavens validitet, da jeg underveis i hele psemedkan ga tilbake for & hare konkret hva
som ble sagt og hvordan. Det er viktig & merkeatggnspillingen muligens kan bidra til at
informantene ikke snakket like fritt. Jeg erfartedar intervjuene at spesielt redaktgrene
uttalte seg i formelle ordlag, og de svarte paadiy "riktig” mate. De er trolig godt gvet pa
a representere bilaget deres, og jeg opplevde rdenfdel av svarene deres som mer politisk
korrekte enn ngdvendigvis helt realistisk korrekted kvalitative intervjuer vil dette kunne
forekomme. Grunnet erfaringer som dette er det iktigva behandle den fremkomne
informasjonen pa en ngye og objektiv mate (Jstiya.2002:45). Av den grunn hadde jeg
flere spgrsmal som ga ulike innganger til svar&esultatmessig mener jeg at de "korrekte”
svarene ikke har stor betydning for oppgavenshbiiiet.

2.5.1 Transkriberingens reliabilitet og validitet

Intervjuene ble som nevnt spilt inn digitalt, fegjoverfarte det til skriftige dokumenter,
transkriberinger. De ble i stor grad overfgrt i belhet, med unntak av direkte avsporinger.
Pauser, kremting og lignende ble heller ikke neslglt; da det var av lite betydning for
analysen. Enhver transkripsjon fra én konteksrtiannen medfarer en rekke vurderinger og
beslutninger (Kvale 2001:102). For i stgrst muligpdy & unngd subjektive tolkinger,
misforstaelser eller tvetydigheter i denne prosessate jeg gjennom alle ni lydsporene en
gang opp mot den transkriberte teksten. Dette hitlfostyrke transkriberingens palitelighet
og validitet. Siteringene i teksten er stort sgéngitt helt korrekt, men i noen tilfeller er

ubetydelige muntlige ord og formuleringer fjernet.

2.6 Analyse

For & organisere transkriberingene ble materidtekturert for analyse. Analyse er i dette
tilfellet en metode som gar ut pa & dele opp ifteeksten i mindre enheter eller deler.

Denne oppdelingen til mindre enheter bidro medekke ut de enkelte sidene ved det
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intervjupersonene har sagt. Man ma velge & fokupérédwva som er det viktigste som

kommer frem i materialet i forhold til prosjektapplemstilling (Gentikow 2005: 118).

Jeg opplevde ogsa at kategorier fra intervjuguidldre ble brukt videre i analysen.
Arbeidsprosessen er dynamisk, sa noen temaer, spmkéempel helgebilag og internett,
viste seq etter hvert a ikke veere seerlig relevioteppgaven. Til tross for det ga det meg

likevel nyttig informasjon og bredere forstaelsefeltet.

2.6.1 Meningskategorisering

For & organisere materialet valgte jeg en analysmieesom er kalt meningskategorisering.
Det innebeerer at intervjuet kodes i kategorier soaikerer forekomst eller ikke forekomst
av et fenomen (Kvale 2001:125). Jeg valgte a& streké det skriftlige materialet ved hjelp av
markeringstusjer i ulike farger. P4 den maten kujawe kode stoffet slik at det kunne
kategoriseres og prioriteres. Slik kondenseringlata innebaerer ogsa en konsentrasjon av
stoffet; at man fjerner alt som er overflgdig (Glemiv 2005:118).

Gentikow (2005: 120) anbefaler a satse pa et utwakgptegorier som med stor sannsynlighet
fanger datamaterialets mangfoldige fasetter. Matgtrble farst lest en rekke ganger, for jeg
lagde forholdsvis apne kategorier. Teksten ble ervarkulike farger ut i fra kategorien de
tilhgrte. Det gjorde at dersom det var tvil omkritilpgrigheten av uttalelsene, kunne de
markeres i ulike farger og plasseres under fletedaier. Prosessen var tidkrevende og
dynamisk. Det krevde at jeg regelmessig gikk titbak transkriberingene for & finne
mgnsteret og sammenhenger som kunne veere interdesasppgaven min. | hovedsak
representerte inndelingen de temaene som interidaguvar basert pa. Materialet ble

strukturert i 14 kategorier.

Bakgrunn

Personlige preferanser/stil/ansvar

Produksjonsprosess

Bildesyn

Konkurransen til andre magasiner

Betydningen av bilder
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* Bildetyper som brukes
 Ulikheter mellom avis og magasin
* Magasinenes identitet

* Presentasjonen av bilder

» Samfunnsmessige faktorer

* Forside/trykk

* Nett

» Forbedringspotensialer

De nevnte 14 variablene ble utfylt i en tabell, ddalelser ble sammenlignet med aktgrene
innad og pa tvers av magasinene. Pa bakgrunn awvdgrinteressante opplysninger, valgte

jeg igjen ut de kategoriene jeg mente tilneermetnsiegproblemstilling best.

Dette er altsa en intervjubasert undersgkelse saah stkte og belyse fotoutviklingen i
dagspressen, spesielt med hensyn til helgebilagniDetervjuene jeg har gjennomfart har
gitt meg en spennende og unik tilnaerming til protdsllingen, og det vil danne grunnlaget
for prosjektet. Men som et supplement til de keadiite intervjuene, har jeg ogsa valgt
tekstanalyse av utvalgte utgaver. Det gjennomfides en helhetlig tekstanalyse, slik som i
den kvalitative delen, men det trekkes inn eksempia konkrete utgaver underveis i

analysen, for a fa ulike innfallsvinkler inn monsae kjerne.

2.7 Konkrete eksempler

Underveis i hele forskningsperioden, fra august92juni 2010, har jeg forsgkt & se pa
samtlige publiserte utgaver av utvalget mitt. Jalgte ut et eksemplar fra 18./19. september
2009 som jeg hadde med under de personlige mgtedeimformantene mine. Valget var
basert pa at utgaven skulle vaere ferskt, slik fatrimantene husket det godt, samtidig som
magasinfotografen jeg intervjuet, skulle ha minstsak med i bilaget. P4 den maten kunne
jeg diskutere faktiske eksempler med dem. Ved &plsup intervjuene med faktiske
eksempler kan jeg sammenligne redaksjonenes stratefl hva tekstene faktisk

kommuniserer.
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2.8 Oppsummering

For a bidra til best mulig resultat ma metodevaltgasses problemstillingen. Jeg har
foretatt en analyse pa bakgrunn av tolkning og esyatisering av i hovedsak

intervjumateriale. | dette tilfellet bidrar den HKitative metode til & komme dypere og mer
under huden pa bilderedaksjonen enn det ville gi@tl for eksempel en kvantitativ metode
basert pa tallfesting. Dybdeintervjuene av menneskeransjen vil kunne gi meg ulike

synsvinkler, innspill og innsikt. Jeg mener at miradg av analyseformer, maler det de har til
hensikt & male og at undersgkelsen derfor kan aesewalid og reliabel.

19



3.0 Presentasjon av aviser og bilag

For & tilneerme meg problemstillingen har jeg somnheatt utgangspunkt i tre avisbilag i
Norge. | dette kapittelet gnsker jeg & gi en beskse av de tre moderavisene og deres
helgebilag; Aftenposten med A-magasinet, Dagbladett Magasinet og Bergens Tidende
med BTMagasinet. Det legges vekt pa faktorer ongkriteres fotouttrykk, profil og
malgruppe. Ved gjennomfaringen av intervjuene hgddeen medbrakt publikasjon av hver
av de tre magasinene, fra 18./19. september 2089reéDkonkrete eksemplene presenteres

ogsa i dette kapittelet.

3.1 Aftenposten

Aftenposten er Norges stgrste abonnementsavis,felgje Schibsted er Aftenposten i dag
nest starst pa landsbasis, og starst i Stor-Osjiomen (Schibsted 2010a). Avisens
redaksjonelle profil blir beskrevet ved at de hgheter med styrke og troverdighet, samt
egennyheter som setter dagsorden og som dekkertsgivenheter. De gnsker a ha fokus pa
a forklare bakgrunn og kompliserte sammenhengenngj@ kommentarer og analyser.
Leserne er omtrent halvparten kvinner og halvparteenn, de tjener godt over
gjennomsnittet, har solid utdannelse og bor gjari@slo-regionen (Aftenposten 2010a).

Avisen blir av mange sett pa som en kvalitetsavis.

3.1.1 A-magasinet; redaksjons- og leserprofil

A-magasinet er Aftenposten sitt fredagsvedlegggdislag. Dette blir sett pa som et av de
farste helgebilagene i Norge og kom ut farste gat@P6. Ved denne fgrste lanseringen av
bilaget var bilder enda ikke sa utbredt, men magasknyttet til seg markedets beste
illustratarer. Etter en pause pa omtrent 20 ar,Asheagasinet relansert i 1963. Fotografiet
fikk stadig mer oppmerksomhet, i det som na kattg et reportasjemagasin. | 1993 ble
bilaget igjen lagt pa hylla (Aftenposten 2005a). d2# ble relansert i oktober 2005 var det for
tredje gang. Aftenposten har i dag en fast anstigfaf i magasinredaksjonen.

Pa Aftenposten sin nettside er magasinets redadigoprofil beskrevet som vesentlig, lett a

bli klok av, med troverdighet, kvalitet og gode tbhrgefortellere. Leserprofilen til A-
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magasinet er ganske lik Aftenposten sin; urbanenesier med hgy inntekt og utdanning,
med like mange lesere av begge kjgnn. Totalt hanagasinet 692 588 lesere hver uke
(Aftenposten 2010b). Da A-magasinet ble relansaktober 2005 uttalte redaktar Kjersti
Stavrum? Vi satser pa en leseropplevelse som gir ny innsikkunnskap. Vi kommer til &
veere opptatt av forskning og utvikling, men sangtida en bred stoffmiks(VG 2005) Hun
fortalte ogsa hva de ville vektlegge i magasinetdet ble relansert: Farst og fremst dette
med a popularisere kunnskapsjournalistikken. Vilhrakt. slagordet: "Det skal veere ggy a
vite™ (Aftenposten 2005bDet er altsa en generell kunnskapsprofil bade édgbsten og i

A-magasinet.

3.1.2 Fotouttrykket i A-magasinet
Om bildene i A-magasinet uttalte bildesjefen faldgn
Vi praver etter beste evne & vaere et reportasjesiadavor du skal kunne finne bilder av ting som

skjer, s&nn som det skjer. | tillegg skal bildedeevfortelle ting som du ikke visste om at sa sdinn
eller fantes, det skal gi deg noe du ikke visstefianiigr, fortelle en historie.

Bildene i A-magasinet skal altsa vaere reportasggute og formidle hendelser sdnn som de

skjer. De skal veere realistiske og fortelle endnist

21



3.1.3 A-magasinet fredag 18. september 2009

Tinevoghurt fa
Vo bt ettt

P

22



Helgebilaget er av glanset papir og forsiden avedetagasinet er heldekket av et bilde.
Forsidebildet er ikke helt trekt ut mot sidenek slt det er en hvit ramme rundt bildet. Bildet
er innkjapt fra et byrd og viser en pressekonfexraned en mann sittende bak en mikrofon,
med fotografer og blitzregn foran mannen. Vinkgbénbildet er fra bak mannen, slik at man
ser bakhodet og gret til mannen som uskarp forgragnmikrofonen som skarp i

midtgrunnen. Alle fotografene i bakgrunnen er ogskarpe. Nederst til venstre star tittelen
"PR-radgiverne tjener fett pa toppledernes SKREKBVerst i hayre hjgrne star det tre linjer
med tre saker som man kan finne i denne utgaveer Et par sider med annonser og

presentasjon av ukens innhold, samt en kronikk kerden farste reportasjen pa side 6-18.

Av reportasjens 12 sider er 4,5 sider dekket awaser. Den starter med en dobbeltside
dekket av et bilde, og tittelen, "Nar alle rad eyred. Reidar Nordbye, tidligere
administrerende direktgr i Norsk Tipping, har utinfainnberette penger, og brukt dem til
stell av sin egen hage. Dette dobbeltsidebildetrvidorbye som kjgrer en liten traktor og
klipper en plen. P4 de to neste sidene er det @t $tilde av Norbye og hans
kommunikasjonsradgiver som tar pa seg jakkene Site 10 er tekst, og pressemeldingen
om direktgrens fratredelse er skannet inn. Siderldn annonse og side 12 er dekket med
ulike skannede presseutklipp om saken, samt ne¢ tdklve side 13 er en annonse og halve
er reportasjetekst. Side 14 bestar av et bilderraettssak Norbye var i, samt tekst. Side 15
er annonse, side 16 inneholder en halv side mexd teken halv side med annonse. Side 17
er annonse og side 18 er ogsa en halv side metidgksn halv side dekket av reklame.
Videre kommer et par sider med annonseSpgrsmal og svasom er en fast spalte. Denne
gangen med sanitetssjefen for norske kvinners etafitening. Pa side 26-34 er reportasje
nummer to, som har tittelen, "Maratonmannen”. Deremortasjen har ogsa en dobbeltsidig
bildeinngang, av verdens raskeste maratonlgper demme helgen kan sette sin 27.
verdensrekord. Bildet er fra bildebyraet Reutegsae de ni sidene er 2,5 annonser. Deretter
kommer annonser og en fast side kaktuell viten P& sidene 38-47 finnes utgavens
fotoreportasje. Denne har en dobbeltsidig bildeamugi sort/hvit. Bildet er helt utfallende pa
sidene, og har tittelen” Dette er Kongo”. Videredet stort sett bilder i svart/hvit av krigen i
Kongo med noe bildetekst til og ingen annonserdé®#o siste sidene i reportasjen er det noe
tekst om situasjonen i landet. P4 side 48-54 eortagjeserie to av tre om overvekt
presentert. Saken introduseres med en bildemesbigettinngang (48-49), som ikke er helt

utgdende. Tittelen, "Vektlgftet”, og ingressen &spert oppa bildeBildet viser en dame i
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turtgy som star ved en strand. Side 50 er baré, tefgside 51 er et bilde av en dame som gar
tur. Pa siden 52 er det tekst og faktabokser,53der en annonse og den siste siden i saken er
noe tekst og et bilde. P& side 57 stdniesidersom inneholder en del faste spalter. | spalten
Yrkeblir det denne gangen sett pa pelsmaker og busmeatens Vidunderlige nye verden
presenteres ulike verdensnyhetetelie sammesvarer psykolog Frode Thuen pa spgrsmal
fra leserne om deres livsproblemiiokkekoker en annen fast spalte som her gar over tre
sider, med oppskrifter og bilddrivet i familiener et par sider der en barnepsykolog svarer
pa spgrsmal omkring barn og unge. Mot slutten eértalesider med kryssord, sudoku og
lignende far det til slutt er en fast side hvordbdjefen hver uke presenterer et bilde kalt

Folkets rgstTil sammen er utgaven pa 76 sider.

3.2. Dagbladet

Dagbladet er en riksdekkende lgssalgsavis somdvaseg pa lgssalg fremfor abonnementer.
Riksaviser har tilneermet lik distribusjon over hdémdet. P4 dagbladet.no star det at
Dagbladet er en avis hvor nyheter, sport, kultudelgatt er deres sterke sider. Dagbladet skal
veere den ledende avisa innen forbruker- og nytsisésAvisa kombinerer det spisse og det
brede. Leserne er moderne og fellesskapsorientertd, utdannelse og medieforbruk over
giennomsnittet (Dagbladet 2007a). Avisen har ndere fmannlige lesere enn kvinnelige.
Dagbladet blir av mange ansett som en tabloidaVabloid er egentlig navnet pa et
avisformat som er fem spalter brede, men begrefiet ofte knyttet til innhold og
sideutforming heller enn til formatet. En tabloidakan innebefatte konsentrert stoff,
presentert i en lettfattelig form, ofte med storkeldr og sensasjonsoverskrifter. Fremsiden
inneholder nesten alltid en stor illustrasjon, mmfstar som en salgsplakat. Dette er en del av
utviklingen i retning av populeeravisene, der defsesa pa flest mulig lesere (Ottesen,
Rassland og @stbye 2002:156-158). Tabloidjourrikiskan sees pa i sammenheng med

underholdningspreget journalistikk.

Dagbladets situasjon

Som vist i kapittel en har de siste arene veerrdtémde for papiravismarkedet generelt. Det
er nedgang i opplagstallene hos alle mine tre gvisen under perioden da min forskning
fant sted har kanskje spesielt Dagbladet hatt tedfy. Regnskapet fra tredje kvartal i 2009
viser at avisen falt med 17,4 prosent i opplag pérdager sammenlignet med 2008.
Lardags- og sgndagsopplagene falt med 12 og 18gept. 45 til 50 arsverk skal bort i lgpet
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av 2010, 35 av dem i papiravisen og 10-12 pa detirgalisten 2010a). Dagbladets opplag
har falt siden 2002 (Journalisten 2010b). Dagbladetav den grunn lenge forholdt seg til en
spareplan, som ogsa rammer fotosituasjonen i asgghirorrige kuttrunde resulterte i at
fotoavdelingen ble redusert med tre stillinger.rdalisten.no kunne i januar 2010 melde om
at ledelsen i Dagbladet foreslar a legge ned fatelavgen i avishuset. Fotografene skal
trolig ikke lenger fungere som en egen enhet, mamevknyttet opp til de forskjellige
redaksjonelle gruppene i avisen. Samtidig vil fotgpgen, som i dag bestar av 18 mennesker,
bli redusert ytterligere, til 11 (Journalisten 2610

3.2.1 Magasinet; redaksjons- og leserprofil

| 1999 lanserte Dagbladet sin helgesatsning MagasMalgruppen for Magasinet er
rettet mot Dagbladets naveerende lesere, men meihekten rettet mot kvinner — uten &
veere et rent kvinnemagasin. Det skal veere aktusitrgrende, underholdende,
overraskende og gi ny kunnskap (Dagbladet 2010padiaet kommer ut hver lgrdag og i
2009 var lesertallet 7380 (MedieNorge 2010b). Den stgrste lesergruppeMémasinet
er de mellom 50 - 59 ar og det er noen flere memnk@inner som leser helgebilaget.

| 2008 gjennomgikk Magasinet en oppussing. Davaeresjefsredaktar i Dagbladet, Anne
Aasheim, uttalte under dokumentarfotofestivalen DOR at bildeuttrykk er viktig i

konkurransen med andre medier. Hun mente at emuewnene til omleggingen av Magasinet
var for & gi mer rom til det estetiske bildet. Fotonalistikken skulle bli et baerende element

i det nye Magasinet (Journalisten 2008).

3.2.2 Fotouttrykket i Magasinet

Redaktar i Magasinet Jane Throndsen sa under juétrat Magasinet allerede fra starten
har hatt store fotojournalistiske mdlDa vi lagde Magasinet var var ambisjon a skape
LIFE Magazine Norge. (jf. beramt amerikansk bildel)l Det var vart fotofaglige

utgangspunkt Om bildene i Magasinet sier hun:

Grunntanken med magasinet var at vi skulle spatelen og samfunnet gjennom mennesket. Jeg
tror at n&r mennesket har en veldig seeregen plssidotouttrykket i magasinet, nar vi drar ut i
verden, har vi ofte gjort det gjennom menneskemger identiteten i bildene vil jeg kalle det en
likhet i bildeuttrykket; kreativ varme. Neerhetearmen og menneskene.
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Om bildeidentiteten i Magasinet sa den faste mafatsigrafen Agnete Brun: "Det er vel
det at det skal vaere en blanding av reportasjebilden i en slags magasinsk stil”.
Thorun Seetre (2007) skrev om Magasinet i sin magpgrave Livsstil og helgebilag.
Magasinet som journalistisk prodtkDer kommer hun blant annet frem til at 47 % av
forsidene inneholder et bilde av typen portrett,abglet generelt er et stort person- og
kjendisfokus 1 bilaget. Dette skjer enten i form sne portrettsaker eller i form av
saksartikler der mennesker gir saken et ansikt.
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3.2.3 Magasinet lgrdag 19. September 2009

+f Nakiefilet sist?”

Nér spiste du Mari

Allemisliker gebyrer. Aktuelt
Her er noen grunner
til & like oss.
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Magasinet er i glanset trykk og forsiden er heladgklav et neert svart/hvit-bilde av
filmskaperen Margreth Olin. Hun holder en red sigline, formet som et hjerte, over
sitt h@yre gye. Magasinlogoen pa toppen av bladetce Inni det rgde hjertet star tittelen
med hvit typografi, "Det fineste jeg har hatt edtig med pafglgende ingress. De farste
sidene er dekket med presentasjon av innhold keiim@ldinger og annonser. Pa side 10
uttaler en sosiolog seg i spalteritt ord. Pa side 12 og 13 finner m&ret store bildet
Det dobbeltsidige bildet er av Lars Sponheim somgignnom en korridor. Bildet er tatt
bakfra, i forbindelse med hans fratredelse somilpdetr for Venstre og er kalt "Heimtur”.
Pa tomannshander et fast menneskemgte som gar fra side 14-lImedgang med
forfatter Karl Ove Knausgard. Farste siden av sakeekst, andre siden et stort naerbilde
av ansiktet hans som fyller siden, men som ikkbedt utfallende. De to siste sidene er
dekket av et stort bilde og litt tekst. P& sidefib@Ber manAktuelt der det blant annet blir
presentert et bilde fra verden og ukas sitat. Rfe €21 blir FrP-politiker Mette
Hanekamhaug intervjuet under spaliéavn i nyheteneSide 22 og 23 inneholder en sak,
"Pensjonisten”. Den handler om NRK sin valgprogeadal, Geir Helljesen, som na gar
av med pensjon. Pa sidene 24-34HewedsakenDen fgrste siden er svart og glir over i
bildet pa sakens andre side som er et neerbilde djeeteopperasjon. Tittelen er hvit og
heter "Hjertekrigen”. P& neste dobbeltside er tlettidippet bilde av rikshospitalet som
strekker seg over begge sidene. Det er ogsa etrnue mindre bilder til saken. Pa side
28 er det en spalte med bilder og to med tekstsmaénside 29 og 30 er det heldekkende
bilder. Side 31 bestar av tekst og et mindre biREeside 32 og 33 er det tekst nederst pa
siden og et bilde som strekker seg over begge giknst. Siste siden er en del tekst og et
stgrre bilde. Sidene 36- 40 bestar Reportasje Inngangen til denne saken er her en
dobbeltside med et helt utfallende bilde tatt felkkd®tet og fremover i en buss. Tittelen
ligger over bildet og heter "Eksotisk opplevelsgitle 38 har mye tekst og et starre bilde,
mens siden etter har fire bilder med bildetekskeBa siste side er et lite bilde og noe

tekst, resten en annonse.

Pa side 42-49 er det en reportasje om SvalbardoDerste sidene inneholder hver sitt
heldekkende bilde. P& sakens neste to sider ezrdbalv side med tekst, resten bilder,
deriblant et helsides bilde. Den femte siden estett bilde og et mindre med noe tekst.
Deretter er det to sider med annonser, og en saktmbilder og noe tekst. P& side 50-53

finnesportrettet av Margareth Olin. Fgrste siden er tekst, andendegning av ansiktet
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hennes. De to neste sidene bestar av atte bilderssekker seg pa den gvre delen av
dobbeltsidene, mens den nedre delen bestar av iékistre er det en sid&ultur, der
krimforfatter Jan Mehlum blir intervjuet, samt afddanger av bok, film og nettside.
Sidene 56-60 er en reportasje om et skjgnnhetgganaent for kuer. Den farste siden er
et utsnitt av en kumage med mange mennesker bkleni "Kugalskap" star oppa bildet.
Det andre bildet er et utsnitt av et kuhode. Begigene er heldekkende og dradd helt ut
pa sidene. Pa side 58 er det et stgrre bilde av @ekpublikummerne som star bak et
gjerde, mens side 59 bestar av fire bilder mecehekkt.

Fra 62-65 er det litteratur, og Nick Cave er infieet i forbindelse med hans nye roman.
De to farste sidene er et portrettbilde av Cavde $4 bestar av fem ulike bilder og en
faktaboks. Halve side 65 er tekst, det resterenditag som er blast opp og et lite bilde av
boken hansgdyeblikketer en fast spalte hvor det blir presentert bildekjente fotografer.
Her er det et bilde av Maradona under fotball VIBB2. Pa side 71 er spaltdivet, der
en norsk jazzartist, Solveig Slettahjell, er injeet i forbindelse med konfirmasjonen
hennes. Fra side 72-76 er det intervju med en eksman som skal utgi bok. Pa side 78-
80 besvarer familieterapeuten Jesper Juul lessp@msmal. Den faste spaltderlig talt
dekker en side, far vin og mat blir presentddet beste jeg vefra side 84-87. Deretter
kommer en dobbeltside med spiseguide. Pa side @&tétvordan i all verdensom tar
for seg hva en stein er. De resterende sidenestiidrale av kryssord, quiz, tegneserier og

annonser. Til sammen er utgaven pa 100 sider.

3.3 Bergens Tidende

Bergens Tidende (BT) er den stgrste avisen i gjione Vestlandet, og kan sees pa som en
regionsavis. Malt i opplag er Bergens Tidende lédierde stgrste avis. Avisen utkommer

syv dager i uken og trykkes i tabloidformat. | f@lgt.no er avisen sin redaksjonelle profil

basert pa at Bergens Tidende skal bidra til erklimg i Bergen og pa Vestlandet preget av

fremtidstro, skapertrang og toleranse. Det vesgntikal veere kjernen i BTs redaksjonelle
profil (Bergens Tidende 2010a).
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3.3.1 BTMagasinet; redaksjons- og leserprofil

BTMagasinet kommer ut sammen med Bergens Tidendégmfager og ble lansert i
september 2004. | 2009 hadde BTMagasinet 190 0&¥rde(MedieNorge 2010c). | fglge
arsrapporten for 2004 skal BTMagasinet gi lesemaliet og underholdning. Det faste
stoffet er bygget rundt de fem postene portretvedsak, aktiv, mat og drikke og teknologi

og populaervitenskap. Om magasinets profil heteatlet

Rammeverket for magasinet har utgangspunkt i ryggemafor alle Bergens Tidendes produkter; livet pa
Vestlandet. Hovedmalgruppen er den moderne famifien en omfattende miks er ngdvendig. Vi nar et
utrolig bredt publikum, fra kassabetjeningen paesoparkedet til professoren. Alt skal ikke veeredithe.

(BT Arsrapport 2004)

Dette viser at magasinet skal veere et nytenkenol@ugt, men med utgangspunkt i BT sin
tradisjonelle profil. Magasinredaktagren i BT uttakt: "Vare lesere skal forvente a finne
lokale ting. Vi skal ha nasjonale saker og intejor@ae reportasjer, men vi skal ha en ganske

solid lokal forankring.”

3.3.2 Fotouttrykket i BTMagasinet

Redaktar i BTMagasinet, Anne Hovden, uttalte urid@rvjuet at de hadde en tydelig vei &
folge: "Vi har veldig gode fototradisjoner, detedrbra stempel hvis du er fotograf i BT. Vi
har en lang tradisjon for dokumentariske bilder.m Cobildeuttrykket i magasinet sa
bildesjefen i BTMagasinet, Anne B. Kilvik: "Vi brgk ikke stylede bilder, vi forsgker a
unnga det. Det er et bevisst valg, fordi vi hatradlisjon for & veere gode pa reportasje. Det
eneste vi styler er hvis vi har motebilder, somveidig sjeldent gjer, fordi vi ligger i en
annen tradisjon rett og slett.” Magasindesigneth e luftig, det skal veere stilrent, og ikke
for mye fiksfakserier. "Vi vil ikke lage en hendel$or a fa et flott bilde”, sa bildesjefen i

BTMagasinet.

30



3.3.3. BTMagasinet lgrdag 19. september 2009
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Helgebilaget er trykket pa avispapir. Forsiden &eav et stort bilde av skog, piggtrad og et
fareskilt med teksten "Zone Dangereuse”. Pa biltederst til hgyre star det "Bak denne
piggtraden ligger avfall fra Vesten som skal hgptirainst 16 personer”. @verst pa forsiden,
ovenfor bildet, star logoen og datoen. Pa de fesitene presenteres innholdet i utgaven,
samt tilbakemeldinger fra leserne og den fasteapalekevriddav Vestlandsforfatter Frode
Grytten. Pa side 9 komm@&ijennom linsensom er en side med ulike bilder fra verden den
siste uken. Side 10 og 11 er en presentasjon avkkoem John Cleese som skal ha show i
Norge. Det er en tegning av han, resten er tekst.

Pa sidene 12-15 er det en reportasje. Den innleetb®t bilde som strekker seg over pa den
andre delen av dobbeltsiden, og teksten "Jeg enrhighjelper pa solsiden”. Bildet viser en
eldre dame som sitter i en stol og holder benaeliek ut, mens en hjemmehjelp stavsuger
teppet under bena hennes. Det er et mindre bilde pgr spalter med ingress og brgdtekst pa
side 13. Pa de to neste sidene er det ogsa etduitdestrekker seg over mye av dobbeltsiden.
Det er ogsa noe tekst og et mindre bilde av dgaimimehjelperne som gar langs en regnfull
gate. Bildet er tatt bakfra.

Pa sidene 16-25 kommer reportasjen som forsidehasert pa. Saken innledes med et
midtstilt bilde av busker og et kart som gar owesider. Under bildene star det "Bak disse
buskene ligger restene etter en av verdens stgiftsgandaler. Historien strekker seg fra
Afrika til et fergeleie pa Vestlandet”. De restederatte sidene er bygd opp pa samme mate;
et stort bilde med en del luft rundt seg er plass&men venstre siden, og tekst pa den hayre.
Pa side 26 starter portrettet, som er av Margaddith Farste siden er dekket av et halvneert
svart/hvit-bilde av filmskaperen. Pa side 27 errdge luft gverst mens tittel, "Betrakteren”,
ingress og tekst star pa nedre delen av siden. Z8der kun tekst med et designelement. P&
side 30 starter en ny reportasje, "Forfatterensekding”. De to farste sidene er fylt av et
dobbeltsidig bilde av en ku i forgrunnen og en geimennesker pa tur lengre bak i bildet.
Pa neste side er syv av turdeltagerne presentettsm@ identitetsbilder, samt et kart over
laypa deres. Pa side 33 er halve siden et bildeomn som leser av et kart, mens den
resterende siden er tekst. P& side 34 og 35 eetdsibrt bilde av gjengen som har pause
under en bru, samt et mindre bilde av nér de g&ogen. P& side 37 stari&pen avdeling
som inneholder en del faste spalter. Pa side 389finner man spalteAktiv, som handler
om at vi "trener mer, beveger oss mindre”. Sakeilestrert med en sides bilde av mor og

s@nn pa vei hjem fra skolen, gdendgsgjerrigperdekker side 40 og 41 og tar for seg temaer
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om kunnskap og forskning. Videre er det en sidengnteknologi, mat og drikk@op-preik

kryssord, sudoku, quiz, og tv-program. Til sammeuatgaven pa 64 sider.

Disse tre utgavene er brukt som supplement underveiele analysen. Samtidig gir

beskrivelsen av dem her gir en pekepinn pa hvohéégebilaget deres fremstar helhetlig.
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4.0 Analyse: Bildeuttrykket i bilagene

| dette kapittelet vil jeg farst se pa om helgealgiae har konkrete bildestrategier. Deretter vil
jeg se pa trekk ved de tre magasinenes bildeuttiylidia baseres det pa? Jeg vil ogsa se pa
hvilken plass bildene har i de ulike magasineneai@ediskusjonen blir i stor grad basert pa
informantenes uttalelser, men jeg vil i tilleggkke inn eksemplarene som ble diskutert med

informantene under de personlige samtalene.

De ni informantene mine og deres bakgrunn presdatigende. Fra A-magasinet er det
redaktar Kjersti Stavrum Lgken, som har hovedfagtatsvitenskap. Bildesjef, Stig B.
Hanssen, har gatt to ar pa pressefotografskoleredrikstad og magasinfotograf, Stein J.
Bjorge, har grunnleggende journalistikk fra Gimldédo mediesenter og to ar pa
pressefotografskolen i Fredrikstad. Alle tre hatt ballingen siden A-magasinet ble opprettet
for tredje gang, i 2005. Fra Dagbladets Magasiaefdy intervjuet redaktgr Jane Throndsen.
Hun har veert redaktgr for Dagbladets Magasinpdjeefaden 2003 og har tre grunnfag; i
journalistikk, sosiologi og statsvitenskap. Bilads) Dagbladet, Jon Terje Hellgren Hansen,
har ingen formell utdannelse og har hatt stillinggden 2006. Magasinfotograf, Agnete
Brun, har to ar pa pressefotografskolen i Fredaiksbg har jobbet i Magasinet siden oppstart
i 1999. Fra BTMagasinet er informantene redaktemeéAHovden, som har veert ansatt siden
2007, og har grunnfag i samfunnsfag. Bildesjef i, Biliine Britt Kilvik, har hatt stillingen
siden 2005 og har forberedende etter videregaekale. Magasinfotograf, Jan M. Lillebg,
tok pa 70-tallet et amerikansk kurs i foto. Han laaert fotograf i Bergens Tidende siden
1976, og formelt i BTMagasinet siden 2008.

4.1 A-magasinet: "Bildene skal gi deg noe du ikke v isste om fra for”

Om eksistensen av en bildestrategi i A-magasineftetbildesjef Stig B. Hansen: "Vi har

ikke noe egen bildepolicy for A-magasinet. Ikke rebeiftlig, ikke noe utover den vanlige

bildepolicyen for Aftenposten, som er mer reglé€ har altsa ingen egen bildestrategi i A-
magasinet. Heller ikke Aftenposten sin generelléddsitrategi sier konkret hvordan

fotouttrykket skal fremstda, men omtaler mest etisiger.

Sparsmal omkring A-magasinets bildeuttrykk ble bespa flere mater, men de lignet

redaktar Kjersti Lgken Stavrum sin uttalelse:
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Vi gnsker & veere et reportasjiemagasin med fokusilgér hvor det skjer ting, hvor det er aktivitet i
bildet. [...]. Vi gnsker & speile virkeligheten ognder ikke stylet [...]. Jeg vet & anerkjenne gode,
tekniske bilder, men jeg syntes innholdet er vitig

A-magasinet gnsker a identifisere seg som et ragiernagasin, og da med dokumentariske
reportasjebilder med innholdsbetydning. Alle infarmtene forteller at bildeidentiteten skal
ha en form for reportasjepreg. P& spgrsmal om Aasiagts bildeidentitet, svarte redaktgren
at de bruker reportasjebilder, som er tatt pa stéeehvor innholdet i artikkelen finner sted:
"Det tas avstand fra & style bilder, og i den gdatl er mulig & skille blir det journalistiske
innholdet vektlagt fremfor det estetiske.” Det sglje ting i bildene og motivene skal gjerne
veere originale. Bildesjefen fortalte at: "Bildenieakgi deg noe du ikke visste om fra far”.
Fotoreportasjen fra den empiriske utgaven av A-rsiagaer innkjapt, og bestar av svart/hvit

bilder fra krigen i Kongo og fyller til sammen tdsr, uavbrutt av annonser.

A = : x ;
. # 3 : s B Sy o
i@l i kuler. Her stedes Sakura Lisi, :
SYHDOM, DOD og BEGRAVELSE: Da fleste av Kongos ofta dor av sykdom, il 3
det aite maneder gamie barnet til en av Mongbwalus gruvearbeiders, Gl il Inie. Bun dode av anami forarsaket
av malaria. (2004)

Bildene fremstar som klassiske reportasjebildemt®hg viser krigsbildene ikke bare ofrene,

men formidler stemning fra alle partene. Fotografantydelig brukt tid pa & komme nzer de
forskjellige miljgene og menneskene for & kunnditder av folk i personlige situasjoner.

Bildene fra eksempelutgaven har motiver der detrskpe, og det er generelt fa oppstilte
bilder representert. Pa den andre siden uttal@kteden: "Jeg lurer pa om det er riktig a si at
vi bruker stadig mer illustrasjonsbilder, fordie blitt flinkere til & eksperimentere med det
visuelle uttrykket.” | reportasjen om Nordbye ogdieeadgivningen er to av de fem visuelle
elementene dokumenter eller gamle avisoppslag s@kamnet inn. De resterende bildene er
fra aktuelle steder i forhold til saken. Bade i bigg-reportasjen og krigsreportasjen forteller

bildene en historie, og bildene gir inntrykk avaaiiitt tatt "in action”.
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Man kan altsa si at A-magaisnet pa mange mategrsadsdet klassiske reportasjebildet, med
bevegelse og lite arrangering. Av bildene som #rpa huset gis det sjelden inntrykk av
styling og raflotthet. Det brukes ogsa en del thasjoner i A-magasinet, bade pa forsidene
og innholdsmessig. Noen av informantene fra A-miagasuttalte ogsa at kjendisportrett
sjelden ble brukt i bilaget. | motsetning til mangedre magasiner er det fa rendyrkede
portrettbilder & finne i A-magasinet. A-magasiniét Isildeuttrykk er altsa pa den ene siden
preget av enkle, dokumentariske reportasjebildeddeer bevegelse i bildene. Pa den andre
siden brukes forklarende, mer estetiske og illustrée bilder bade i lengre reportasjer og

som forsider.

4.1.1 Bildets plass i A-magasinet

Bildene i A-magasinet er mange, men dominerer héigebilaget som helhet. Formatmessig
er dette bilaget det minste av utvalget i undersgke noe som igjen kan redusere et
eventuelt dominerende bildeuttrykk. A-magasinetrgkket pa glanset papir, og mange av
reportasjene starter med bildeinnganger. Bildenaweistor betydning, men eksempelvis
finner man ikke s@ mange heldekkende bilder, héittemindre, og med en del tekst. Dette
kan underbygge den ordineere ideen om Aftenposteneso kunnskaps- og tekststyrt avis,
som gnsker a formidle kunnskap og innspill. Noerbiddene i bilaget kan minne om bilder

man kan finne i kunnskapsblader som ’lllustrert evigkap”. | slike kunnskapsblader

illustrerer og forklarer bildene ofte mer, i tiliggl at bildene gir ny innsikt.

4.2 Magasinet: "Vi tror pa menneskegjaring”

Pa spgrsmal om hvor vidt Magasinet hadde en sgrifildestrategi var svarene noe ulike,
men det kom frem at det eksisterer en egen malbok Nagasinet. Grunnet
konkurransesensitive hensyn far jeg dessverretildang til malboken, derfor forholder jeg
meg til hva informantene uttalte om den. Redakt@iagasinet sa: "Vi har en dreiebok for
hvert komma i Magasinet.Bildesjefen uttalte pa sin side: "Vi fglger den sae
bildepolicyen som resten av avisen. Det skal vate, é&kke juksa med. Det skal veere et sant
inntrykk, men ikke objektivt. Vi er jo super subfile. Ellers er det ganske fritt.” P4 e-post i
etterkant av intervjuet skrev bildesjefen i Daglelad'Sa vidt meg bekjent har vi ingen

dreiebok for bildebruk i Magasinet. Vi har derimet deskmanual for hvordan Magasinet

36



skal designes” (Elektronisk post 2010). Dette kakeis som at det eksisterer en type manual

for Magasinet, men at den ikke omtaler hvordantftitgkket skal fremsta.

Bildene blir av informantene beskrevet pa flere endOm Magasinet sin bildeidentitet sa
Jane Throndsen at: "Det er reportasjene og menmestk@e som jeg tenker er beerebjelken i
fotouttrykket”. Som presentert i kapittel tre bbildeidentiteten ogsa omtalt med ordene;
neerhet, varme og mennesker. Ved & se pa dette sone@for kan det i praksis ha noe a
gjere med tilgangen til bestemte type lesestoffhegrdan Magasinet tilneermer seg leseren.
Ved & sette ansikter og personer til saker somaeetphgyt niva, kan de konkretiseres og
bringes lengre ned, slik at leseren lettere kahdiole seg til det. Man kan se at Magasinet
trekker mennesker frem i saker, og mange av bilthemenenneskelige motiver. Bildesjefen
understreket dette: "Vi tror pa menneskegjgringledtskal veere i kontakt med leseren, sa det
vil nok vaere mennesker pa de fleste bildene. Detlwvise pa coverne vare ogsa at de er
veldig ofte veldig direkte, og at det er av menme’skl de fleste reportasjer er det bilder av
mennesker, og ogsa forsidene presenterer helstrataake, og ofte en kjendis. Hans Fredrik
Dahl (1998) skriver at det & personifisere ved aukior eksempel kjendiser kan bidra til &
gke underholdningsverdien, som igjen er en vesgfaktor for tabloidiseringen. Neere, store
portrettbilder er klassisk i en populeeravis, taldwis (Ottesen, Rgssland og Jstbye
2002:158).Menneskeliggjgring i bildene kan i praksis snakk@s som personifisering.
Bilder som skildrer folk i miljger er en rad traéiagasinets motiver.

| eksempelutgaven av Magasinet er det en reportasj&uer som magasinfotograf Agnete

Brun har tatt.

s
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o
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Reportasjen starter med &ontrastinngang Det vil si en dobbeltside med et heldekkende
bilde pa hver av sidene. En av informantene fartatt hensikten med dette pa det beste er
stoppeffekten og at man skal fa litt forventningiéresten av saken. De fleste bildene i
Magasinet er helt utfallende pa sidene. Bildesjefttalte derfor at hvis de skal legge ut to
bilder for & lage en kontrastinngang, sa er detig/ilat de er apenbart ulike. Om Ku-
reportasjen nevnte alle tre informantene at delmméristinngangen ikke var heldig, fordi det
kan se ut som et bilde i stedet for to. Fotografiglagasinet snakket om bildene i reportasjen
0og sa: "Det skal veere ekte, men med litt mer h@shion”. | dette eksemplet ser man at
fargene pa bildet er veldig klare, og bade bildege kontrastene er store. Bildesjefen

oppsummerte bildebruken i denne reportasjen slik:

Teknikken er ganske hard, ikke sann at det bikk#trdver, men den er distinkt. Den tar med seglitt
motebildefotografen inn i reportasjen. Plutseliglsga ut som den egentlig gar pa catwalken fordi de
er sa bra teknisk. Videre er det typiske reportakiet. Helt sann uten fiks fakseri, uten vidvinkel
straight bilde. Det eneste det baserer seg pa falldesom er der. Jeg syntes fotografen er veldig

til & gj@re begge de tinga. Til & lage motivene.

Beskrivelser som "high fashion” blir brukt om bilieederes, og det er mange kontrastfylte og
klare farger. Magasinfotografen, Agnete Brun, mexttéReportasjefotografiet er fortsatt det
genuine og det ekte, men det Magasinet holder ghanétt mer regissert.” Det legges altsa
betydelig vekt pa det estetiske og tekniske i Mamps bilder, og det er rom for regi.
Magasinfotografen sa ogsa: "I motsetning til BT ahgyenting skal rares kan jeg veere ganske

hard pa regi.” Det er mye lek i bildene som de brukg det gis en forstaelse av at bildenes
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estetiske og tekniske uttrykksform vektlegges awdpsentene. Om bildeuttrykket brukte
informantene beskrivelser som om at bildet kan vesreblanding av catwalkbilder, og
reportasjebilder, samt ekte, men high fashion. ubeterbygger at de vektlegger det estetiske
stort, ogsa i autentiske reportasjebilder.

4.2.1 Bildets plass i Magasinet

Trykket i Magasinet er pa mange mater som Janenblsen sa "helt fantastisk”. Dagbladets
Magasinet er trykket pa glanset papir og pa deststdormatet i mitt utvalg. | tilfeldig valgte
utgaver finner man en rekke eksempler pa heldekkebililer over bade enkeltsider og
dobbeltsider. Etter oppussingen av Magasinet i 2B@B8det innfart en utbrettbar forside som
gigr at man kan fa presentert en tresiders bildefer Med store glansede bilder far det
visuelle et dominerende uttrykk og mye fokus i Msigat. Mange av reportasjebildene
starter med en kontrastinngang, og i eksempelutgbeayttes en rekke bilder over bade en
og to sider. Magasinredaktgr Jane Throndsen stafdene i Magasinet skal bekrefte, berike
og belgnne. Ved a ha store bilder, pa glanset trigkkoker de muligens a gi leserens gyne
en belgnning og berikelse. De tre ordene underbygmgga en form for underholdningspreget
driv hos dem. Bildeuttrykket i Dagbladets Magasikan synes a veere mer basert pa
underholdning og salg enn det er i de to andreeaeisDenne bildebruken i Magasinet kan
ogsa forklares med det faktum at avisen er en ligssés. Bildesjefen i Magasinet fortalte at
de tenkte bevisst pa salg: "Vi tror ogsa at godinfau pa bilder selger bedre enn darlig”.
Dette kan underbygge at Magasinet har troen patetttrykk der underholdningsverdien er
vesentlig. De rene dokumentariske reportasjebildanget ikke s& mye av, men det brukes

desto mer miljgportretter og arrangerte bilder.

Helhetlig har Magasinet mye til felles med bildetd#a Bildene i helgebilaget har kontraster,
klare farger og flott lys, og resultatet ser ofstetisk bra ut. Bildebruken deres er foregaende,
og brukes pa mater som er saeregent for dem, sotmaktinnganger, utbrettbar forside og
mange store bilder. Alt dette er med pa a gjereildet far en tydelig dominerende rolle i
bilaget.
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4.3 BTMagasinet: "Vi lager fotoreportasjer, ikke "E ~ rna i tjern”

Med dette utsagnet henviste redaktgr i BTMagashaie Hovden, til et mye omtalt bilde.
22. oktober 2005 trykket VG Helg et bilde av Hgypestileder Erna Solberg, der hun var
plassert midt i et tjern. Hayrelederen hadde ersktid bla kjole pa seg og sto omringet av
vannliljer. Bildet skapte mye debatt omkring hvaitvilet var manipulert eller ei. En ting var
uansett sikkert; bildet var stylet og arrangert.

BTMagasinets bildeidentitet ble av de tre internéoimantene beskrevet pa mater som
sirkulerte rundt bildesjefen sin uttalelse:

Vi har ikke noe spesifikk bildestrategi, bortset &t vi vil veere en god arena for fotodokumentar o
fotoreportasjeh.]. Det aerlige reportasjebildet der vi dokumentegdrshm skjer og det vi ser uten & ta
regi det er vel det som preger mest stilen badevisen og magasingt]. Vi har en tradisjon for &
veere gode pa reportasje og vi gnsker ikke a lagpéskituasjoner, s vi praver & unnga det. Derteenes
vi styler er hvis vi tar motebilder, som vi veldgeldent gjar, fordi vi ligger i en annen tradisjatt og
slett.

BTMagasinet har ingen egen formulert bildestrateggn forholder seg til Bergens Tidende
sin generelle malbok. Den er enkel, konsis og iofdgr egne kapitler for bildebruk, som i
hovedsak er basert pa etikk og regler. Den omhard#eblant at de skal skille tydelig
mellom illustrasjon og dokumentasjon, og at bildsekal etterstrebe en balanse mellom kjgnn
og alder.

Utgaven jeg tok utgangspunkt i under de personsigetalene inneholdt blant annet en
reportasje om hjemmehjelpens hverdag.

{ gz g
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Saken begynte med et bilde som strakk seg over @bbeiltside. Bildet viste to
hjemmehjelpere og en eldre dame i hennes stue.e@ea damen sitter i en stol og holder
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bena vinkelrett ut for at hjemmehjelpen skal kontihmed stgvsugeren under bena hennes.
Det er en klassisk stue for en eldre dame, meahilabker og gamle mgbler. P& de to neste
sidene er det et stort bilde av to hjemmehjelpere star i gangen og smiler og vinker til en
eldre dame. Motivene her er folkelige og lett gjenkelige for mange. BTMagasinet er som
nevnt lokalt forankret, og mye av profilen dereshamdler det & na ut til Vestlandets
beboere. Man kan fa inntrykk av at bildestilen dege basert pa en jordnaerhet som flest
mulig av deres malgruppe skal kunne kjenne seq igj&lertallet av de menneskene som
leser BTMagasinet har tilhgrigheten til Vestlansletn fellesnevner. Avisproduktet skal ikke
bare n4 de med over gjennomsnittlig utdannelse, ogsa barn, eldre, og dem uten
utdannelse eller inntekt. Fotouttrykket i repoaspm hjemmehjelperne kan trolig treffe
mange i malgruppen da det har folkelig tematikknogtiv, og ogsa fordi de fleste kjenner
noen som enten har behov for hjiemmehijelp eller mivbher som det. Stilen pa bildene er

ellers duse og enkle, uten preg av glamour elker ro

| eksempelutgaven var ukens fotodokumentar protiaseen BT-forograf som hadde veert i
Afrika og tatt bilder til en 10-siders sak om effiskandale med historie fra Vestlandet. Her
er alle venstre sidene bestaende av et bilde, paididen. Det er mye luft rundt bildene, noe
som gjgr at det kan minne om en “slideshow™-efféked unntak av forsidebildet er alle
bildene pa venstresidene av en et offer - mann leli@ane. Et av bildene viser det ene offeret
sammen med en haug tabletter, mens et annet viseraan som har tatt ned buksen for a
vise et arr. Den samme utgaven inneholder ogsémortasje om forfattere som er pa fottur.
Bildene viser klassisk Vestlandsnatur og friluftsinoe som underbygger magasinets lokale
forankring. De tre nevnte reportasjene viser atden regionsavis. Bildene gjenspeiler i
hovedsak Vestlandet og allmenne motiver, samtidip slet viser eerlige, dokumentariske
reportasjebilder. Kjendiser kan gjerne veere avhildeen da med en form for tilknytning til

Vestlandet.

Informantenes uttalelser om bildeuttrykket kan ¢slipa det viset at BTMagasinet oppfatter
seg selv mer som den rene linjen. Med uttalelser. $Wi lager fotoreportasjer, ikke "Erna i

tiern™, underbygges deres tanker om en ren, dokuamsk og eerlig identitet. Dette kan
ogsa underbygge den dokumentariske visuelle sjangde gnsker a fremstd med. Til tross
for de rene, enkle linjene er bildene ofte folkeligg de beskriver hverdagslige fenomener.

Det er forholdsvis lite lek i bildene, og bildebarkkan gi inntrykk av serigsitet.
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4.3.1 Bildets plass i BTMagasinet

Det helhetlige inntrykket av bildebruken i BTMagasti avhenger av flere faktorer. Et
moment er medieestetikken. Bilaget trykkes pa apspnoe som ikke fremstiller bildene pa
en like klar mate som det trolig ville blitt pa gket papir. Med avispapiret fremstar det
visuelle noe blassere. Dette kan sees pa somltetkdtiog kan gi en klar fornemmelse av
ektehet og eerlighet.

Layoutmessig er verken bilder eller tekst helt ligfade pa sidene, men preget av luft rundt
elementene. Noen fotoreportasjer, samt annonsaomr nevnt utfallende, men helhetlig
baseres ikke layouten pa det. Dette kan bidrattimagasinet ikke foles s& bildestyrt.
Samtidig blir helheten enkel og kan styrke deresneiglentitet som ren, enkel og ryddig.
Bildet har generelt en sentral plass i BTMagasim&n man kan ogsa finne reportasjesider

nesten uten bilder.

4.4 Tre avisbilag - tre fotouttrykk

Alle informantene i de tre bilagene omtaler sittgeprodukt som et reportasjemagasin. |
lapet av samtalene med dem papekes det at fotdasjmor er sveert essensiell i deres
magasiner. Redaktgren i Magasinet forklarte hvgssfatosjangere de gnsker a vaere bedre
pa: "Reportasjen har vaert gullet innenfor de flestegasiner, og det henger ekstremt hayt
innenfor det fotofaglige og skape den ultimate regsje [...]. Jeg tror at et hvert magasin
med hgye ambisjoner gnsker mer reportasje”. Bides] i BTMagasinet snakket om
avishuset Bergens Tidende da hun sa: "BTMagasimeér viktigste arenaen for reportasjer
og gode bilder hos oss”. Redaktgren i A-magasimetalfe at de @nsket a veere et
reportasjemagasin med fokus pa bilder. Til trossafdilagene verdsetter reportasjebilder er
det store forskjeller i deres bildebruk. Det erfderinteressant & understreke noen av
ulikhetene mellom fotouttrykkene i helgebilagene.

A-magasinet er kanskje det mest reportasjeorientedgasinet, og de er opptatt av at det
skal skje ting i bildene. | reportasjens and eogptatt av a formidle kunnskap og historier
med det visuelle. | A-magasinet er bildene realkstiog der er lite kjendis- og portrettbilder.
Bildene er ikke preget av glamour eller kjendigae.fungerer mer som illustrasjonsbilder og

reportasjebilder som underbygger saken, fremfor ebgnafisk element i seg selv.
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Dagbladets Magasinet skiller seg pa mange mater umeslagasinets bildeuttrykk er festlig
og storslatt med store, glansfulle bilder, samtisiign de har en leken teft pA mange av
bildene. De har troen pa kjendiser, neerhet og figdesom kommersielle faktorer. Mange av
bildene deres har motiver som dette. | Magasineeemennesker pa de fleste bildene og de
er gjerne arrangerte. Bildene er store og konytstbg informantene snakker mer om det
estetiske i bildene enn det informantene fra deeanthgasinene gjgr. Bildene lever i mange
tilfeller for seg selv, og noen kan minne om kueskv Av utvalget i denne oppgaven kan

man si at Dagbladets Magasinet er det helgebilaget mest dominerende bildefokus.

Bildebruken i BTMagasinet gir et enkelt og prekiiqtrykk med hverdagslige motiver.

Bildeuttrykket er ikke sa sprudlende eller lekengy baserer seg pa dokumentariske
reportasjebilder. Avispapiret det er trykt pa umygger den dokumentariske stilen. Mens
BTMagasinet kan virke og oppfatte seg selv somréee linjen, kan man fa inntrykk av at

Magasinet er mer den rampete gutten i klassen. BjEsiaet papeker at de ikke lager en
hendelse for & fa et fint bilde, noe Dagbladetairst grad gjer. Mens BTMagasinet og A-
magasinet gnsker a speile virkeligheten med bildskaper Magasinet gjerne en annen

virkelighet med bildeuttrykket sitt.

4.5 Faktorer til fotouttrykket

Sa vidt meg forstatt forholder ingen aktgrer i mitvalg seg til en spesifikk, skriftlig
bildestrategi om hvordan bildeuttrykket skal se . tre helgebilagene har som vist ulike

fotouttrykk og dyrker ulike fotosjangere. Hva kommae ulike fotouttrykkene av?

4.5.1 Eplet faller ikke langt fra stammen

Utvalget av helgebilagene springer ut av tradigpgesprodukter og selges som en del av det
helhetlige avisproduktet. Sett pa den maten kan shat redaksjonenes bildeuttrykk delvis
kan begrunnes med tradisjonene moderavisen liggerfarmanter fra alle helgebilagene
bruker ordet tradisjon i forklaringen pa deres &#igh. Flere av informantene papeker at

magasinenes bildesyn er slik det er pa bakgrunavisen sin bildetradisjon. Pa den maten
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har helgevedleggene et grunnlag & basere seg paprsestrikken kan strekkes i ulike

retninger.

Man kan si at magasinene skal lage fotojournaksskm skal passe til, og utfylle, den
samme malgruppen som avisens profil er rettet kelgebilagene kan ogsa bidra til & utvide
den segmenterte lesergruppen til avisen. Magasstierr seg for eksempel mer mot kvinner
enn det avisen Dagbladet gjar, og kan sann set bild gi flere lesere. Dagbladet ligger i en
tradisjon der tabloidjournalistikk dyrkes. Ogsa Maipet kan sies & ha tabloidtrekk, med
store, pafallende og underholdende bilder, gjesnmannesker som naerbilder av kjendiser.
Oppmerksomhet er viktig for lgssalgsbaserte tablogkr og noen elementer tiltrekker seg
leserens oppmerksomhet lettere enn andre. Slikeeelier er i hovedsak bilder. | den
forbindelse er stgrrelse viktig. Store bilder faemeppmerksomhet enn sma, og det som er
stort pa bildet virker viktigere enn det som ee.liElementer som skarphet og detaljrikdom
vil ogsa bidra til & hierarkisere bilder. Kontrastemhever visuelle elementer, og mennesker
pa bilder tiltrekker seg oppmerksomhet. Elemernen skarer hgyt pa disse skalaene blir ofte
lest farst og de tillegges ogsa stor vekt nar ma orstd oppslaget som helhet (Hagvar
2007:76). En mulig forklaring pa at bildene domareirMagasinet kan vaere nettopp grunnet
Dagbladets tabloidtradisjoner. Dette ble ogsa uwideket i kapittel 3, der Magasinets
informanter hevdet at de trodde p& menneskegjghitasnge og store bilder er ofte lettere &
forholde seg til enn en tekststyrt nyhetsavis, egldir ogsa mer underholdende.

| A-magasinet mente redaktgren at det er en gjgi@t mellom avisen og dens helgebilag:
"Vi har veldig hgy troverdighet og det kommer awvtékfposten primeert. Aftenposten er et
sted med mye cred, og da far vi mye gratis, saqmsdim vi mener vi har bygd mye cred
tilbake til mormerket ogsa”. Siden magasinene ikledges separat, men er en del av et
avisprodukt, oppstar det et gjensidig avhengigbetsid mellom avis og magasin. A-
magasinet som produkt vil for de fleste assosiated Aftenposten. Bade A-magasinet og
Aftenposten dyrker en kunnskapsprofil. Avisen eikealitetsavis med lite tabloidstoff, uten
kiendiser og "sladder”. Bildene er forklarende,mygkapende, og sveert sjeldent bestaende av
kjente mennesker eller portretter. BildesjefenmAgasinet forklarte:

Jeg tror det finnes en stor gruppe mennesker sormteesse av & se bilder av hvordan overleve pa

fremmede planeter. Jeg tror at folk har interess@ ae naerbilder av dyregyne. Det er ogsa & tenke
kommersielt, men kommersielt ut i fra vart konssmin gar pa at du skal laere noe pa en enkel mate.
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Pa den maten kan man se at bildene brukes tiléiafigre den kunnskapspregede tradisjonen
til Aftenposten. Tradisjonen utvikles ved at A-msiget beveger seg mer mot det

populeervitenskapelig enn det avisen gjar.

Alle de tre informantene fra BTMagasinet brukte etrttadisjon i samtalen om deres
bildestrategi. Tradisjon defineres som “kulturemrssmrm er overfagrt gjennom tid, fra
slektsledd til slektsledd” (Store Norske Leksikor01Q). Informantene mener at
BTMagasinets bildeuttrykk er basert pa Bergens fdéesin tradisjon som omhandler &
dokumentere pa eerlig vis. Med det menes a ikkeeslsitpasjoner eller style bilder, med
mindre det kommer tydelig frem. Det er flere faktosom peker i retning av at denne
tradisjonen er vel etablert. Mange fotografer fraslauset har vunnet priser for sine
dokumentariske bilder, og i historiebgker star BEKyevet som en foregdende avis innen
reportasjebildet. P& 1900-tallet var de en av dsk®oavisene som satset mest pa & utvikle
reportasjefotografiet. Bergens Tidende har over utctherket seg med mange dyktige
reportasjefotografer. BT er ogsa kjent for & haredtriktivt bildesyn (Bech-Karlsen
2000:266). Det vil si at de tidlig hadde en bevissgulerende bildetrategi. Dette kan
underbygge BTMagasinets utsagn om at de tradigjdveel satset pa det dokumentariske

reportasjebildet, og @nsker a identifisere seg destk bildesynet.

4.5.2 Leser- og redaksjonsprofil

Det er altsd en tydelig sammenheng mellom helggéilas redaksjonelle profil og deres
fotouttrykk. Sammen skal de to faktorene vandreainme retning, mot den samme
malgruppen. Malgruppen blir dermed av viktig betydnfor det helhetlige uttrykk og
fotouttrykket. Helgevedleggenes mal og profiler $sieem de gnsker & vaere, og i forhold til
gnsket malgruppe underbygger bildebruken disseilgmef A-magasinet gnsker a gi
kunnskap med bildene og vise ting som er ekte ag fuk kanskje ikke har sett far.
Magasinet sine bilder har et stagrre estetisk ogqmig fokus, noe som underbygger deres
underholdende, bergrende og kvinnelige profil. $®mvnt er malgruppen til Magasinet rettet
mot Dagbladets naveerende lesere, men med hovepaeté&n urbane og moderne kvinne.
Bildene ser ofte estetisk bra ut, og i en noe gjadell forstand kan man si at store bilder i
flotte farger og pa glanset papir appellerer tilnge kvinner. Som vist i kapittel tre er

ryggmargen for BTMagasinet "livet pa Vestlandetj, malgruppen deretter, noe som bildene
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av folkelige og Vestlandske motiver ogsa stgttgr om. Slik ser man at bildesjangerne de er

gode pa eller motivene de velger, ofte er i trad e enkelte profilene deres.

4.5.3 Fotografenes fotouttrykk- bilagenes bildeuttr  ykk

De fleste fotografer har et personlig saerpreg, soen ogsa vises i det helhetlige
bildeuttrykket i magasinene. Da Agnete Brun fra Bigget ble spurt om hva slags bildetyper
hun personlig likte svarte hun: "Jeg liker egendléimne fargerike rare-settinger-ting. Jeg har
pravd meg i mange ar pa reportasjebilder, mendélikkom ikke helt til. S& da ble det heller
latter og moro”. Om sin egen fotografiske stil stografen i BTMagasinet: "Det som preger
meg og som farer tilbake helt til starten er en&g[h..]. Jeg liker de enkle linjene, jeg ma ha
en enkelhet bade innenfor farger og det som sKpidet”. Fotografen i A-magasinet sa at:

"Det som jeg jobber for er at bildet skal ha] det skal veere bra journalistisk innhold.”

Jeg har tidligere vist at Magasinet har en helgpetiier leken fotostil enn for eksempel
BTMagasinet, som nettopp har mer enkelt og jordnatirikk. Dette passer ogsa med
fotografens preferanser. At A-magasinets fotograrspnlig er mer opptatt av det
journalistiske, er ogsa i trdd med hvordan helggts bildeuttrykk fremstar, med aktiv

formidling der bildet forteller en historie.

"De faste fotografene har definitivt veert med p&kape det som er Magasinet”, mente
redaktgren i Dagbladets Magasinet. Flere av infatexee har veert med a forme
helgebilagene fra starten av og fotografenes pegsopreferanser om bilder underbygger
mye av fotostilen til magasinene. Selv om alle infantene fikk spgrsmal om hva de
personlig foretrakk av bildetyper var det fotograde svar som var interessante, da de i stor
grad samsvarte med hvordan fotouttrykket i vedleggees pa mange mater fremstar. Pa den

maten kan man si at fotografene utgjer en del ahelketlige bildeuttrykket i helgebilagene.

4.6 Oppsummering

Jeg har i dette kapittelet forsgkt a sette finggrérde bildemessige seertrekkene ved de tre
magasinene. Ingen av redaksjonene forholder segotikrete bildestrategier som sier
hvordan de skal bruke bildene, men de har allikewebevissthet omkring bildebruken sin.

Hvordan fotouttrykket i helgebilagene fremstar, ksies a vaere en kombinasjon av flere
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faktorer; moderavisens tradisjoner, bilagets lesgrredaksjonsprofil, samt personavhengige
faktorer som fotografens stil og preferanser. Dkeubilagene dyrker ulike bildesjangere pa
bakgrunn av blant annet disse faktorene. Dagbladetmye portretter, A-magasinet har
mange  forklarende, illustrerende  bilder og BTMagesi trykker mye
hverdagsdokumentariske bilder.
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5.0 Avis og helgebilag; ulikheter i bildebruk

Helgebilagene er pa mange mater produkter av sitenawis. Fotouttrykket i helgebilag har
altsd vist seg & veere delvis basert pa avisen sadisjoner. Til tross for denne
familielikheten fremstar det visuelle uttrykketti leelgebilag ofte annerledes enn i en avis.
Men pa hvilken mate er bildebruken annerledes gdiglag?Tar fotografene i helgebilag

bilder pa en annen mate?

5.1 Magasinredaktagrer om bilder i helgebilag

| tillegg til at informantene jobber i helgebilagathde ogsa god erfaring med arbeid fra
nyhetsaviser. De ble spurt om & forklare hva deenanskiller bildebruken i helgebilaget fra

resten av avisen. Fglgende presenteres besvaréiaanagasinredaktgrene.

Vi bruker mer tid og energi pa bilder enn de gjawisen, og bilder er mye mer avgjgrende for om vi
gjer saken, og hvor bra resultatet blir. Mens iigafisen er det ikke s&nn. Mange saker lages hett u
at det er rukket & tenke pa illustrasjon [...]. Hdeeskjellen er at bildeflaten er starre, at
bildeopplevelsen er mer viktig for totalopplevelsansaken. (A-magasinet)

Avis er et raskere medium og har et mye hurtigeteutttrykk. | magasiner er det i mye stgrre grad
mulighet til & dvele med et bilde. Du har muligtietlet underfundige, & bruke tid pa bildet. Sorfitet
kunstverk neermest. At fotografiet blir et lite diKtet er det som er sa vidunderlige med magasiter,
du har mulighet til & i starre grad la bildet I6we seg. For vi har s& mange sider og leseren &direb
tid nar de leser et magasin. (Magasinet)

Redaktgren i BTMagasinet mente at: "Du kan brukéebie pa en annen mate i magasinet
enn i avisen. Stgrrelsen og mengden av bilder erstigrste forskjellen. Det er nok starre
bildevolum i et magasin [...]. BTMagasinet er dentbesenaen for gode bilder”. Ulikhetene
mellom helgebilaget og aviser blir altsd beskrg@feforskjellige mater. | A-magasinet vektla
redaktgren den store betydningen bilder har i magas€Dersom bildene i en utgave er bra er
avsenderne som regel forngyd med hele utgaveneBli{dn ofte bety mer for helheten av
magasiner enn det vil gjgre i en avis. Det undegbycat magasiner er mer visuelle enn

nyhetsaviser, og derav blir det visuelle av stbatydning for produktet.
Redaktgren i Magasinet la vekt pa at bilder i magaskan ha en annen funksjon enn i en

nyhetsavis. For eksempel kan et bilde vaere sorikehwor leseren kan bruke lang tid pa a se

pa bildene, og kanskje se nye ting i bildet etiarh | dette utsagnet gis bildene i helgebilag
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verdier som nytelse og som noe godt for gye og BjEMagasinets redaktagr mente at det
visuelle omfanget av saken er med a styre hva dahts/kkes i helgebilagene. Nettopp

fordi det er mer plass og rom for a blase opp bjldstgrre grad enn i nyhetsavisen.

Redaktgrene er enige i at bildene generelt er ax Is¢tydning i helgebilag. Selv om
besvarelsene begrunner viktigheten av bilder pkeuthater, finnes det en fellesnevner;
bildebruken er ulik i avis og helgebilag og ulikbetskyldes farst og fremst at den fysiske

plassen bilder far, er starre i magasiner ennseavi

5.2 Bildesjefer om bilder i helgebilag

De tre bildesjefene fikk ogsa spgrsmal om hvordiiebruken i helgebilag skiller seg ut fra
avisens:

Vare bilder er gjennomsnittlig bedre. Vi bruker nie; mer penger og har jevnt over bedre fotografer
Vi har bedre tid, bedre trykk. En magasinfotograf Ina evnen til a tenke at en reportasje skal fibetse
over flere sider. Noe ma veere nzert, noe tett, nedtbDet ser jeg ofte, at avisfotografer som babgt
for oss, har levert litt for fa, litt for lite biket.[...]. Vare fotografer tenker design i hodet, vinmer de
pa det hele tiden. Seerlig pd cover og inngangersagt [...]. Vi har ganske faste opplegg. Pa
reportasjer skal vi starte med en dobbeltsidegdet viktig bilde, det vet de at de skal ta, deil saere
plass til tittel ingress, teknisk godt, spennende @-magasinet)

Hos oss er det ingen forskjell p& fotografene sad magasin [...] bildene kunne stétt begge plasser.
Men det vi har mer av i BTMagasinet er plass. Mastil bilder, bade at du kan bruke de stagrréag
flere. Det er vel den store forskjellen. [...]. Jedef ikke at jeg prioriterer annerledes i avis cagasin.

Vi tenker heller saker, det & ha starrelse pa sakeltler omfanget og antall bilder avgjer i stoadyr

Der er den viktigste arenaen for reportasjer ogeduittler, bilder som taler plass, og ja, mangeebild
Sa vi forsgker & legge saker dit nar vi ser atwidode bildesaker som trenger plass. (BTMagasinet)

| Dagbladet Magasinet mente bildesjefen at: "Magfasbgrafer ma veere vannvittig teknisk
gode [...] for man har mulighet til & sarge for atdbne skal vaere best mulig, bade
innholdsmessig og teknisk”. Informantene snakkésdalom viktigheten av teknisk gode
bilder og fotografiske egenskaper. Bildesjefen M&Dasinet mente at fotoprosessen var lik
begge steder, men at saker med stort bildeomfareg bdé valgt til magasiner. Deler av
besvarelsene handler om mye av det samme som gedak&tsa, men bildesjefene kan synes
a ha en mer praktisk tilneerming til hvordan heltpggnes bildebruk skiller seg fra avisenes.
To av de tre bildesjefene mente at den fotografsksessen ved magasinbilder krevde andre

ting av fotografen enn ved avisbilder. Hvordan neetkunstnerne bak fotografiene forskjell?
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5.3 Fotografene om magasinjobbing

De tre fotografene forklarte hvordan det var a ideb til et helgebilag fremfor til en

nyhetsavis:

Etter at jeg begynte & jobbe for A-magasinet tgrrjeer hensyn til layouten enn jeg noen sinne har
gjort tidligere. Spesielt pa inngangshildene, dér det vaere plass til tittel og ingress. Samme med
cover, da tenker jeg pa plass til A-logoen ogttiltst. Det & forenkle bilder og veere bevisst pandet
man fotograferer, det blir man etter hvert som rfé@antrening pa det [...]. Jeg stikker alltid innom
desken og harer hva de tenker om sidetall og s&e/igA-magasinet)

| avis er det ofte litt enklere jobber og kanskijebélde det er snakk om. Ikke at det ikke er \gktnen
magasinjobber er litt mer omfattende og skal presen litt stgrre]...]. | et magasin ma du ta hertdyn

at du skal ga over flere sider, fra 1-10 sider.mutenke layout p& en annen mate enn i avisenwar d
gar ut. Du m& kanskje ha et panoramabilde farstkafortellingen ga sin gang bakover. Da ma du fa
det til & henge sammen samtidig som det skal veevamasjon av det du presenterer. Det skal vaere en
god begynnelse og en god slutt. Det er der deststéorskjellen ligger. Du ma tenke bade detalgr o
store bilder. (BTMagasinet)

Nar vi begynte var det en streng hand, med negtedragsjobbing. Vi gikk ut og skulle ha sa og sa
mye ngytral bakgrunn der, for det skal veere tekst gd cover og sann.. Sa vi ble veldig frustreggro
det i begynnelsen. Vi kan ikke g ut a ta bildeoppdrag, det er et reportasjemagasin. Men et hv
sa leerte vi oss til det, og da kan du finne dehtome, men du vet at det skal inn tekst her edcdes
var en annen mate a jobbe pa. [...]. Jeg tror vidiigrdrilla pa det. Vi tenker veldig tekst, hvokad
det inn titler, seerlig med cover. Det skal vaereotaypa toppen.[...]. Vi kan fa ideer fra desken, $& m
vi gjare det, dersom det er klare designgrep sopeonen ma se til hgyre. (Magasinet)

De tre fotografenes besvarelser gir en mer prakilskerming til spgrsmalene omkring
helgebilag versus avis. Uavhengig om fotografeniebg¢o i et helgebilag som dyrker
regisserte eller autentiske bilder, beskriver de fi¢ografiske prosessen med at de ma tenke

design og layout pa en helt egen mate i helgebilage

De spurte fotografene papekte at det kreves messtbet omkring layout i magasinjobbing i
forhold til i en nyhetsavis. Elementer som tekisiert ingress og logoer la i bakhodet deres
under den fotografiske prosessen. | praksis vikdat disse elementene til en viss grad styrer
hvordan bildene blir tatt, og hvordan det endeligsultatet blir. Det er ikke bare
designelementer i selve bildet som ma tas hensymén ogsa antall bilder som blir tatt.
Bildevolumet er ofte starre i helgebilag enn i a#a den maten er det mer plass til bilder, og
mer vanlig at de er store og gar over for ekserapalobbeltside. Det gjor at det kreves flere
ulike bilder for & fortelle saken, noe som gjgrf@bgrafene i mange tilfeller ma tenke pa
historisk formidling. De ma tenke detaljbilder, osi&tshilder, en god begynnelse pa saken
og et godt avslutningsbilde. P& denne maten m&grfatene ha det journalistiske i seg,
blandet med en dose design. Fotografene fortelledeaer inngvd pa bade layout- og
designfaktorene, og na tar bilder mer pa automafdette viser at helgebilagenes format har

innflytelse ogsa for de som skal levere til desken.
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5.4 "Den store stygge desken”

Desken er stedet hvor helgebilaget blir satt samagedenne avdelingen har stor makt nar
det gjelder utformingen av produktet. Desken bestamennesker som redigerer avissidene
og plasserer sakene, velger bilder og bildefornpédsserer bildetekster, samt star for
layouten pa sidene (Brurds 2000:135). Denne funkesjdkom rundt 1990 sammen med flere
nye digitale verktgy. Desken bestar gjerne av mskeremed kompetanse innen grafisk
design, typografi eller redigering. Nar bildestésesog plassering fikses er gjerne fotografene
selv ikke til stedet. Det kom frem blant flere aormantene, uavhengig av stilling, at
forholdet mellom desken som tenker design, og fetiegmn med sine tanker om produktene
sine, til tider kan veere problematisk. Bildereda&isi BTMagasinet uttalte atbDesignerne
vare har veldig stor innflytelse pa hvordan bildétie prioritert, kanskije litt for stor vil noen

kanskje hevde.”

Et par av fotografene fortalte at de ofte kan fatlele produserer veldig mye, sa blir de litt
"skuffet” nar de ser det publiserte resultatet. &gnBrun sa at det var en kjent sak at desken
og fotografen tenker ulikf:Den "store stygge desken”, man skylder alltid pgkee, det er
veldig greit. Men det er jo ikke helt riktig at daitid er de sin skyld.” Under de personlige
samtalene ble det konkret vist til eksempler delodgmafene var noe uenig i valg av
beskjeeringer og bildeplasseringer. Fotografen i Adaget sa dette om ku-reportasjen hun tok
bilder til.

Her var jeg med i ti timer og tok masse bilder, rsérblir det liksom litt stusselig. Det er helt alus

Vi jobber og jobber sa blir det liksom bare... hadde jeg levert 30 ferdig lagde bilder. Jeg karevee
med pé& & lage forslag pa inngang. Her har jeg lfttedette som inngang, men de har kutta veldig. S&
jeg syntes den ble litt rar.

| oppgaven, "Desken- den kreative bildebeskjeer€t999:7), skriver Tom Henning Bratlie
og Anne Elisabeth Naess at i forholdet mellom foabgg desk er det starste konfliktomradet
beskjaering av bilder. Pa den maten kan man seskedehar et ansvar som kan overlappe
fotografenes produkter. | intervjuguiden haddeiiég formulert noen konkrete spgrsmal om
desken sin rolle i helgebilagene. Til tross for ki@in mange av informantene nettopp inn pa
denne problematikken mellom designgrep og jourtilkisSituasjoner hvor desk og fotograf
tenker ulikt oppstar kanskje i stgrre grad i helggbenn i aviser. Dette kan veere fordi
bildene ofte blir mer synlig i helgebilag, og fa§yden kan dermed fales starre for
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fotografen. Diskusjonen omkring desken sin rolteldepresentasjonen kan underbygge hvor

viktig det visuelle er i de journalistiske produkéehelgebilag.

5.5 Starre bildevolum

Alle informantene var enige i at det er mer plalskitder i helgebilagene enn i moderavisen
og at det sadan er stgrre rom for & gjgre demestBildesjefen i BTMagasinet sa at: "Vi
forsgker & legge saker til magasinet nar vi sef har gode bildesaker som trenger plass”. |
de tre eksempelutgavene har alle en tisiders sakotlegrafiet er av vesentlig betydning.
Helgebilagene har ofte egne fotoreportasjer. | mpstet av A-magasinet er det som tidligere
nevnt ti sider med kun krigsbilder og bildeteks@&TMagasinet har ogsa en tisiders sak om
en giftskandale i Afrika der fotografiet domineréMagasinet er det til sammen syv bilder
som gar over en dobbeltside. De fleste reportasjenme eksempelutgaver innledes av et
tosidersbilde. Det er generelt fa sider uten biltidagasinet er det ikke en eneste side uten
bilde, mens A-magasinet og BTMagasinet har to tekstsider hver. Slik sett kan man se at

bildet generelt har en dominerende rolle i helgaj@he.

Omfanget av saken kan spille inn pa om den blkkiey i helgebilagene, og det sier noe om
at det visuelle legger klare fgringer for helgehil®gsa redaktgren i A-magasinet forklarer at
bilder er avgjgrende for om de gjar saken og hvarresultatet blir. Designet setter altsa

rammer og faringer for helgebilag, pa flere mater.

5.6 Designet dreier rattet

Mange av informantenes refleksjoner omkring bildéen i helgebilaget viser seg a bevege
seg rundt en spesiell faktor; design. Et interesgam er hvordan formatet og designet pa
helgebilagene legger bestemmelser for hva slagsr sskm blir publisert og hvordan de

fremstar. Uavhengig av redaksjon og stilling uttaltle informantene seg om faktorer som
kan knyttes til at designet setter fagringer i hblza.

Det visuelle i helgebilag far starre plass enngjet i avisen, og pa den maten blir bilder av
stor betydning for det helhetlige resultatet. Hblggene har mer plass, det skal veere store
bilder og detaljerte bilder, som forteller en higtoFormatet og maler er lagt opp pa en mate

der det er rom for mange bilder, og saker som loale gvisuelle muligheter vil trolig bli
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prioritert. 1 tillegg har helgebilagene faste rextiggsmaler og sideredigeringsplaner som er
veiledende for resultatet. Flere av informantenakkat om dette under intervjuene. Blant
annet bestar ofte farste halvdel av BTMagasinetiktuelle reportasjer, mens siste delen
bestar av spalter som kan produseres god tid efenv Dette viser nettopp at formatet og

designet i magasiner kan avgjgre hva slags sakepssser inn og blir publisert.

Ogsa for fotografene setter designet faringer. Bre dfte bilder pa en annen mate til
helgebilag enn til en avis. Alle magasinene i demmegaven har navnelogoen fast plassert pa
forsiden og grafiske elementer som bidrar til arestpildeuttrykket. De tre empiriske
utgavene er preget av farger, grafiske elementestoge bilder, i starre grad enn man vil
finne i deres morsavis, som gir et mer tekststyntriykk. Fotografene ma tilpasse seg dette
uttrykket preget av designelementer, og bildene éli resultat av denne tilpassningen.
Eksempelet med fotografen som konkret sier at ham lar tenkt s mye design nar han
jobber som etter han begynte i helgebilaget, er m&d understreke dette. Layouten i
magasinene har en styrende funksjon, og magasinesegn syntes & veere veldig viktig for
hvordan fotografene jobber, samt hvordan de enkdllene ser ut.

5.7 Arbeidsomrader og avisens bildesatsing

Det er interessant hvordan aktgrene ser pa sedgitdgjldebruk i forhold til moderavisen,
men det bar ogsa trekkes inn et par mulige bakkgdende faktorer. Informantene svarer i
stor grad pa ulikheten mellom sitt bilag og sinsaBlik sett er besvarelsene deres basert pa

deres situasjoner og erfaringer.

Informantene besitter ulike arbeidsoppgaver og gpmsér pa tvers av redaksjonene. |
BTMagasinet mener alle tre informantene at det fbrskjeller mellom bildeuttrykket hos

dem i forhold til avisen. | BTMagasinet er for ekgeel bildesjefen ogsa ansvarlig for bildene
i avisen, noe som kan ha innvirkning pa hennesdelse om at det er lite forskjell pa bildene
i helgevedlegget og avisen. Dette kan muligens tibesmdre uttalelser om avisens bildebruk,
enn dersom redaksjonen hadde bestatt av menneskeiumn jobber med magasinproduktet.
Alle informantene fra A-magasinet hadde stort setieidsoppgaver og ansvar innenfor
bilaget. De var klarere pa forskjellene, og gavylk for at bildene ble betydelig mer satset

pa i A-magasinet enn i avisen. | Magasinet varrmfantene av varierende grad ansvarlig for
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andre produkter enn bare lgrdagsbilaget, men delleevel klare pa at bildene skilte seg fra

avisen av blant annet tekniske og estetiske grunner

Hvordan morsavisen sitt bildeuttrykk fremstar kags@® veere en faktor til at informantene
uttaler seg ulikt om forskjeller pa avisen og bidag BTMagasinet hevdes det at det er svaert
lite som skiller bildene i bilaget kontra aviseranlige av de tre aktgrene forklarte at
bildepresentasjonen ble vektlagt ogsd i avisen. effkelvis snakker fotografen i
BTMagasinet om at avisen er en vel sa bra arena foesentere bildene som det magasinet
er. Han har fatt feerre tilbakemeldinger etter at ik over til magasinet enn da han holdt
pa med de daglige nyhetshendelsene. Fotografenenmnhan fglte de fleste positive
tilbakemeldingene hans kom da han jobbet i avigewaw en del av det daglige nyhetsbildet.
| A-magasinet paberoper aktgrene store ulikhetdtomede to produktene. Eksempelvis
fortalte fotografen i A-magasinet om et tilfellerdean hadde tatt en del baseball-bilder.
Redaksjonen i A-magasinet syntes tematikken blesf@mver, s& det ble til at Aftenposten
trykket det. "Magasin er vel utad det beste spetgtleriet eller utstillingsvinduet [...].
Bildene om baseball ble langt i fra presentertrséi lavisen som det ville blitt i magasinet”,
uttalte fotografen. Dersom man i dag blar gjennoftedposten er det en rekke saker uten
bilder, og mange av bildene er sakalt kildebildégrefra et byra, noe som kan tyde pa at

avisen er mer tekststyrt.

5.8 Oppsummering

Informantene var samstemte i at det var mer plbb#der, og starre rom for & blase de opp i
helgebilagene enn i avisene. | tilegg mente dstdl@at bildene generelt var mer prioritert,
vesentlig og bedre teknisk. Dette stiller igjenwkti fotografene. Alle fotografene mente at
de matte tenke pa andre mater nar de tok bildehétgevedlegg enn for aviser. Bildene
matte tas pa bakgrunn av grafiske elementer saet tiy ingress. | tillegg matte de tenke

stgrre omfang og historisk formidling, samt tadleqg varierte bilder.

Designet viste seg a veere en faktor som satt ranfoneten fotografiske prosessen og det
visuelle uttrykket. Hva slags saker som kommer pgkt kan avhenge av sakens

bildeomfang, slik at det passer inn i helgebilageioemat. Fotografene tenker annerledes nar
de tar bilder til et helgebilag, og hvordan redelte blir seende ut vil veere basert pa
designets grep om fotografene. Hvordan informantee®varte spgrsmalene omkring avis
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versus magasin vil trolig avhenge av flere faktosarm avisens bildesatsing, og hvorvidt

aktgrene i magasinene ogsa har ansvarsomradesenavi
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6.0 "Bildene skal veere ekte, ikke juksa med”

| de foregaende kapitlene har jeg sett pa bildeitgane til de ulike helgebilagene. Til tross
for generelle ulikheter, svarte de fleste pa tilsmae mate som bildesjefen i Dagbladet: "Vi
har ikke noen skrevet setning som sier at sanréng skal det veere [...], men det skal veere
ekte, bildene skal ikke veere juksa med”. Dettetydelig viktig for mange av avsenderne.

Hva ligger i denne formuleringen, hvorfor er ekteimesa viktig for dem?

6.1 Fotografiet som teknikk

Det er mange ulike teorier omkring hva et fotogogdprinnelig er, men mange mener at det |
en eller annen forstand omhandler en karaktereer@ et avtrykk. Roland Barthes skriver i

boken, "Det lyse rommet” (2001), at fotografiet &fr spor etter et enkelt gyeblikk, som

tilharer fortiden. Teknisk sett er et fotografikeide som er dannet ved at lys har pavirket en
lysfalsom flate, der lysstralene ledes gjennom etkinrom. Lyset pavirkes ofte ved hjelp av

en linse, og det dannes et bilde pa et materiale.

Et mekanisk hjelpemiddel for tegning, som ble gktor fotoapparatets opprinnelse, var

camera obscura. Det fungerte slik at lys kom ien mgrk kasse gjennom et lite hull, og et

speil avtegnet motiver fra utsiden av boksen ogetppapir, slik at man kunne tegne etter

linjene. Pa den maten dannet lyset bilder som w@sige representasjoner av verden utenfor
det marke rommet. Ideen om det palitelige bildebasert pa nettopp dette (Larsen og Lien
2007:160). Ettersom den tekniske utviklingen kla@tange motiver pa et materiale, ble det
ikke lenger bare et bilde, men et avtrykk av viiddeéten (ibid). Et fotografi kan sies a veere

bade et bilde og et fiksert avtrykk av virkeligheteller som semiotikeren, Charles S. Pierce,
kalte det; et ikon og en indeks (1958).

Peirce utviklet et system for klassifisering awedkgn, der han mente at et tegn er en helhet
bestaende av et materielt uttrykk og et idémessigald (Bang 2006:179-180). Han delte alt
inn i tegnklassifiseringene symbol, ikon og indelkstografiet mente han kunne komme inn
under bade ikoniske tegn og indekstegoniske tegrligner det som det representerer. Det er
dette som kan skape en forestilling av at fotogtakke kan lyve. Indekstegn er et avtrykk
og har arsaksbestemt forbindelse til referenf8hwebs og @stbye 1999:148). Det er altsa et
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fiksert avtrykk av virkeligheten, som refererer ¢il bilde, men som ikke ngdvendigvis er

sant.

| utgangspunktet mente mange at fotografiet gamt ag ekte avtrykk av virkeligheten. Den
fotografiske sannheten er like gammel som fotogtafelv (Larsen og Lien 2007:160). Men i
dag er det ikke lenger en allmenn forstaelse aigfaffiet direkte kopierer omstendigheter
rundt oss. Pa grunn av den tekniske utviklingender mye som har endret seg med
fotografiet. Etter digitaliseringen kom kan man ekkzere helt sikker pa at det vi fgr trodde

var sant ved fotografiet, faktisk er det.

6.1.1 Digitaliseringen

En av de stgrste endringene i fotografiets teknigkeling er digitaliseringen. Det fysiske
avtrykket som den analoge fototeknikken er bas&rbfe i lapet av 1990-tallet erstattet med
digitale kameraer. INorsk Fotohistorie beskrives fremveksten av digitaliseringen pa
bakgrunn av to teknikker; fiernsynsteknikken, diddne blir brutt opp i punkter i det lyset
treffer den sensitive skjermen, og den digitaleritagsteknikken, der all informasjon blir
digitalisert til O eller 1 (Larsen og Lien 2007:362vergangen fra analogt til digitalt
fotografi farte til en rekke forenklede grep for dem tar bilder. Man slipper & vente pa
fremkallelsen, og bildene kan sendes digitalt oglipares nesten umiddelbart etter at de er
tatt. Til de digitale bildene kan det lett benyt®S-programmer, som Photoshop, der man har

uante muligheter til & redigere og manipulere lilde

Det har veert mye diskusjon omkring digitaliseringi@&onsekvenser for tilliten til fotografiet,
seerlig for pressefotografiet (Larsen og Lien 2088)2Dagens bilder ser ut, fungerer og blir
brukt pa samme mate som far, men man kan ikke tersee trygge pa at de er avtrykk av
noe som eksisterer. Med digitaliseringen kan maatsilet har oppstatt en tvil omkring
ekteheten av bildet. Den tekniske utviklingen hgsabidratt til at det er lettere & manipulere
bilder, og pa den maten utfordre fotografiets do&ntariske autoritet. | forhold til
informantenes uttalelser om ektehet, skilles detrhellom tre mater man i dag kan jukse
med bilder pa.
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6.2 Hvordan man kan jukse med bilder

Informantene papeker at bildene skal vaere ekte, m&nhvilke mater kan man i

pressesammenheng gjgre bildene uekte? Det er middiektig & papeke at dersom det
kommer frem av bildene at de er endret pa, i foumea av metodene som er beskrevet
nedenfor, er det helt uproblematisk. Det er fgésthildet gir inntrykk av & veere noe det ikke

er, at man kan kategorisere det som en uekte nigteké bildene pa.

6.2.1 A arrangere "autentiske” bilder

Dersom et bilde utgir seg for & vaere autentisk, tikavel er arrangert i starre eller mindre
grad kan man snakke om a jukse i den fotografiskesgssen. Man kan skille mellom
autentiske og arrangerte fotografier, noe som eskdte mellom to idealtyper. | det
autentiske fotografiet er ikke motivet arrangertf@wografen, mens i et arrangert fotografi er
motivet arrangert av fotografen. Skillet viser Kurhvorvidt fotografen har arrangert motivet
eller ikke (Hausken 2000:7-14). Det vil si at ikldlet ene er mer korrekt enn det andre. |
boken, Fotojournalisten, skriver Frode Pedersen at det & arrangere hawdterat man
plasserer objektet i tematiske sammenhenger mesiaten handler om (Pedersen 2001:33).
Problemet med arrangering oppstar i det autentidkler viser seg & veere iscenesatt i form
av at ting er flyttet pa eller motivet arrangetgmat det kommer frem av bildet.

6.2.2 Digital manipulering

| etterkant av den fotografiske prosessen kan egsannen form for juksing med bilder finne
sted; redigering og manipulering av bilder, vedphjgv digitale programmer. Den tekniske
utviklingen har som nevnt bidratt til store endeng fotomarkedet de siste tidrene. Mange
pressefotografer er opptatt av problemer som hpstaft rundt digitalisering av bilder, fordi
digitaliseringen gir et utall av muligheter for @nipulere bildene. Dette vil si at man jukser
med bilder etterpd, ved hjelp av for eksempel datdwy. P4 den maten kan man for
eksempel fierne eller legge til ting i bildet, metirealistisk resultat. Mens man tidligere
matte bruke saks og markerom for & endre pa bildeae det i vare dager gjares i

bilderedigeringsprogrammer, som Photoshop.
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6.2.3 Bildemontasje

Et siste eksempel pa juks som kan finne sted iofdrhil bilder er bildemontasjer hvor
bildene brukes i feil sammenheng. Eksempelvis kan plassere bilder av to mennesker ved
siden av hverandre, slik at det ser ut som de exap@me bilde. Ved a publisere bilder slik
blir det en misvisende mate & bruke bilder pa,esyltatet refererer til noe annet enn det som

opprinnelig var utgangspunktet.

Pa disse tre ovenfor nevnte matene blir bildetaieker brukt pa feil mate. | norsk presse har
det i senere tid trolig veert mest debatt omkringnimaleringen av bilder, altsa a endre
bildene digitalt etter den fotografiske prosesdget virker imidlertid som flertallet av mine
informanter fra helgebilagene er mer opptatt awenssettelse av bildene underveis i
fotoprosessen. Anders Gjestvik hevder i en artikk@dgens Neeringsliv at det i norsk presse
nettopp er et stgrre problem med iscenesettelsdder enn det er med teknisk manipulering
(gjengitt i Pedersen 2001:51). Han beskriver natografiske situasjoner som verken er fugl
eller fisk, men delvis arrangerte. Dette fgreratilleseren ikke blir direkte lurt, men det er
problematisk ettersom man da ogsa kan stille spissegn ved den serigse saken pa siden

etter.

Etisk sett kan man si at bilder som brukes som nmniasjon ikke skal skape et falskt
inntrykk. Likevel er det vanskelig a kartlegge detografiske prosessen, og i hvor stor grad
motivene likevel far delvis regi eller blir manijgut under etterarbeid. Under mine personlige
samtaler med informantene hadde jeg med konkrédedksempler fra utgavene deres som
jeg stilte spgrsmal fra. De tre eksemplene blir dakutert med hovedvekt pa den

fotografiske prosessen.
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6.3 Eksempel pa en fotografisk prosess

Nar alle
rad er dyre

(8] plezaen ko

| A-magasinet nr 38, 18. september 2009, er delisggrben reportasje om medieradgivning,
"Nar alle rad er dyre”. Reidar Nordbye, tidligerénzinistrerende direktar i Norsk Tipping,
har unnlatt & innberette penger, og brukt dentell av sin egen hage. For & komme seg best
mulig ut av dette fikk han en medieradgiver medagget, som kostet nesten 200 000 kroner.
Saken er pa fem sider og starter med en dobbegdiild. Norbye kjarer en liten traktor og
klipper en plen. Pa de sto neste sidene er dettat bilde av Norbye og hans
kommunikasjonsradgiver som tar pa seg jakkene diakge fotografen ble det sistnevnte
bildet tatt i Oslo. Han var ute i god tid fgr aetalslik at han kunne ta bilder av at de to traff
hverandre. Under mgtet tok han en mengde bilden, dee var fgrst pa slutten da Norbye og
radgiveren skulle kle pa seg at han tok bildet &terpublisert. Senere ble det bestemt at det
var gnskelig fa et bilde av Norbye i hagen sin pdnidr. Da journalisten ringte Norbye viste
det seg at han holdt pa a klippe plenen sin. Nolgespurt om han kunne vente med resten
av klippingen til fotografen kom seg til Hamar, par timer senere. Resultatet ble
dobbeltinngangen av Norbye som Klipper plenen €im den fotografiske prosessen sa

fotografen:

Uten at det er rigget til det er jo rigget til irfo av at jeg har bedt han om & vente. S& kan dr diette

i grenseland? —Ja, det er jo for sa vidt det. Memrfeg er dette et ekte bilde i den forstand aedeste

vi har gjort er og forpurret ved & spgrre om han ktsette det han holder p& med til vi kommer oss
bort. Var tilstedeveerelse er jo generelt en formrég)i, for de vi skal ta bilde av er veldig pamse
med & ikke klg seg i nesa, og & se bra ut.
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Et slikt reportasjebilde gir inntrykk av at de ddede menneskene ikke registrerer
fotografens tilstedeveerelse. Det er ingen oppsbilider, eller gyekontakt til kamera. Dette
kan gi leseren en opplevelse av a veere flue paeveggfa innsikt i situasjoner man ikke vet
sa mye om. | farste omgang kan det nok veere mangaenker at fotografen har fulgt dem i
sine daglige gjgremal, og foreviget noen gyeblikét antas at han klipper plenen sin, uten at
noen har regissert det, og at bildet dermed eutenéisk reportasjebilde. Man kan ikke se for
seg at de faktisk har bedt han vente med a kligpeep til de kommer. Dette bildet av
Norbye pa traktoren kan sies & veere et delvis geramilde. Norbye ville egentlig ikke ha

klippet plenen da A-magasinet kom, hvis ikke detdeaveert for at de ba han vente.

Pa den andre siden kan man se pa det som en eidsjei der hvor Norbye har pa sine kleer
og klipper sin autentiske plen, slik som han pléiegjere. Fotografen forklarte at hans
tilstedeveerelse ga en form for regi, fordi folk set oppferte seg annerledes nar han var
tilstedet med kameraet. Da saken omhandlet brybeager til stell av sin egen hage, er det
av vesentlig betydning for reportasjen at det talit et bilde av hagen. Helhetlig presenterer
det en mer innbydende sak til mottakerne. Bildesiaf A-magsinet understrekte at saker i

"grenseland” var problematiske:

Vi pragver etter beste evne a veere et reportasjesitabsor du skal finne bilder av ting, s&nn som det
skjer. Det er malsettingen var. | praksis er vigieinav case-journalistikk. Sann at du mgter to skah
flytte pa gard, sa arrangerer du det litt, s& jukkedet litt til. Vi skal helst ikke rigge, sa fakal det
komme tydelig frem [...] den starste faren er de gmegman er i grenseland, "ga inn og ut den dgra en
gang til". Jeg tror ikke det foregar mye blant dieléne vi trykker, men jeg tror det foregér. Det er
vanskelig & dokumentere hvordan folk jobber ndedete, men vi prgver & veere bevisst pa det, og se
pa bildene om det er en troverdig situasjon. Vivera planlegge sann at vi er med nar det skjer noe
Det er det vi jobber etter hele tiden, a fa til det]. Det stilles mye stagrre krav til redigering,
magefglelse, oppfalging og kontrollspgrsmal enrgjetde for

Bildesjefen fortalte at situasjonen har endret. 8@ denne maten kan man se at regi i
fotoprosessen kan vaere vanskelig & definere. Bktempelet sier noe om hvor vag grensen

mellom det autentiske og det arrangerte kan veere.
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6.4 Eksempel pa arrangert miljgportrett

; «Jeg mangler evnen til
i se meg selv fra utsida»

| Magasinet 3. oktober 2009, var forsiden prydetMarten Abel, fotografert av Agnete
Brun. Utgaven ble diskutert under intervjuet, ogrgret et godt eksempel tas det med her.
Bildet ble tatt i forbindelse med Abels boklansgrom indianere og romvesener. Fotografen
forteller at hun tok utgangspunkt i Morten Abelsteatiske arbeidsstue, der han hadde
skrevet store deler av boken. Han ble plasserinissifa med sine egne kleer. Videre
komponerte hun ulike detaljer i bildet, ved hjelp effekter som a plassere horn bak hodet
hans, og pil og bue pa veggen. Hun brukte reflekina fa lys og farger etter hennes smak:
" Her har jeg satt opp litt ting. Indianermaske ogvedjhorn bak hodet. Sa har jeg reflektor og
handblits. Miljgportrettet av Morten Abel i Magasinet er etdgaeksempel pa et arrangert
bilde. Denne bildetypen har en bestemt uttrykksfoklan ser i kamera og ved ngyere
ettersyn kan man se et vapen ved siden av sofadjeegihorn som stikker ut av hodet hans.
Elementer som den klare gyenkontakten og kompos&sjo bildet gir klare signaler om at
dette er et arrangert bilde.

Det er ulike meninger om fremgangsmaten under déwgfafiske prosessen ogsa innad i
pressefotografmiljgene. | forhold til eksempelvidetsaviser fremstar helgebilag for mange
som reportasjemagasiner, der bade autentisk oggamafoto far utspille seg i harmoni og
variasjon | Dagens Neeringsliv 1. August 2006 skrev forfatigrjournalist dystein Lie et
leserinnlegg der han hevdet at reportasjefotografiepa vikende front og det autentiske

bildet er i ferd med a bli fraveerende i norsk peedto.no 2006). | Magasinet brukes mange

62



estetisk flotte bilder, og det kan synes som onbdalttes flere arrangerte bilder i Magasinet
enn i de to andre helgebilagene. Bildesjefen la ikjul pa det:
Vi stiller opp bilder, det er ikke noe problem dlstopp, s& lenge man skjgnner at det er det naan h

gjort. Du skal ikke stille opp et bilde sann at det ut som det egentlig er et nyhetsbilde, delt ek
ikke gjgre. Man ma selvsagt stille opp portretter.

Oppstilte bilder er i seg selv en ekte mate a bihilder pa, sa lenge det kommer frem av
bildet at det er oppstilt, slik som eksempelet rAbél.

6.4.1 Styling

Man kan si at det finnes ulike grader av oppstdge arrangerte bilder. En form for
overarrangert bilde, er sakaltyla bilder, som er mer tilneermet motefotografier. Det
innebaerer at motivet er tydelig stelt og gjernesgdat, ofte i regi av fotografen. Et eksempel
er nettopp det tidligere nevnte bildet av Ernadrij der man kan anta at hun er blitt stelt og
styrt av fotografen. Nar informantene snakker oytirgi, og at de ikke styler bilder selv, gar
det mer pa bevisstheten deres omkring profilermfioe det estetisk korrekte. | bade A-
magasinet og BTMagasinet fortalte de at de ikkéestyilder, fordi det ikke var gnskelig &
skape unaturlige situasjoner, mens i Magasinegtsti¢ bilder. Bildets funksjon vil veere av
betydning for diskusjonen omkring styling av bild8tyla bilder er ofte estetisk fine og kan
bidra til & underholde, nyte og belgnne. Alt dedtei trdd med Magasinets profil. Ut fra
informantenes uttalelser, kan det synes som om siragzes bildeuttrykk baseres mye pa at
de dyrker ulike bildesjangere. | valget av & bentyla bilder eller ei, kan det skapes et

ganske tydelig skille mellom dokumentariske ogtesite fotouttrykk.
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Jan Lillebg sine bilder av hjemmehjelperne, fra Bijdsinet 19.09.09, er eksempler pa

dokumentariske gyeblikksbilder, der motivene ereatiske, tatt i gyeblikket. Om den
fotografiske prosessen utalte han selV'&tette er et vanlig gyeblikksbilde der de holder pa

som vanlig, jeg er der og tar bilder av det sonerskHer ble journalisten og fotografen med

et par hiemmehijelpere pé jobb: "Jeg foreslo deite hovedbilde, for det farste er det viktig

a ha med personen pa bildet for at du skal skj¢gwaedet dreier seg om. Mye av det som
skjer, skjer jo vekk fra den personen, sa bildesga jo selv pa mange mater.” Om bildet
nummer to sa fotografen: "Jeg kunne gnske & fidameknallrgde jakken pa bildet, men det
kan jeg ikke. Jeg kunne ha dempet fargen litt, sen det er helt pa grensen.” Det er en type
etterarbeid som hadde gitt feil informasjon tildesn. Dersom det hadde forekommet kunne
det blitt sett pA som manipulering i etterkant atoprosessen - altsa juks. Betydningen av
jakkens tilstedeveerelse eller ei i bildet spilldtd nadvendigvis sa stor rolle i seg selv, men

da bildet fremstar som et zerlig reportasjebildeé sian kunne stole pa at det er autentisk.

Fotografiet har i mange ar hatt status som en tbjetokumentasjon og som et
sannhetsvitne. Vi er pA mange mater tvunget tié aitgifra at et bilde taler sant. Fotografiet
representerer en indeks av ulike omstendighetenettopp det observerbare gir en fglelse av
autentisitet til bildet (Wells 2009:25). Noe margt, eller delvis arrangert kan gi leserne
autentisk og realistisk innsikt i situasjoner, meet kan likevel gad pa bekostning av

troverdighet pa flere plan.

6.6 Troverdighet pa spill

A jukse med bildene kan f& forskjellige falger. Feodigheten kan reduseres pa flere mater,
og dette kan svekke helgebilagene som produkt. ilRdkan det ogsa undertrykke det
journalistiske fotografiet sin troverdighet og ikkeninst den enkelte fotografen sin

troverdighet.

6.6.1 Helgebilagenes troverdighet

Ved & publisere bilder som ikke er ekte kan de keKeelgebilagenes troverdighet sta pa
spill. Et journalistisk produkt som et helgebilagnksies a innbefatte en form for retorisk
kommunikasjon, der de gnsker a formidle budskapepabestemt mate. Retorikk er

hensiktsbestemt og virkningsfull kommunikasjon (Hgen 2006:24). Retorikk innebefatter
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kommunikasjon i situasjoner hvor det hersker digasgmed hensyn til opplevelse, mening
og forstaelse (Kjeldsen 2006:18). Avsenderen, tiedifellet redaksjonene, gnsker a na ut til
sin malgruppe med bestemte mal. Overbevisning Kant annet skje gjennom avsenders
karakter, ethos; der talerens karakter gjar sikniig nar talen fremfgres slik at den gjar
taleren troverdig og tillitsfull (Kjeldsen 2006:33Det vil si at de bar fremstd med visse
kvaliteter for & oppna best mulig ethos. Begrepetngttet til den troverdighet som taleren

etablerer gjennom sin karakter. Argumenter soml&tabtroverdighet kan vaere basert pa
faktorer som tillit, kompetanse, tradisjon, verdgdghmoral, ektehet, og sannhet. Taleren
konstruerer sin ethos gjennom de retoriske valgeme tar, som maten han fremfarer
budskapet sitt pad og uttrykket han velger (Kjeld606:117). Hos aktgrene i denne
undersgkelsen spiller bilder en stor rolle for llaor budskapet fremstar og blir uttrykt, og
det sier mye om hvordan budskapet blir kommunisgéthos handler pa den maten om
hvordan bilagene framstar, deres karakter og imagezerdighet er derfor sveert viktig for

produkter, nettopp for a fremsta som en god oigsfilill karakter. En form for troverdighet er

nettopp a fremsta som ekte, sanne og moralskeergldom blir trykket i helgebilagene kan i
sa mate vaere med pa a styrke eller svekke bilagemesdighet, ettersom bildene viser seg

a veere ekte eller uekte.

Dette kan sees pa i sammenheng med hvordan avismegaksjonene, fremstiller sitt
produkt. Hvordan bildene blir fremstilt i helgelgkne er igjen viktig for den helhetlige
fremstillingen av produktet. Flere steder blir ogghos basert pad ord som kompetanse og
karakter. Man kan hevde at uten ethos er det itrgeerdighet, og uten troverdighet har man
ingen pavirkningsmulighet. Derfor blir det viktig aetablere troverdighet i
kommunikasjonssituasjoner fra redaksjonene od otdttakerne.

6.6.2 Det journalistiske fotografiets troverdighet

Ved & jukse med bildene kan det altsa pa sikt gaeuttroverdigheten til det journalistiske

fotografiet. Informantenes uttalelser om dokumeaskar bilder og ektehet, er som nevnt
ganske samstemte. Det pressen i Norge, inkludegasiaredaksjonene har til felles, uansett
profil og malgruppe, er at alle ma forholde segdél restriksjoner som star i Vaer Varsom-

plakaten (VVP). VVP er en samling etiske normer poessen i Norge, som er vedtatt av
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Norsk PresseforbundDet er Pressens faglige utvalg (PFU) som beharidger om brudd
pa plakaten. Det er i hovedsak formulert tre rksjioner om bilder og publisering i VVP.

4.10. Veer varsom med bruk av bilder i annen samewglenn den opprinnelige[...]. 4.11. Vern om
det journalistiske fotografiets troverdighet. Bitd®m brukes som dokumentasjon ma ikke endres slik
at de skaper et falskt inntrykk. Manipulerte bild@n bare aksepteres som illustrasjon nar detitydel
fremgar at det dreier seg om en montasje[...]. 4Ba@ bruk av bilder gjelder de samme
aktsomhetskrav som for skriftlig og muntlig frenisig (Norsk Presseforbund 2006).

Punktene om bildebruk gar ut pa at det skal konme@ fav bildet dersom det er uekte, for a
verne om det journalistiske fotografiets troverdigived bruk av bilder finnes det et stort
spekter av bruksomrader og formidlingsmulighetearstadig aktuelt tema er skillet mellom
arrangert og dokumentar. Men som VVP slar fast gletlskilles mellom de to sjangerne.
Slik ser man at ogsa det journalistiske fotograftedverdighet kan sta pa spill. Som leser ma
man kunne stole pa at de bildene som blir trykteispen og utgir seg for a vaere naturlig
autentiske, ogsa er det. | motsatt tilfelle, kant ¢@urnalistiske bildet miste bade

troverdigheten og dokumentasjonsverdien.

Informantenes uttalelser om at bildene skal veere éan antas a veere basert pa
bakenforliggende normer fra nettopp regelverk soeerWarsom-plakaten. Den interne
bildepolicyen til magasinredaksjonene, basert péereer i stor grad ogsa inspirert av disse
restriksjonene. VVP skal verne om pressens rollerogoe alle pressefolk forholder seg til.
For bade redaksjonen og den enkelte fotograf silardigheten bli svekket dersom de blir

dgmt for brudd pa Veer Varsom-plakaten.

6.6.3 Fotografenes troverdighet

| det den enkelte fotografen jukser med fotografkein det svekke hans eller hennes egen
troverdighet som fotograf. Spgrsmalet om fotograftmoverdighet ma sees i forhold til
hvilke funksjoner den aktuelle fotografen skal édylUnder intervjuene nevnte informantene
ulike fotografiske sjangere, som i hovedsak prorhrste ulike type fotografier. Disse var
fotojournalisten med det journalistiske fotografietotefotografen og kunstfotografen. En
sjanger sier noe om hvilket innhold man kan foreeseg i en tekst, pa den maten at vi som

lesere har en fgr-forstaelse av innholdet (Band 2@).

Reportasjefotografen, motefotografen og kunstfattegr har ulike retningslinjer for bruk av
bilder. For eksempel arbeider mote- og kunstfotiegraned digitaliseringen pa en annen
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mate enn pressefotografene (Larsen og Lien, 208Y:26nen kunst- og motebilder er alt
tillat. Der er de tre matene & jukse pa akseptaplbrukes mye. Innenfor kunstinstitusjoner
er det bildet i seg selv som er av betydning fdardkteren, og ikke ngdvendigvis om det
viser sannheten eller ikke (Lundh 2004). Kunstfoafigt og motefotografiet har ofte en
esterisk hensikt, mens i det journalistiske fotfigtaer historien og innholdet ofte av starst
betydning. Grensene for & utgve sakalt juks ea alhengig av normene og forventingene de

ulike sjangerne har knyttet til seg.

Fotografen i A-magasinet er en reportasjefotogmh gendyrker journalistikken fremfor
estetikken. Det vil veere naerliggende at han gndkdentifisere seg med det journalistiske
fotografiet. Motvekten til reportasjefotografer ksies & veere mote og reklamefotografier, og
dersom den enkelte fotograf jukser, gar de ovemgemse som plasserer dem mer med
motefotografene. Dermed star de i fare for & méstetroverdighet som reportasjefotograf,
hvis ikke de handler etter riktige restriksjonestdgrafenes uttalelser om ektehet kan dermed
komme av at de fremdeles oppfatter seg som repefdssgrafer. For & bevare troverdighet
som journalistisk fotograf ma man forholde segreistriksjonene som baseres pa nettopp

ektehet og sannhet.

| en debatt om det ekte fotografiet pa nettstedtt.io skrev en fotograf som falger: "Jeg
tror mange fotografer har sine egne dogmereglehvarsom er ekte fotografi, om enn bare
for seg selv” (Foto.no 2006). Slik kan fotografgmesrsonlige idealer og tanker om hvor
grensen gar, veere av stor betydning. Til syvendesieg er det fotografens personlige

egenskaper og faglige retningslinjer som avgjgrrdian arbeidsprosessen foregar.

6.7 Estetisk dokumentasjon

| denne undersgkelsen, og da spesielt i Magaskaet, man finne bilder presentert som
dokumentasjon, men pa en estetisk mate. Det enajdotte bilder, som kan se ut som et
kunstverk. Mange av bildene i Magasinet er i destilen; som et bilde man kunne hatt pa
veggen, men arrangert. Denne estetiseringen av nuekdasjonen kan sies a vaere en
modernisert variant av reportasjebildet. Bildeh&utreportasjen i Magasinet er bra estetisk,
og kan se ut som en blanding av dokumentarisk tager mote og kunst. Gresset er veldig
grant, og himmelen veldig bla. Bildene fremstar sadlig lekre, pa en helt annen mate enn
i moderavisen, A-magasinet og BTMagasinet. FotegraMagasinet papekte forskjellen:
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Reportasjefotoet er fortsatt det genuine, det ekt det Magasinet holder pa med er litt mer regiss
Misforstd meg rett, det er folk pa steder der de, Inen bare at man kanskje regisserer det. |
motsetning til BT, der ingenting skal rgres, kag yeere ganske hard pa regi [...]. Det er vel deteat d
skal veere en blanding av reportasjebildet, menmagasinisk stil.

| helgebilagene ser man pa mange av bildene asdetiske i stor grad er vektlagt, samtidig
som bildet skal dokumentere og illustrere det Higd. En av uttalelsene om bildene i
helgebilag gikk ut pa at de i stgrre grad kan brbkéet som et lite kunstverk. Man kan
trekke paralleller til dokumentarfilmens verdenrehn Griersen definerte dokumentar som
"the creative treatment of actuality” (Sgrensen20@). Rammene av denne definisjonen er
bade brede og smale, og gir rom for a vaere kréatan dokumentariske prosessen. Dette

kan sees pa som en mate & modernisere det dokuislkeatattrykket pa.

6.8 Oppsummering

Ektehet og sannhet i bildene visste seg a veergeikhiomenter for informantene. Dette er i
neste omgang egenskaper som kan bidra til at nregesiremstar troverdig. Dette ma sees i
forhold til forventingene som bli stilt til dem. Rg@unnlag av fotografi som teknikk kan man
identifisere tre mater en kan jukse med journalkstibilder pa. Den farste finner sted under
den fotografiske prosessen i form av arrangeringutentiske bilder. For det andre kan man
jukse etter at bildet er tatt, ved hjelp av digitanipulering, og for det tredje ved hjelp av
fotomontasje der bilder kan referere til feilhee este av mine informanter var mest opptatt
av det fgrste. Ved & jukse pa en av matene er eldt gpa ulike fglger der det kan sta
troverdighet pa spill. Bade helgebilagenes-, faifigts og fotografens troverdighet kan bl

svekket.

Helgebilagene ser pa seg selv som reportasjemagabiat kan synes som om det idealet de
strekker seg mot er reportasjesjangeren, der lithgkket ofte skal veere ekte og troverdig.
Kanskje av den grunn gjentar det seg nesten feairdfibrmantene at bildene de trykker skal
veere ekte. BTMagasinet og A-magasinet dyrker detuchentariske reportasjebildet.
Magasinet bruker i stagrre grad en type estetisklleg/arrangerte reportasjefotografier, der de

bruker mer fra kunst og motesjangeren enn de teedmelgebilagene.
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7.0 Produsentenes kunnskap

| kapittel fire og fem forsgkes det & kartleggetda&r omkring bildebruken i A-magasinet,
Dagbladets Magasinet og BTMagasinet. De tre bilageemstar med tre ulike fotouttrykk,
men det viste seg a veere vanskelig a forklare fodysentene hvordan deres konkrete
bildeuttrykk var. Hvordan har de tilneermet seg lskapen? Og hva spiller inn péa
produsentenes kunnskap om fotouttrykket? Man kanp&eavsendernes besittelse av
kunnskap pa to nivaer; den lokale kunnskapen iksgdaene og kunnskapstilneerminger pa

et hgyere niva, preget av fotojournalistikken saofgsjon og som felt.

7.1 Den lokale kunnskapen

Et interessant funn er at nesten alle informantemeen tydelig kunnskap om hva som kreves
i bildeuttrykket deres, men de har problemer medrRlare presist hva det er. Om deres
konkrete fotouttrykk var mange av informantene @&ddsvis vage og brukte ulike

formuleringer.

7.1.1 Vage formuleringer

Bildesjefen i A-magasinet fortalte om fordeler néebruke bilder fra faste fotografer: "Nar vi
reiser selv far vi mer skreddersydde opplegg met deklingen og de bildevalg som vi

trenger for & lage vart blad.” Ogsa i Magasinekkaabildesjefen om et eget uttrykk:

Det som er bra med de faste fotografene [...] develetig godt hva Magasinet vil ha og hvordan vi vil
at det skal veere [...]. Folk skal kjenne igjen Magasikelv om det ikke hadde statt logo déra er de
kiennetegneneRe kjennetegnene ligger i den spesielle stiledgikom jobber her. Jeg kan ikke ga og
ta sanne bilder. Jeg kan bare si at de skal ta.

Hva det skreddersydde opplegget, eller de spesigimetegnene bestar av, helt konkret, var
imidlertid vanskelig for informantene a forklarembildeuttrykket deres, som er presentert
tidligere, uttaler de seg pa mange mater uformusamtidig som de har en fornemmelse av
hvordan de skal gjgre oppgavene sine. Det kan @oke om informantene internt i de ulike
magasinene samkjgrer fotostilen. De har en fellekal kunnskap om hvordan
avismagasinenes bildeuttrykk skal veere. Hvordandeafeert seg dette fotouttrykket? Og

hvordan kan man leere seg de spesiganetegnensl redaksjonene?
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7.1.2 Intern kultur

| moderavisenes bildepolicyer omtales stort settimgslinjer, som trolig er inspirert av VVP.

Det kan synes som om informantene har kjennskagh tien eksisterer, men at bildeuttrykket
deres er basert pa andre faktorer enn bildepol&ckenkrete innhold, og at denne rett og slett
ikke er noe de forholder seq til i stor grad. ldpv intervjuene forklarte noen hvorfor de

ikke forholdt seg til en formulert oppskrift omkgriotouttrykket.

Du kommer inn i kulturen pa avdelingen, du blit fatkole med en gang du begynner her. Sann at den
bildepolitikken vil man nok ganske raskt oppfattkeg tror hvis du hadde spurt den ferskeste
fotografen, s er det ikke sikkert han hadde lest fj. f BT sin regelbaserte bildepolitikk], men
allikevel sa jobber de ut i fra den fordi de hdt éen inn pa andre mater. (Fotograf i BTMagasinet)

Det er ikke sann at jeg for eksempel forteller AgnBrun hvordan hun skal ta bilder, sann sett gir v
de frie tayler. [...]. Vi har ikke noen maler pa refasjene, men man styrer etter de vanlige regleme o
at det trengs oversiktsbilde, noe som kommer tti@npa situasjonen, en detalj og de greiene som
sitter i ryggmagen pa folk. (Bildesjef i Magasinet)

Vi har ikke sa mye skriftlig av grunnleggende timgen vi har en veldig gjennomarbeidet kultur hos
o0ss, sa det gjennomsyrer hvordan alle her jobbgrl@ her vil kunne gjgre rede for det hvis durspg
dem. Sa vi har nok brukt mye mer energi pa atsiid fa en dyp forstdelse av hva vi skal veere helle
enn a skrive det ned for & sende dokument. (RedaRtmnagsinet)

Her brukes uttalelser om at kunnskapen sitter gmyargene deres, eller ligger i den interne
kulturen. Den konkrete viten om hvordan fotouttrgkkeres fremstar, er vanskelig a forklare
nettopp fordi den bestar av en uhandgripelig, Idkainskap, som man ma jobbe der for &
tilegne seg. Aktgrene innenfor de ulike magasinemeluserer ikke produktet ut i fra en
fastsatt formulering av hvordan de skal jobbe. &eisterer likevel en kunnskap om hvordan
magasinene skal presentere bildeuttrykket, samtdawoinformantene jobber og prioriterer

frem mot det ferdige produktet.

7.1.3 Det tradisjonelle kunnskapssynet

Tradisjonelt er det to grunnleggende vilkar som apafylles for at noe skal kunne kalles
kunnskap eller viten. For det fgrste ma det alitiél veere mulighet & uttrykke kunnskapen i
verbalspraklig eller notasjonsmessig form. Foratedre ma man alltid kunne belegge viten
pa erfaringsmessig eller formalt grunnlag (Johas@®s2000:24). | senere tid er det
imidlertid ogsa hevdet at noen kunnskaper ikke eadigvis ma ha et fullverdig

verbalspraklig uttrykk for & kunne kalles kunnsk&et som kalles ferdighetskunnskap, "a

vite hvordan man”, er basert pa evnen til & foreeksel utfgre hva et yrke eller en stilling
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krever, og det laerer man i praksis. Denne kunnskape prinsippet "taus”. Man kan ilegge

taus kunnskap flere betydninger, men begrepet fadeesom ikke fult ut lar seg beskrive i

verbalspraket eller notasjonsmessig form, men skevel er kunnskap (Johannesen 2000).
Slik kan man si at mine informanter har en tausnkslitap om bildeuttrykket deres. Begrepet
taus kunnskap diskuteres spesielt innenfor utdaeselog yrkesteorier, gjerne i miljger der
yrkeskunnskap blir gjenstand for inngaende studiem i denne oppgaven. Det skyldes at
yrkeskunnskapene primaert kommer til uttrykk i saltvelsen av yrket. Betydelige deler av
denne kunnskapen far fglgelig et handlingsmeségg felrdighetsmessig uttrykk (Johannesen
2000:28). Den kunnskapen informantene har om dstle& bildeuttrykket deres leerer de seg

ved a utgve yrket sitt i den enkelte redaksjonen.

De faste fotografene mener at de ikke far s& méergiege ideer mer, fordi de er blitt inngvd
og vet hvordan arbeidet skal utfgres i det helggetl de jobber i. | forhold til de konkrete
fotouttrykkene sa bildesjefen i A-magasinet: "Myepersonavhengig”. | kapitel fire ble det
sett pa hvordan fotografenes fotostil spilte inn &t helhetlige fotouttrykket. Flere av
bildesjefene uttalte at de faste fotografene viesteslagkjennetegrbilaget hadde. Noen av
fotografene snakket om viktigheten avfange gyeblikketMen hvordan fanges det for a
passe inn i helgebilaget, og hvordan blir det sélerav bildeuttrykket? Man kan kanskje si
at informantene, og da spesielt fotografene, inneler av denne tause kunnskapen som er
tilegnet gjennom gvelse og praksis, enn en redakidreidsdagen til en redaktar er nok i
mange tilfeller mer konkret og i starre grad bagértall, mal og marked, enn fotografenes
oppgaver. Det er i det fotografene tar gode biltlebilaget, eller bildesjefen velger de
konkrete bildene til trykking, at kunnskapen deitbesskommer til uttrykk. Altsa ved a besta
sin prgve i praksis (Johannesen 2000:30). Inforemnga pa den maten inntrykk av at de
hadde en spontan kunnskap. Bildesjefen i Dagbladéégasinet snakket om den
journalistiske kunnskapen som ligger i ryggradenf@é, og redaktgren i A-magasinet
fortalte om engjennomarbeidet kultur som gjennomsyrer hvordare der jobber De
intervjuede snakket ubevisst om at de har enalik kunnskap — at de har laert det underveis.
Det som skiller de tre bildeuttrykkene er en tausrskap som er basert pa den interne
kulturen og elementer som ligger i veggene i BesgElende, Dagbladet, og Aftenposten.
Informantenes utavelse og kunnskap om fotouttrykdkdtenger altsa ogsa av betingelser
omkring fotojournalistikken som yrke.
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7.2 Fotojournalistikk som profesjon

Fotojournalistikk er ingen lang yrkestradisjon. Daligste pressefotografene i landet var
enten selvleerte eller hadde gatt i laere hos emyfatoPa slutten av 1930-tallet valgte flere
fotografer a reise til utlandet for & ta kurs. Iry® kom den fagrste fotoutdanningen i 1983,
Norsk Pressefotografskole i Fredrikstad. | 1995 &kelen lagt ned, samtidig som en
fotojournalistikk-utdanning ble opprettet i Osloafisen og Lien 2007:261). | dag er det rundt
ti fotoutdannelser i Norge (Foto.no 2010), deriblBrider Nordic School i Oslo og Norsk
Fotofagskole i Trondheim.

En profesjon er i tradisjonell forstand ofte forldeh med yrkeskunnskap man tilegner seg
ved hjelp av utdanning. Det er ulike meninger onrjalistikken og fotojournalistikken bar

oppfattes som profesjoner. Man kan ikke kalle ssgeleller advokat med mindre man
innehar en profesjon som er skaffet giennom utdaen®et & jobbe som fotograf, bildesjef
eller redaktar krever ingen profesjonsutdanningrd-lav informantene underbygger at ved
ansettelse av fotografer er ikke utdannelse et iRadaktgren i BTMagasinet uttalte: "For en
fotograf vil hgyere utdannelse telle mindre enn darjournalist”. | Dagbladets Magasinet

uttalte bildesjefen: "Vi ansetter ut i fra kunnskap

Mange som arbeider med fotojournalistikk i dag lesdaikke utdannet, men det kan likevel

sies at de har opparbeidet seg en form for prafesitksempelvis hadde fotografen i

BTMagasinet jobbet med fotografi lenge far fotoumdiagen i Norge ble til. Han kan sies a
inneha en profesjonsidentitet som hans generasgonskapt selv. Den yrkeskunnskapen
mange pressefolk har i dag, har de leert i praksgsn av de ni informantene i denne
oppgaven har i stor grad ikke direkte relevant midése, med unntak av kursing og lignende
i jobben. Til tross for det kan man si at alle minrmanter fra helgebilagene tilhgrer den
fotojournalistiske profesjonen. Deres relevante riglaper har de i stor grad tilegnet seg

giennom praksis og erfaring, med nettopp fotognafgredaksjonelt og journalistisk arbeid.
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7.2.1 Profesjonelle forventninger

Fotojournalistikken som profesjon vil veere basertvisse normer og en bestemt etikk. Pa
den maten eksisterer det ogsa felles forventninggr holdninger til faget. Den
profesjonsbyggende presseideologien finner manor gfrad i organisasjonen Norsk
Presseforbund og Veer Varsom-plakaten. Disse eligeikfor & veilede avsendere bak
massemedier, blant annet med sanksjonsmulighetdr fetles idealer. Kollegialt press fra
andre fotojournalister kan ogsa skape profesjorfelieentninger. Idealene og etikken som
ligger i profesjonen vil sann sett bli med & formedusentenes kunnskap. | forhold til
informantenes tilneerming av den lokale kunnskapedte ienkelte redaksjonene kan de

profesjonelle forventningene sees pa som kunnskagsming pa et hayere niva.

7.2.2 Yrkesidentitet

De nevnte faktorene som bidrar til & skape profed|e forventninger gir trolig ogsa en
klarere identitet i forhold til yrket de bedrivéet var en tydelig yrkesstolthet som kom frem
under intervjuene. Redaktgren for BTMagasinet tgtta: "Vi har veldig gode fototradisjoner

i BTMagasinet, godt rykte pa oss”. Maten informaetéra de ulike redaksjonene uttalte seg
pa om sitt helgebilag gir en fglelse av at de ifiseter seg med produktet, og er stolte av
det. P4 samme mate fremsto de ulike informanterkendlar lojalitet til deres magasin.

Det var ogsa flere av redaktgrene som tilfaydeeahadde prisvinnende fotografer med pa
laget. "Vi har bra fotografer som har bemerket sdgnkurranser” fortalte redaktgren i
BTMagasinet. Redaktgren i Magasinet sa at: "Fofagraom har statt i Magasinet har
vunnet mange priser.” Pressefotografenes Klubb (BK)en interesseorganisasjon for
utgvende norske pressefotografer. De stér blanetamek konkurransen "Arets bilde”, der
medlemmer kan sende inn bilder innenfor ulike sgmagSlike priser dyrker pA mange mater
profesjonalismen omkring fotojournalistikken, ogligk ogsa mellom amatarfotografen og
fotojournalisten. Eksempelvis ma man veere utavenessefotograf for & seke medlemskap i
PK, og det er bare medlemmene som kan sende imagbiil "Arets bilde” - konkurransen.
Dette kan si noe om deres holdning til amatgregjegspeile at de innehar en yrkesidentitet
hvor de opplever seg selv pa en annen mate enntgaimi@grafene”, som verken har

utdannelse eller har opparbeidet seg en profesginssgjennom lang praksis.
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7.3 Fotojournalistikk som felt

Ved & se pa fotojournalistikken som profesjon seravat det finnes noen rammer som setter
restriksjoner for utgvernes kunnskap og holdninyed & derimot se pa fotojournalistikken
som etsosialt felf kan man se pa andre forklaringer pa avsendennasskap. | boken, "Om
fiernsynet” (1998), hevder Pierre Bourdieu at v&asiale posisjoner i samfunnet kan
inndeles i sosiale felt. Bourdieu mener at sosfaleer et mikrokosmos hvor det foregar
bestemte aktiviteter etter bestemte regler, og hlatrogsa vil forekomme strid om status
eller anerkjennelse blant de involverte (GripsrQ@274).

Det journalistiske feltet er velkjent. Blant anrtar Jan Fredrik Hovden (2008) for seg
strukturer i det norske journalistiske feltet i sivhandling, "Profane and Sacred: A Study of
the Norwegian Journalistic Field". | introduksjon&ulturens felt. Om Pierre Bourdieus
sociologi”, bruker Donald Broady (1987) fotografasf Bourdieus tanker om fotografiet for a
konkretisere hva feltbegrepet betyr. | det fotogka feltet eksisterer det ulike
utdanningsinstitusjoner, fotohistorikere, gallerieg spesialblader som kan skille de
verdifulle bildene fra de mindre pene bildene (Biypa987). | kapittel seks ble det sett pa tre
ulike fotografpraksiser hvor det internt finneskeliholdninger til hva som er viktig og riktig
med bilder. Ved bruken av feltbegrepet kan alts&elalike praksisene og deres aktgrer sees

pa som deltagere i et og samme fotografiske felt.

Fotojournalistikken har mye til felles med bade jdetrnalistiske og det fotografiske feltet. |
tilegg kan man i dag ogsa snakke om et eget fatomlistisk felt, som nettopp et sosialt
mikrokosmos, der felles forutsetninger setter ramnf@ aktivitet. Det finnes egne

utdanningsinstitusjoner innenfor fotojournalistikkeng PFU og VVP gir restriksjoner som
omhandler det journalistiske bildet. Videre tar 983efotografenes Klubb stadig for seg
faglige diskusjoner. Deltagerne i feltet har avteletelles grunnleggende prinsipielle
holdninger, som for eksempel informantenes uttatetsn at fotografiene skal veere ekte.
"Arets Bilde” bidrar til anerkjennelse og strid émnt i feltet, og det vil veere en kamp om
posisjoner. Dersom man befinner seg i dette fetigteksempelvis vinner "Arets bilde”, vil

prestisjen til bade fotografen og magasinet gledtef.

Sett i forhold til profesjoner har sosiale felt sagne logikk. | lys av feltbegrepet kan
fotojournalisten selv konstruere hva fotojournétistn skal innebaere, blant annet gjennom
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intern strid og felles vaner (Hovden 2001:86). kaimalistikk som profesjon kan slik sett
oppfattes snevrere enn fotojournalistikk som Bkt fotojournalistiske feltet kan besta av
flere ulike profesjoner, som designfolk, ulike fgtafer og journalister, og er dermed mer
komplekst. Dermed kan det ogsa oppsta starre koerflpa feltet som falge av at disse har

ulike "profesjonsregler” i ryggen.

Ut i fra samtalene med informantene kom det frerdetter ulike fraksjoner innad i feltet.

Det kan oppsta strider eller grensemarkeringer aneltle ulike generasjoner, de som er
utdannet og de som er selvileerte, samt stridigloetdring hvem som kan kalles en skikkelig
fotojournalist. Dette kan ses mer pa som en greadgearing enn direkte kamp, men det sier

likevel noe om ulikhetene som eksisterer i feltet.

Selv om fotografene i helgebilagene er deler avsdaitme fotojournalistiske feltet, ser hver
fotograf sin posisjon som ulik fra andre aktgrégliet. Dette er et typisk trekk ved Bourdieu
sitt begrep om felt. Informantene mine refererematidre sjangere, og de distanserer seq i
forhold til andre fotografer og i forhold til andfetografiske sjangere. | kapittel fire sa
redaktgren i BTMagasinet at de ikke lagde "Erngeint, men fotodokumentarer, mens
fotografen i Magasinet sa: "I motsetning til BTjeg ganske streng pa regi”. Dette viser en
grensemarkering i feltet, mellom konkurrenter ifioersamme sjanger. Det finnes ogsa
markerte ulikheter mellom fotojournalistikken i ebilag og i avis. Som det fremgikk i
kapittel fem mente flere informanter at de brukearrid og energi pa bilder i magasinene
enn de gj@r i avisen, og at fotojournalistikkem helgebilag er giennomsnittlig bedre enn i en

avis.

Innspill fra andre naerliggende felt, farer ogsaatidet i stor grad eksisterer ulike interesser,
synspunkter og uttrykk i feltet. Institusjonen Erd utlyste i 2006 gkonomiske midler til
dokumentariske fotoprosjekter. Dette var for aksydokumentarfotografiets stilling i Norge.
Til sammen ble omkring seks millioner kroner fotdel 2007 til 38 norske
dokumentarfotografer. Resultatene ble vist pa& llimgfi og i boken, Norsk
dokumentarfotografi i dggsom utkom i oktober 2009 (Fritt Ord 2010). Dedtect eksempel
pa at dokumentarfotografier kan bli utstilt, utgitteker og solgt til redaksjoner. Slik sett kan
fotojournalisten anses & ha kvaliteter fra badstjeurnalistikken, kunst- og motefotografiet.
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Eksempelvis kan Agnete Brun i Magasinet ses pa somfotojournalist, men i det
fotojournalistiske feltet fremstar hun likevel stadorskjellig fra fotojournalisten i A-
magasinet eller BTMagasinet. Dette synliggjer hkamplekst feltet er. Det kan veere at det
av den grunn er vanskelig for produsentene a etbém kunnskap om hva feltet
"fotojournalistikk” egentlig innebeerer, og at dafdeikke klarer & formidle hva som er den

konkrete strategien bak bildeuttrykket deres.
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8.0 Avslutning

Produsentene av helgebilagene forholder seg litkotikrete, skriftlige bildestrategier om
deres fotouttrykk. De dyrker ulike bildeuttrykk jpakgrunn av faktorer som moderavisens
tradisjoner, helgebilagets redaksjons- og lesellpisdmt personavhengige faktorer som de
faste fotografenes fotostil. Pa bakgrunn av dettgey helgebilagene ulike fotosjangere. A-
magasinet og BTMagasinet dyrker i stor grad detrnalistiske, dokumentariske
reportasjefotografiet, mens Magasinets fotouttrgkiler seg noe mer ut og er i mange

tilfeller mer estetisk tilneermet, og benytter meaagerte bilder.

Bildearealet i avisbilagene er stgrre enn i modeese. Fotografiet er mer avgjgrende for det
helhetlige resultatet i et helgebilag, noe som nigjeever mye av fotojournalisten.

Fotografene tenker i stgrre grad pa layout og desi@y de tar bilder for avismagasiner
fremfor for aviser. | avismagasinene setter desighkstra fgringer for bade valg av saker,

den fotografiske prosessen og for det endeligdtegsti

For produsentene bak helgebilagene var ektehetiktig votografisk egenskap. Man kan
jukse med bildene ved delvis arrangering, manindeog montasje. Konsekvenser av juks
kan ga ut over troverdigheten til bilaget, det jmlistiske fotografiet og fotografen.
Informantene omtalte helgebilagene sine som regjerteagasiner. Den dokumentariske,
tidkrevende fotoreportasjen er i avismagasinsjamaveaert gnsket og viktig. Trolig er det
fordi helgebilagene identifiserer seg med den taiojalistiske sjangeren som formidler

journalistiske fotografier.

Om bildeuttrykket i helgebilagene har informanteme”taus kunnskap” der de vet hvordan
de skal utfgre jobben sin, men har vanskelig fee@alisere den konkret. Kunnskapen har
de tilneermet seg som en lokal kunnskap ved hjelpleav interne kulturen, samt gjennom
holdninger og forventninger grunnet fotojournakkén som profesjon og felt. Man kan se pa
fotojournalistikken som et felt, der ulike profes@ og fraksjoner er tilstedet. Pa den maten
kan det veere vanskelig & etablere en kunnskap anfiobtejournalistikken egentlig skal veere,
og at det derfor er vanskelig & sette fingeren pa spesifikke fotojournalistikken i de

forskjellige magasinene.
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| de journalistiske produktene helgebilag er fotmpalistikken en sveert essensiell del. Det
fotografiske uttrykket hos ulike magasinaktgrewvektlagt og vesentlig. Dagens helgebilag
og deres fotojournalistikk er pa den maten pregatrafesjonelle fotografer som bidrar til &

forme ulike fotouttrykk. Hvordan blir veien videfer fotojournalistikken?

8.1 Fotojournalistikk i endring

Gjennom hele journalistikkens historie har det d#jendringer. Likevel hevder Martin Eide
(2009:10) i boken,Journalistiske nyorienteringerat dagens endringer innenfor de
journalistiske nyorienteringer er mer radikale dmigere. Det journalistiske vil i denne

sammenheng ogsa vaere gjeldende for fotojourna@tikSom nevnt tidligere er trykt presse
i Norge i dag preget av avisnedgang og gkonomisiablgmer. Journalisten og de

tradisjonelle mediene har ikke lenger noe publggmonopol, og i kjglevannet av det
vokser det frem nye, ulike journalistiske nyorigitger (Eide 2009:11). Den journalistiske
profesjonen er dermed truet av samfunnsmessigeréakisom at allmennheten, ved hjelp av
sosiale medier som blogger, leserbilder, mobilk@®erog nettsider, er blitt journalister,

redaktgrer og fotografer. Dette er med pa a gi plefesjonelle fotojournalisten en uviss

fremtid.

| lgpet av de siste arenes fotodiskusjoner hajdataalistens fremtid veert et hett tema. Da
fotofestivalen, DOK 08, ble arrangert oppstod debatt omkring spgrsmalet: Trenger vi
fotografer? Det ble slatt fast at pressefotogrdf@nmistet noen fortrinn i form av leserbilder
og ny teknikk, men det ble ogsa pekt pa omraderfdejournalisten er lite truet; god
featurefoto, teknisk kompliserte oppdrag, akkretigsarrangementer og planlagte
nyhetsreportasjer (Journalisten 2008). Det ern gtad disse sjangerne som blir benyttet i
helgebilag i dag. Helgebilagene statter altsa tkefjangerne som fotojournalisten enda ikke
er truet av. Det fotofaglige i avismagasin kan pa thaten anses som & hovedsakelig veere en
scene for profesjonelle fotojournalister, fremfan arena for leserbilder. Redaktgren i
BTMagasinet understreket dette: "Leserbilder brulddsi i magasinet. Det skal veere litt stas
a fa bildet sitt pa trykk i BTMagasinet”. Bildesjef i Dagbladets Magasinet uttalte:
"Magasinet bgar ha bilder som du kunne tenke degr@é opp pa veggen”. Helgebilagene er

i s mate med pa a holde liv i fotojournalisterdegs kreative tilneermelse.
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Pa den andre siden kan man ogsa se en tydelig gkniinnkjgpte bilder i pressen, blant
annet grunnet avisenes gkonomiske situasjon. Magaksiktgren i A-magasinet uttalte at: "I
det gyeblikket du ma sette deg i et fly vil detteasalltid veere billigere a kjgpe bilder.” Flere
av informantene mente at det i mange tilfeller pasitivt med innkjgpte bilder, grunnet
variasjon i bilaget. Alle de tre utgavene jeg pnésge innledningsvis benytter innkjgpte
bilder i starre eller mindre grad, enten av stdnternasjonale byraer eller frilansere. |
eksempelet fra A-magasinet er forsiden kjgpt flledibyraet ISTOCK, odotoreportasjen
deres bestar av bilder fra byraet VII. Fotograféarmagasinet fortalte:

Vi kjgper inn mer stoff n& enn vi har gjort for. B dyrere a bruke meg enn & leie inn en frilanSér
jeg blir satt pa de store tingene som jeg kan jotmee innenfor arbeidstidrammene mine og helst i
neermiljget. Sa det begrenser seg veldig for meg sét. Jeg har de siste to tre arene gjort vetdig
utenlands, og det er det brd brems og handbrekidpa

Informanter fra alle tre avisbilag fortalte at deste mindre n& enn fgr, noe som vil si at
utenlandsreportasjer ofte blir kjgpt inn. Uavhenaygom bildene blir tatt av fast ansatte eller
ei, krever helgebilagene hgy fotojournalistisk ket siden bildene er bade viktige og

vektlagte.

Ved dagens papiravissituasjon og ved den teknidkéklimgen kan man forutse noen

scenarioer. Fotojournalisten er en truet dyreapifdvisbransjen far stadig darligere rad og
faerre lesere, noe som resulterer i at det ma tskle veier og tenkes nytt. | Sven Egil
Omdal (2010) sin artikkel om avisdgden mener ham skrevet i fgrste kapittel, at en fare
med papiraviskrisen vil vaere & miste den viktigarpalistikken som ofte krever investering i

tid og reiser. Den dokumentariske fotoreportasjenee del av denne betydningsfulle
journalistikken som kan gi ny innsikt og unike skihger.

Det er vanskelig & vite hvor veien kommer til vigere for fotojournalisten. Omdal mener
at en lgsning for & beholde viktig journalistikk ttopp kan veere & satse pa sakalt
journaliststgtte fremfor pressestgtte i fremtidEennsippet bak en slik journaliststgtte kan
ogsa trekkes mot fotojournalisten. Et steg i detmimgen er eksempelvis Fritt Ord sitt
gkonomiske bidrag til dokumentariske fotoprosjekt&tipendene resulterte i unike
reportasjebilder fra bade kjente og ukjente fotfegtasom avishus i dag ikke har gkonomisk
mulighet til & produsere selv. Mange av fotografewwen fikk stgtte har i ettertid solgt

bildeprosjektene til ulike redaksjoner, og da sgeésiil helgebilag. Et sveert passende
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utstillingsvindu for denne bildesjangeren er ngit@vismagasinet. P4 den maten kan for
eksempel den enkelte fotojournalist fortsette alpsere gode fotoreportasjer, for sa a selge
til fotoarenaer som avismagasiner. | et slikt ligféblir det spennende & se om bildeuttrykket i
magasinene fortsatt vil veere seeregne, eller om spemtane ulikheten i bildebruken i

fremtiden vil svinne hen.
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Vedlegg

Elektronisk post. 2009. Ragnhild Holmen. Mediebiéeine. (30.04.2009)
Home Profile People Mail Photos Morev M

|| Search the web bing E|

New | Delete: Junk | Markas~ Movetor é&

Reply Replyall Forward & &

FW: SV: SV: Sendagsutgaver

Fram: Ingvil Oda Kjerhelt (ingvil_oda@hotmail.com)
Sefit: Saturday, May 22, 2010 2:27:50 PM
Tar  ingvil_oda@hotmail.com

16 helgebilag 30 april 2009,

Subject: 5V; SV: Sendagsutgaver

Date: Thu, 30 Apr 2009 13:41:40 +0200
From: Ragnhild Holmen@mediebedriftene.no
Ta: ingvil_oda@hotmail.com

1 avis til som har helgebildag. sa da blir det 16. Hver avis har stt helgebilag. 53 det blir det samme

Hilsen
Ragnhild

----- Opprinnelig melding=--=-

Fra: Ingvil Oda Kjorhelt [mailto:ingvil_oda@hotmail.com]
Sendt: 30. april 2009 13:18

Til: Ragnhild Holmean

Emne: RE: SV: Sgndagsutgaver

Elektronisk post. 2010. Jon Terje H. Hansen. BjefasViagasinet. (20. 01.2010)

ple Mail Photos Morev Search the web

Mew | Delete Junk Markas» Movetor

Reply Replyall Forward & &

Ad: FW: Ad: RE: Ad: Avismagasinsjangeren og foto

From: Jon Terje H. Hansen (jon.terje.h.hansen@dagbladet.no)
Sent Wednesday, January 20, 2010 9:57:00 AM
To: Ingvil ©da Kjerholt (ingvil_oda@hotmail.com)

Hei Ingwvil

Savidt meg bekjent har wi ingen dreiebok for bildebruk i Magasinet. Vi har
derimot en deskmanual for hverdan Magasinet akal designes. Denne kan jeg
dessverre ikke sende ut av huset.

Vennlig hilsen

Jon Terje Hellgren Hansen
Fotosjef/ Dagbladet
tif: +47 970 20 g98s

ERREE R RS EEESEEEEEEE s R SRR EEREEEER R R R RS
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Intervjuer

Bjarge, Stein J. Fotograf i A-magasinet. Intervjiert i Oslo. 14.10.2009

Brun, Agnete Fotograf i Dagbladets Magasinet. inteutfgrt i Oslo. 13.10.2009
Hansen, Jon Terje Hellgren. Bildesjef i Dagblattgervju utfert i Oslo. 12.10.2009
Hanssen, Stig B. Bildesjef i A-magasinet. Intenvjtert i Oslo. 14.10.2009

Hovden, Anne. Magasin- og organisasjonsredakt@rg@&ns Tidende. Intervju utfart i
Bergen. 02.10.2009

Kilvik, Anne Britt. Bildesjef i Bergens Tidende.tervju utfart i Bergen. 05.10.2009
Lillebg, Jan M. Fotograf BTMagasinet. . Intervjdiart i Bergen. 06.10.2009

Stavrum, Kjersti Laken. Ansvarlig redaktar for A-gaainet. Intervju utfart i Oslo.
14.10.2009

Throndsen, Jane. Redaktar for Dagbladets magasafplpe. Intervju utfart i Oslo.
12.10.2009

Intervjuguide:
Spgrsmal til alle informantene

Bakgrunnsinfo

Hva slags utdannelse?

Foler du utdannelsen har hjulpet deg? Hvordan @a?lti bruk for det du laerte na?
Praksis? Erfaring?

Hvor lenge har du jobbet her?

Generell strategi

Har dere en bildestrategi i magasinet?

Hva gar den eventuelt ut pa?

Hvordan jobber du ut i fra en konkret bildestratemiagasinet ditt? Hvordan falger du den?
Hvordan tror du de ansatte forholder seg til den?

Personlige bildepreferanser

Hva vil du si er din favoritt bildetype privat?
Hva slags bildetyper syntes du ikke sa mye om?
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Hva definerer du som et godt bilde?
Hva betyr et bilde for deg?
Hva syntes du er det viktigste et bilde kan foreidl

Hva tror du hadde veert annerledes, bildemessiggasinet hvis det hadde veert en annen i
din jobb? Hva er ditt seerpreg?

Magasiner som brand, magasinenes identitet

Hvordan vil du kategorisere de ulike bildetypeneed®ar i magasinet?
Hvorfor mener du at bildene er sa viktige her?

Hvor forngyd er du med bildebruken i magasine®ditt

Hva mener du kunne veert bedre med tanke pa biltegasinet?
Hvordan mener du bildene bidrar til & gjgre maggtsattraktiv?

Hva mener du er den viktigste grunnen til at detkér bilder?

Hva slags bildetyper er dere sterke pa?

Hvilke bildetyper mener du dere burde vaere stergafe

Hva slags bildetype prioriterer dere mest i mag&s8in

Kan du si noen ord du mener er beskrivende foeh#theten i deres magasin?
| hvor stor grad vektlegger du saker ut fra de @ileumulighetene?

Trykk

Er du forngyd med deres trykk?

Kunne magasinet veert i samme trykk som avisen?
Hvorfor ikke?

Har det skjedd at utvalget av et bilde har veerskartilfeldig?
Husker du forrige gang du var i tvil hvilket bildedm skulle publiseres?
Kan du fortelle? Hva gjorde at du valgte det dugte?

Avis vs. magasin

Mener du det er forskjell pa bildeprioriteringeavis og i avisbilag?
Hvordan?

Hva skiller en god og en darlig magasinfotograf?

Hvordan skiller en magasinfotograf seg ut fra aridtegrafer?
Mener du det er forskjell pa bildebruken i avisi @yisbilag?
Hvordan?
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Hva er forskjellen pa & jobbe i avis og magasin?

Hva er fordelene med a jobbe som magasinfotogeaffior avis?

Hva er fordelen med & ta bilder for avis?

Mener du at mye av aeren for bra bilder er pa gawnfotografens kunnskap? Hvordan?

Magasin vs. andre magasiner:

Hvordan mener du at dere skiller dere ut i forhtdldildebruk i andre magasiner?
Ser dere i de andre bilagene? Hva syntes du om de?

Mener du at dere er i konkurranse med noen andre?

Hender det at dere tar ideer fra de andre bilagene?

Kan du huske et eksempel der du ble inspirert aneét magasin?

| hvor stor grad vektlegger du saker ut fra de @ileumulighetene?

Hvordan forbereder man et godt bilde?

Husker du forrige gang du var i tvil hvilket bildedm skulle publiseres?

Kan du fortelle? Hva gjorde at du valgte det dugte

Cover
Hvordan foregar utvelgelsen av forsidebilde?
Hvilke faktorer er viktige?

Reportasjebilder

Hva mener du er definisjonen pa et reportasjebilde?

Hva er et godt reportasjebilde?

Hvordan?

Hva skal reportasjebildet formidle til publikum?

Hvilket reportasjebildet liker du best i xx utgavanderes magasin?

Konkrete magasin:

Hva er grunnen til at dere bruker et sa stort Hileetil denne reportasjen?
Hvorfor de satset pa det og det?

Hvorfor har dere sa mye bildene fysisk i magasinet?

Hva betyr bildets plassering pa siden?

Pa den enkelte side i magasinet; hvordan plasbéddese?

Hvordan plasseres bildene kronologisk i avisen?rétwo pleier du a tenke om det? Hvor
viktig vil du si at det er med stgrrelsen pa bilderagasinet?
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Hva er funksjonen til dette lille bildet?
Hva er funksjonen til et stort bilde?
Mener du det er sammenheng mellom bildestarreldevalifeten pa teksten?

Kampen om publikum

Hva ved et bilde tenker du er attraktivt for lesedese?

Hva ved et bilde er viktig & tenke pa for & behdédere?

Tror du bilder kan gi gkt salg?

Hvordan da?

Hva slags type bilder mener du selger best?

Hva slags falelser tror du er det viktigste & skapeleser for & selge?
Hvorfor?

Kan du huske forrige gang du tenkte pa gnsket ansad§g nar du vurderte et bilde? Hvordan
tenkte du da?

Hvor viktig tror du bilder er i forhold til gkt sgP
Hva er ditt personlige syn pa hvordan bilder kadrdi kampen om publikum?

Hva mener du er den viktigste hensikten med bi{dke salg, underbygge saken, gi
konsumenten positiv fglelse)?

Har du noen konkrete eksempler der bilder hanzittsalg i deres magasin?

Far og na
Hvordan er bildenes betydning i dag i forhold firmlere startet magasinet?
Hva har endret seg i forhold til bildebruken hosedde siste arene?

Avisene er i nedgangstider, hva slags konsekvdaséet for bildene i ditt magasin?
Kvalitet, prioritet, oppkjgping.

Hvordan mener du at bildeprioriteringen endreriseggdgangstider?

| oppgangstider?

Hvordan mener du at konkurransen pa nett pavirkeesibildebruk?

Nettutgaven av avisen og magasinet, hva er fotskjebildebruk?

Syntes du at de utfyller hverandre i praksis?

Hva blir de starste utfordringene for avismagasbikelemessig i fremtiden?

Tilleggsspgrsmal til redaktgrer og bildesjefer
Produksjonsprosess/beslutningsprosess
Hvor stort er opplaget?
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Hva er budsjettet pa?

Hva slags fotografer har dere? Frilanser? Komnaeawisen?

Bildene dere trykker i magasinet, hvor kommer @@ fr

Hva er den viktigste grunnen til at dere kjgpeddi?

Kan dere komme med innspill pa de bildene dereddegiler er de ferdig laget?
Hvor lang tid har dere pa a produsere et magasin?

Hvem far ofte ideene til saker? JournalisteneAjiatiene?

Tilleggsspgrsmal til fotograf:

Produksjonsprosess

Hvordan forbereder du deg til en reportasjetur?

Hvordan produserer du et bilde?

Hvor mange bilder tar du i gjennomsnitt pr repgdas

Hvor mye tid til etterbehandling bruker du?

Hvor gar grensa ved hva som er lov?

Kan du fortelle om en situasjon der du handlet qudtén?

Er det forskjell pa a ta bilder for magasinet n&dagiu begynte? Hva?
Hvordan er bildenes betydning i dag i forhold firmlere startet magasinet?
Avisene er i nedgangstider, hva slags konsekvdaseet for bildene?
Syntes du at du far anledning til & lage de bilddumeil?

Er magasinet din mulighet til & lage de bildenéhdlst vil ta?

Faler du at du har noen spesielle kjennetegn ebéddine?

Hvordan forbereder du deg til et foto?

Kan du se for deg det siste bildet du tok som dormyd med?

Kan du beskrive sa detaljert som mulig hvordanetkte da du tok det?

Har du noen gang tenkt bevisst pa hvordan bildekdn bidra til & gjgre magasinet mer
populeert?

Hva slags bilder foretrekker du a fremstille i msigat?
Positivt/negativt med det?

Far du klare restriksjoner fra bildesjef/redaktear?
Vet du hva de over deg vil like eller ei?

Er det prestisje a jobbe her?

Rolf M. Aadgard (fotograf i A magasinet fra 79-%2) det var det gjeveste medium en
fotograf kunne jobbe i den gangen, hva tenker dulet@ jobbe her i dag

Har du tenkt at du kan oppna mer som fotograf?
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