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Forord

Arbeidet med masteroppgaven har veert en lang adigléit tung prosess. Det har veert utrolig
interessant og leererikt & fa veere en del av det mysterprogrammet i region og
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star jeg igjen med mange positive erfaringer alidazg personlig art.
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Tusen takk til mine to veiledere Wigdis EspelandGmnnie Reksten for mange fine
innspill og kommentarer, og for at dere har fgrtgnien pa rett spor nar jeg har veert pa
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Tusen takk til mine medstudenter som har kommenekster pa seminarene, og
spesielt takk til dere som jeg har sittet sammed p#lesesalen i vaktmesterboligen. Det har
veert godt & ha noen a diskutere med, drikke te sammed og veere frustrert sammen med.

Tusen takk til Tor @yvind ganske enkelt fordi duden du er, og lager middag nar jeg
kommer sent hjem fra lesesalen.

Tusen takk til Mamma og Pappa og resten av fams@m av en eller annen grunn

alltid har troen pa meg.



Abstract

The title for this thesis is “Economuseum and pirafi of regional food culture. Use of
culture in regional processes”. The theme is celhased regional development, with a focus
on regional food culture. Its main issue is to dgscthe problems of use and consumption of
culture in a regional context. The case study is tiesis is Economuseum Northern Europe,
which is an Interreg project, and combines transnat collaborations and cultural
understanding of creation of regional identity.seuhis case to exemplify how the use of
culture can be understood as something more tlspjatecting of culture for its own sake. |
have two main approaches in my discussions. Otieisiew regionalism and the idea of the
Europe of regions, and how we can understand gwsEconomuseum Northern Europe as a
part of these conceptions. The other approach ithéndirection of use of culture and
consumer culture, and what culture can mean tolpeoghe postmodern society, and how it

can be a part of construction of regional identity.

The theoretical perspective is on regional identitggionalism, the experience
economy and postmodernism. Postmodernism is anntedsaspect according to the
theoretical perspective and as understanding tbietabchanges we are going through in the
western world today. Regional identity and regimlare based on a culture geographical

understanding.

| have applied a qualitative research method ashadelogical approach. | have
emphasized qualitative interviews with differentcais in regional governance of the county
of Hordaland and workers at a cured meat produenggrprise, who has accomplished
Economsuem status. In addition to the interviewsve made use of meeting reports and
documents related to the meetings in committeeutibie and resources in the county of
Hordaland.

One of the main issues | have been discussing at'wotivations and intentions lies
behind the initiative in projects as the EconomusuThis question has been discussed in
different ways and in proportion to use of culttaed creation of regional identity in
accordance to regional processes. To discuss theoBwseum as a phenomenon | have seen

it in proportion to the Experience Economy as iimslerstood by Pine & Gilmore (1996).

In accordance with my interviews | have found tifi&tre are many problematic issues

on the use of culture, especially when we takeoims@eration the time we live in and how



the many changes we have experienced have affeataslays of acting in the community. In
the postmodern era we have a displacement of thesaf cultural and economic capital.
Dissolution of previously distinct divisions betweeulture and economy has taken place. It
is problematic issues how to understand and condiese new changes, and how they affect

us in a societal way in a regional context.



Kapittel 1

Introduksjon

Innledning

Denne oppgaven er om regional matkultur. Jeg vihaemere pa kulturuttrykk i form av

prosjekter og tiltak som tar sikte pa a fremme amgl matkultur, og om de blir brukt i

sammenhenger med region og regionalisering. Oppgavéna som case studie et prosjekt
som er satt i gang av seksjon for kulturbasert iskeghning i Hordaland fylkeskommune.
Dette prosjektet er Economusées Northern Europe.

Kulturbasert verdiskapning er verdiskapning sonstfeg fremst tar sikte pa & fremme
kultur. Seksjonen har som ambisjon & stimulerektl verdiskaping basert pa kulturarv som
ressurs, for eksempel ved bruk av handverktradisjog husflid som grunnlag for & skape ny
neering \www.hordaland.np. Utgangspunktet mitt da jeg valgte oppgavetemanvatkultur

og pa hvilke mater matkultur kan bli knyttet oplpréigionaliseringsprosesser, for eksempel i
kulturbasert verdiskapning, og hvordan matkultur btukt som kulturell markar for steder
0g regioner.

Economuseum er ikke et uttalt regionalt matprosjektn det ligger implisitt i det
politiske program for kultur i Hordaland fylkeskorame. Jeg vil derfor la Economuseum
fungere som et eksempel pa kulturbasert verdiskagpriivor matkultur inngar som del av
dette.

Det er flere grunner til at jeg har valgt & tarfieeg Economuseum som eksempel. Den
ene grunnen er selve konseptet, hvordan det kaktesiseres og hva som ligger til grunn for
konseptet. Jeg vil se naermere pa dette som fenomgeom det kan forklares ved hjelp av
opplevelsesgkonomien, som er et relativt nytt pektp for a forsta utviklingen av bedrifter i
dagens samfunn.

Nar det gjelder Economuseum i forhold til regiosating er det to viktige aspekter
slik jeg ser det. Det ene er regionaliseringspmsesom nettverksbygging. Det er noe som
gjer seg stadig mer gjeldende i dag, og er megetelk spesielt innen EU finansierte
programmer gjennom strukturfondene, hvor Internregteeksempel pa et slikt EU program.
Denne type regionalisering er prosesser som gatvg@d av nasjonalstatsgrenser, og de
bygger i stor grad opp under ideen om det regioBatepa. Dette blir tydeliggjort blant annet

giennom inndelingen av regioner etter likheterimid, industri, geografi, og lignende. Det vil

"http://www.hordaland.no/templates/Page.aspx?id=#z% 16.4.2009




si at omrader med felles utfordringer blir oppfatdil & samarbeide og skape felles lgsninger
pa problemer og ufordringer. En uttalt malsettimgaeutveksle erfaringer for & forbedre
effektiviteten i regionalpolitikken. Nordlig Periiemrade er en slik type region hvor et starre
omrade over flere nasjonalstater er blitt en regiog hvor de star ovenfor de samme
problemstilingene for eksempel i forhold til miljarerdiskapning og klima. Regionale
myndigheter innefor omradet/regionen er blitt opgfet til & danne samarbeid og nettverk
innenfor kategorier og politiske problemfelt som d&r ovenfor. Economuseum er et
nettverksamarbeid innenfor kulturbasert verdiskagnDette nettverket baserer seg pa sakalt
Triple Helix nettverkssamarbeid. Jeg vil kommeadkb til Triple Helix nettverkssamarbeid
senere og forklare hva det gar ut pa.

Economuseum er slik sett et regionaliseringsprosjstg selv. Nettverksbygging som
ledd i regionaliseringsprosesser blir mer og melelig i dag, og det vil bli mer av det
fremover. Vi ser det blant annet tydelig i EU samheng, hvor man der i hgy grad
oppfordrer til ulike former for flere typer regideasamarbeid mellom land, i land og mellom
bade medlemsland og ikke-medlemsland.

Bruk av kultur i regionaliseringsprosesser er etuek felt, og i arbeidsgruppens

utredning for region og regionalisering heter dahbannet:

Kultur, forstatt i vid betydning sobéide materiell og immateriell kultur, finkultur adpgliglivets
handlingsmgnstre, kunnskapsoverfgring og verdisetét helt ngdvendig innslag i studier av regioner
og regionalisering (Universitetet i Bergen 2005).

Og videre star det:

| et regionaliseringsperspektiv @t dieere ekstra interessant om identitetsskapeltale e uttrykk for
en bevisst identitetspolitikk hos aktgrer med komsiedle, politiske eller andre interesser. Merkevar
"tradisjonsmat” er et eksempel pa at nzeringsutvijdn i en region spiller pa lokal identitet
(Universitetet i Bergen 2005).

| grove trekk vil prosjektet mitt dreie seg om matkr som sadan, matkultur brukt i
regionaliseringsprosesser, og matkultur i forhdleshdering. Den siste tematikken, matkultur
0og neering vil veere utgangspunkt for diskusjon omkbav kultur i konteksten kultur og
gkonomi som to adskilte felt.

Economuseum gar som en rad trad gjennom oppgavekabdungere som et verktgy
for & belyse problemstilingene jeg tar opp. Detflere faktorer som gjgr at akkurat
Economuseum er aktuelt: Economuseum er kulturbasediskapning bade fra politisk niva
og i lokalsamfunnet. Economuseum er en form foioregjisering gjiennom nettverksbygging,
noe som er interessant i dagens forskning pa regiog regionalisering. Mat og matkultur er

en viktig del av Economuseum, og det er derfor elkté diskutere matkultur i sammenheng



med Economuseum. | opplevelsesgkonomien, som hpstaip i diskusjonen om det
postmoderne samfunn, finner vi teorier som kanekpst over Economuseum som fenomen.

Jeg har to innfallsvinkler til konseptet EconomuselDen ene er den kulturelle
forstaelsen av konseptet, den ideologien som ligiggrunn, og hvilke kulturelle verdier vi
finner i konseptet og fenomenet, da spesielt meuketapa matkultur. Den andre
innfallsvinkelen er den politiske dimensjonen. Dmolitiske dimensjonen er knyttet opp til
problemstillingen, hvilke motivasjoner og intensgorsom ligger til grunn for & igangsette
prosjekter innen kulturbaserte virksomheter. Jeglaise dette i forhold til det vi kan kalle
politiske program, som for eksempel regionale hagdplaner, men ogsa nasjonale faringer
som Stortingsmelding nr. 22(2004-2005) kultur og naerisgm man pa regionalt niva ma ta
stilling til.

Hordaland fylkeskommune har utropt seg selv titreatfylke”, hvorpa de gnsker a
satse p& profilering av vestlandets matkultur aglisjonsmat (www.hordaland.fo)Det er
flere mater a profilere mat pd, og jeg skal sont saghaermere pa et av tiltakene som er satt i
gang av Hordaland fylkeskommune for & fremme matradisjon. Dette tiltaket inngar i et
nytt EU Interreg prosjekt, og heter som nevnt gieiite: "Economusées Northern Europe” —

ENE, eller bare Economuseum, og ligger under prograradet Nordlig Periferi.

Problemstilling

Temaet mitt er Economuseum som konsept, og hvatdaikan sees pa som ledd i profilering
av regioner. Min hensikt er & pa den ene sidenadvilken mate Economuseum er et
regionalt matkulturprosjekt. P4 den andre siden jeijy se pa Economuseum som
regionsfremmende tiltak. For & gi en grundig fréltimsg og diskusjon av emnet vil jeg se pa
hva som ligger bak slike tiltak. Jeg gnsker jeg@ &a&rmere pa motivasjoner og intensjoner til
aktgrene i dette prosjektet, altsa aktarer i fytk@smunen og produsenter som har fatt status

som Economuseum. Hordaland fylkeskommune siergehine nettsider at:

Matkultur og tradisjonsmat er etteritv blitt viktige satsingsomrade for nasjonal oggioeal
identitetsbygging. Og for naerings-, opplevingsnessj kulturell utvikling i land over heile verda.
Bade turistar og lokalbefolkning etterspgr meirkaiturelt baserte matprodukt. Dei matkulturbaserte
Economusea kan saleis bli eit viktig element i edhg av Hordaland som matkulturfylke og av norsk
matkultur genereltyww.hordaland.ny.

Denne passasjen her apner opp for flere sparsidlyttet prosjektet mitt og den

problemstillingen jeg har utarbeidet. Noen av spditene som jeg vil gripe fatt i er: Hva er
regional identitetsbygging? Hvordan henger idetsitggging sammen med matkultur? Pa

2 http://www.hordaland.no/templates/page.aspx?id=4li&2 16.april 2009
? http://www.hordaland.no/templates/Page.aspx?id=8&838 16.april 2009




hvilken méte er Hordaland et matkulturfylke? Dispersmalene kommer jeg til & ta med i det
videre arbeidet med oppgaven. Jeg har derfor udbmn overordnet problemstilling som
dekker disse spgrsmalene. Problemstilingen er dtarh pa felgende mateHvilke
motivasjoner og intensjoner ligger til grunn fosétte i gang prosjekter som Economuseum?

Er det gkonomisk motivasjon? Eller er det bevaamdkulturarv som er det viktigste
motivet? Har aktgrene ulik motivasjon?

Det er to grupper aktgrer. Den ene gruppen bestde aom pa politisk niva har satt i
gang Economuseumsprosjektet, det vil si politikege administrativt ansatte i Hordaland
fylkeskommune. Den andre gruppen er spekematbeadrom har fatt Economuseumsstatus
og som skal innga i Economuseumsnettverket, og demskal representere Vestlandet. Jeg
vil og se pa motivasjoner og intensjoner i en regliseringssammenheng, og se pa bruk av
kultur i regionaliseringsprosesser.

Jeg vil ikke fa anledning til & studere Economuseuainift, men det er like viktig & se
pa prosessene, politiske programmer og tanker emngjmfaring i forkant. Dessuten skal
ikke bedriftene som far Economuseumsstatus veeretihddgjennomga store endringer. Det
vil si at bedriften jeg har som case vil veere repntativ for hvordan den vil bli som
Economuseum.

Jeg har valgt a sette fokus pa motivasjon fordi Kah veere en interessant
innfallsvinkel til & komme naermere inn pa de inestes oppfatninger og synspunkter og at
man da kan se sammenheng mellom den intensjonerbkofemstilt og det som faktisk
skjer i praksis. Diskusjonen problemstillingen leggpp til vil i hovedsak dreie seg om bruk
av kultur. En diskusjon rundt bruk av kultur vil kkee belyse motivasjoner og intensjoner,
bade i forhold til regionalisering, og i forholdl tmatkulturelle virksomheter som
kulturuttrykk, og hvordan ulike former for bruk &ultur spiller inn der.

Jeg har i tilknytning til problemstillingen utformesn hypotese: “kulturarv og
kulturelle virksomheter benyttes som virkemiddg&iansnasjonale regionaliseringsprosesser”.
Denne pastanden er utledet av tanken om at marfoimihg av kulturpolitikk ilegger
kulturarv en betydning og rolle som identitetsskajee faktor, og da spesielt i
regionaliseringsprosesser hvor aktgrer innen ghlitig neering er aktive padrivere. Jeg vil ut
ifra dette diskutere hvorvidt et prosjekt som Eaomseum er satsing pa kultur for kulturens
egenverdi eller om det ogsa er andre motiver sggelitil grunn. Med kulturens egenverdi
mener jeg i hvor stor grad kulturarv som kulturgktkr sees pa som et gode i seg selv eller om

det ogsa forventes og ilegges tilleggsverdier. dettet viktig aspekt i analysen.



Det tiltaket og prosjektet som Economuseum utgpade av, er en prosess av strukturer som
springer ut fra regionale og overstatlige niva. Degier seg om hvordan man pa regionalt
nivd velger & handtere statlige faringer og sap opnot grad av selvstendighet. Innen
regionalforskningen er det teorier som tar for pegplemstillinger rundt diskursen "globale
krefter og lokale svar”. Dette er prosesser sone liglen er i utvikling. Og det er slike
prosesser jeg vil belyse i denne oppgaven.

Oppgaven og problemstillingen handler pa den edensiom et "case” som er
bedriften som har fatt tildelt Economuseumsstatos, pa den andre siden om
regionaliseringsprosesser. Det er de prosessend@emfrem til at man pa regionalt niva
velger & ga inn i transnsajonale samarbeid og daryegeregionale konstellasjoner.

| samfunnsvitenskapene i dag blir tiden vi levbenevnt som enten den postmoderne
eller det senmoderne. Skillet mellom det postmogl@g det senmoderne skyldes uenighet i
om natiden skal karakteriseres som brudd ellerikoitét med det moderne. Det postmoderne
representerer saledes et brudd med det moderne @i mener omveltningene som har
skjedd er av en slik art et det ikke star i kontietumed det moderne. Det postmoderne
karakteriseres av blant annet individualisme, wajgendring. Jeg kommer senere til & ga inn
pa postmodernisme og gi en innfgring i noen av @stniremtredende postmodernistiske
teorier.

| en studie av "Bondens marked” kommer det fremdet kan betraktes som et
postmoderne fenomen (Myhre 2008). Kan Economuseatralties som et postmoderne
fenomen? | sa fall, pa hvilken mate? For a belyttedil jeg ga inn pa spgrsmal om identitet
og mat, og matkultur, og om, og i sa fall hvordandagens postmoderne samfunn forholder
oss til dette.

Det vil da dreie seg om vart forhold til kultur &glturarv, tradisjon og tradisjonsmat
og om dette har noe a si for var identitet og dgerge vi gjar. Det er varierte meninger om
forholdet sted - mennesker - identitet, jeg stilleeg bak oppfatningen av at menneskers
identiteter er romlig forankret og relatert pa dare siden, og pa den andre siden er steders
identiteter forankret i sosial praksis og sosiaeresentasjoner (Berg 2004:10). Senere i
oppgaven kommer jeg til & ta opp disse aspektenekmgte de opp til tema og

problemstilling.
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Economuseum

Economuseum er et konsept som er blitt utvikleah&la i den franskspraklige provinsen
Quebec. Konseptet gar ut pa a ha levende handweshiftbr som bade har produksjon av
tradisjonelle og nyskapende handverksprodukter tdpgg legger til rette for en opplevelse
for besgkende ved at handverkstradisjonene ogid@rieke sammenhengen blir synliggjort.
Intensjonen er da at bedriften dermed ogsa vihfélestra arena for omsetning av produktene
sin direkte til kjgper, og slik danne et mer sallonomisk grunnlag for viderefgring av
handverkskunnskapen og virksomheten.

Hordaland fylkeskommune skal lede EU-Interreg mkigit Economuseum Northern
Europe som er et samarbeidsprosjekt med Irlandg{Ntand, Feergyene, Island og Canada.
Det skal over en 3-ars periode utvikles 18 nye Bommseer/ visningssentre i hele regionen,
derav 4 i Hordaland og ett i Aurland kommune. Barg@mmune har gatt inn som
samarbeidspartner pa betingelse at de far velgm Utedrift som har tilknytning til Bergen.
Det vil si at Hordaland fylkeskommune stod igjendn@ bedrifter som de kunne utdele
museumsstatus til. Etter runder med invitasjoneaktuelle bedrifter og prioriteringer av
bedrifter som er ansett som best egnet og mesvenbér det falgende bedrifter som er valgt
ut: Oselvarverkstaden, Osgyra, Os kommune, Spekedrit ved Akrafjorden, Etne
kommune og Bgkkersamarbeidet i Samnanger og Fusaamkoe (Hordaland
fylkeskommune, kultur- og ressursutvalget 19.8.200@t ble avklart i oktober 2008 at disse
bedriftene far Economuseumsstatus. De ble godigerihternasjonal styringsgruppe i mgte
pa Faergyene i desember 2008.

Nar det gjelder Hordaland og prosjektet Economushionthern Europe som del av et
EU Interreg program, er malsettingen & kombinemskithandverk og turisme, og slik skape
en ny gkonomisk plattform som skal bidra bade file&are det tradisjonelle handverket og
samtidig skape nye arbeidsplasser. | forhold tkape nye arbeidsplasser, vil det veere et
fokus rettet mot & skape baerekraftige arbeidspldasegrale strgk og for unge mennesker
(www.hordaland.nd) | Canada hvor det er etablert 45 museum i nétgger hver tredje av
de en matkulturbedrift. Det kan se ut til at Hoedal gnsker & falge denne modellen. Av de
tre bedriftene som er pa prioriteringslisten, eraande en matkulturbedrift. Det er denne

bedriften jeg har tatt for meg som case.

4 http://www.hordaland.no/templates/Page.aspx?id=711&8t 16.4 2009

11



Begrepsavklaringer

Kulturbegrepet er, ifglge filosof Hans Fink et hggmmplekst begrep (Fink 1988). Med det
mener Fink at kulturbegrepet er meget sammensatt @tet finnes mange definisjoner og
anvendelsesmater av det. Kulturbegrepet sammen kukararvbegrepet er to essensielle
begrep i oppgaven. Jeg vil derfor her ga inn péiskusjon og gi en avklaring pa begrepene
kultur og kulturarv, som kommer igjen i hele oppgavMens hovedtema i oppgaven, som er
region, regionalisering og matkultur vil bli utf@ylgjort rede for i kapittel 3.

Det jeg farst vil ga inn pa er de ulike relevanidedgsbetegnelsene og definisjoner
kulturbegrepet har. Sosialantropolog Arne Martiadden hevder i bokdfultur- Mgnster og
kaos(1992) at det i vestens bruk av kulturbegrepdbdrovedformer, den verdiorienterte og
den beskrivende. Det verdiorienterte kulturbegrefpreter seg om en malestokk av kvalitet
(Klausen 1992:25). | den vestlige verden har dstohisk sett veert en elitegruppe som har
hatt monopol pa a bestemme kulturuttrykk som hastnverdi. Det vil si at verdien av
kulturen har blitt formet av en herskende klassaken 1992:26). Dette gjelder delvis ogsa i
dag. Det er fortsatt en form for elite som velgepg bestemmer hva som er viktige og hva
som er mindre viktige kulturuttrykk. Det beskriven#tulturbegrep kan defineres som de
ideer, verdier, regler, normer, koder og symbotan snennesker overtar fra den foregaende
generasjon, og som man forsgker a bringe videtestohoe forandret, til neste generasjon
(Klausen 1992:27). Det beskrivende kulturbegrep blisa kalt det antropologiske eller
samfunnsvitenskaplige kulturbegrep, og i det bliltlr et aspekt ved alle samfunnssektorer
(ibid:28f). | Klausens fremstilling er det verdienterte kulturbegrep kun forbeholdt
kultursektoren, som befinner seg i den sosialeoselkdg dermed en sveert liten del av
samfunnet i sin helhet. Derfor er det mer aktuelt fmeg & benytte det antropologiske
kulturbegrep som i tillegg til kultursektoren/demsile sektor ogsa inngar i de gkonomiske,
religigse og politiske sektorer. | den antropolkgislefinisjonen av kulturbegrepet ligger det
slik sett ogsa en forstaelse av kulturarv i forhtilldymboler og ideer som blir nedarvet fra
tidligere generasjoner..

Det utvidede kulturbegrep ble introdusert pa 1%@t, men det var ingen Klar
presisering av hva man utvidet det fra (Klausen21B®). En av hensiktene var a innlemme
blant annet sport og fritid i den politiske kulteksoren. | dag snakkes det om delkulturer som
ma forstas i forbindelse med det utvidede kulturbpgt. Med delkultur menes det at vi har
mange typer undergrupper av kulturer som kan ferstin en kultur i seg selv. Herunder
kommer ungdomskultur, bygdekultur, folkekultur, Kirtur og ogsa matkultur. Det vil si at

jeg opererer med begrepet matkultur som et antogeK kulturbegrep, samtidig som at
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matkultur er en delkultur. | tillegg, i den sammenben jeg ser pa regional matkultur
sammenstiller jeg det med kulturarv.

| bokenHistorien in pa livet(2002) gir Selberg definisjoner pa kulturarv ogesetet
inn i en kulturarvspolitisk kontekst. Kulturarv esammen med tradisjon, fenomener som
handler om fortiden. Men begge er moderne, soki@struksjoner bade som tankekategorier
0g som institusjonalisert sosial praksis (Selb€@2224). Kulturarv kan referere til fenomen i
en gruppes fortid som er gitt hay symbolsk verdidegfor ma bli beskyttet for fremtiden
(Klein 2000 i Selberg 2002:14). En definisjon adtitarv er "summen av kulturstoff som
overfares fra en generasjon til en annen” (Beckni®198 i Selberg 2002:14). Bade kulturarv
og tradisjon er begreper som kun kan forstas medhdderne som horisont og kontekst selv
om det handler om fortid og det forgagne (Selbdl(2215). Na skal man veere litt forsiktig
med a sidestille kulturarv og tradisjon, og dehelier ikke meningen.

For a definere hva kulturarv er i forhold til trajdin kan det hjelpe pa a definere hva
tradisjon er. En ting er at tradisjoner er mgn&iehandlinger, tankegods, ideer, tro og fantasi
fra fortiden og blir overtatt uten at noen stilygrsmalstegn ved det (Espeland 1990:104).
Det er ikke selve handlingene eller ideene som blerfart, men mgnsteret eller
oppfatningene av handlinger og tro som reguleltatdr eller skaffer de fram (ibid:107).
Tidsaspektet er ogsa viktig nar det gjelder tradisFor at noe skal veere tradisjon ma det bl
overfart i tre generasjoner, slik at resultatedtestandardisert mgnster for handling (ibid). Det
har & gjare med at tradisjon er kulturuttrykk pénsg mate som kulturarv er det. Forskjellen
mellom kulturarv og tradisjon kan ogsa forklarei $lassimo Montanari ser det i boken
Food is Culture (2006)’Det vi kaller kultur finner sted der tradisjorg ennovasjon krysser
hverandre. Tradisjon bestar av kunnskap, teknikkgverdier som er blitt overlevert til oss.
Innovasjon eksisterer for sa vidt som disse kunmskateknikker og verdier modifiserer
menneskets sted i en miljgmessig kontekst. Traalisjoen suksessfull innovasjon, og kultur
er forbindelsesleddet mellom disse to perspekti/gidontanari 2006:7). Kulturarv og
tradisjon er saledes ikke det samme, men har misgeeferanserammer, og mens kulturarv
er konkrete gjenstander og kunnskaper, er tradisignster for handlinger.

Det blir hevdet at interessen for kulturarv varmeetter om man lever i en tid med
store endringer eller ikke. At vi i dag har en ktarteresse for fortiden og med det ogsa
kulturarv, kan slik sett forstds som et resultatkkogsekvens av strgmninger i tiden. Det kan
blant annet forklares ved oppfattelsen av kontogsmotstykke til globaliseringsprosessene
(Selberg 2002:15). Samtidig er det viktig & setikedys pa de utvalg som blir gjort. Her

kommer en kulturarvspolitikk inn i bildet. Hvem elet som bestemmer hva som skal
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overfgres fra en generasjon til en annen? Det #opei en slik kontekst jeg gnsker a
diskutere kulturarvspolitikken og jeg finner derfdefinisjonene og problematiseringene
presentert over som nyttig i arbeidet med oppgaven.

Tidligere forskning
Den forskningen som jeg har basert meg pa er éarftemst studier angdende matkultur og
innen regional forskning. Det finnes flere muligmganger til matkulturfeltet, og jeg vil her
presentere noen av dem. Region og regionaliserirgter hvert blitt et omrade som det er
gjort mye forskning pda. | skandinavisk sammenhenglet spesielt svensk forskning som
omhandler tverrfaglige omrader innen diskurseneioregregionalisering og matkultur.
Kulturgeograf Susanna Heldt Cassel (2003) har skravhandlingerAt tillaga en region.
Den regionala maten i representationer och praktikexemplet Skargardssmaler tar
Cassel for seg Skargardsregionen, som ogsa er atell Interreg program, og gjar analyser
av fenomenet regional mat som utviklingsstrategidegnelse av symbolske og materielle
matregioner (Cassel 2003). Annen forskning fra i§eesom er knyttet opp til regional
matkultur er gjort av forskere ved etnologisk ingtived universitetet i Lund. Der er det en
forskergruppe som i hovedsak tar for seg ulikersigel mat og matkultur. Noe av litteraturen
derfra som har veert av interesse for min oppgavelaert annet artikkelsamlingefdnster
mot Europa. Platser och identiteteredigert av etnologene Kjell Hansen og Karin
Salomonsson. Artiklene i denne boken omhandlerudiskher om kulturarv i et europeisk
perspektiv i forhold til regional tilhgrighet (Haes og Salomonsson 2001). Tom O Dell
redakter for boketJpplevelsens materialitesom er et interessant bidrag til forskningsfeltet
om kulturens betydning og bruk av kultur i dagessfinn En annen bok jeg gnsker a trekke
frem er Mera an mat(Salomonsson 1987), hvor studier av mat blir péttsom kilde til
kunnskap om kulturelle sammenhenger. Boken innenaddtikler som knytter mat opp til
tema som etnisk identitet, makt, region og helsg Vil ogsa trekke frem Niels Kayser
Nielsen sin bokMadkultur — opbrud og traditiori2003), hvor han tar opp temaene mat som
fade, mat som sosiokulturell distinktiv stagrrelgermat som identitetsskapende faktor. Dette
gjeres i en historisk kontekst, og i en samfunnsigdsontekst.

| Norge har denne type forskning i stagrre graddissig om gkonomiske fordeler og
ulemper ved & satse pa for eksempel smaskalapijoduksller enn det kulturelle aspektet.
Det er spesielt Statens institutt for forbruksforsky, heretter SIFO, og Norsk senter for

bygdeforskning som har tatt opp problemstillingeranfor dette feltet.
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| 2007 ble bokeVaronn med nye muligheter, ressurs- og opplevedsesbverdiskapning pa
vestlandsbygdeneuitgitt, og den er et interessant bidrag til feltBoken tar for seg
problemstillinger og lgsninger i forhold til sma&kaproduksjon, og andre naerliggende
neeringer som gardsturisme og landskapsparkerpygeteperspektiv. Redaktarene av boken
er geografen Grete Rusten, Leif E. Hem, gkonom o WI. Iversen, gkonom. Boken tar
sikte pa a vise muligheter for utvikling av tiloddr eksempel innen turistnseringer som
tilleggsinntekt til gardsdrift. Forfatterne analyseeksempler som kan hjelpe andre i samme
situasjon til komme i gang med egne prosjekter.edokan derfor fungere som en handbok i
kulturbasert verdiskapning i en rural kontekst.

Det kan se ut til at man ogsa i Norge na etterthivar begynt a fa gynene opp for
studier av matkultur, og da vil jeg spesielt treklean bokerDen kultiverte maten, en bok om
norsk mat, kultur og matkultu(2007).Utgitt av Virginie Amilien, kulturforsker ved Stats
institutt for forbruksforskning, og Erling Kroghridbruksgkonom og sosialantropolog. Boken
er delt inn i bolker og setter mat og matkultur inalike rammer: matkultur i et historisk
forlgp, matkultur i et sosiokulturelt perspektivatkultur i et diskursivt felt og matkultur i en
politisk ramme. Pa denne maten far man et godtlikinbulike referanserammer knyttet opp
til temaet mat og matkultur. Astri Riddervold, eltvgp og matforsker har bidratt med mye
interessant til det matkulturelle feltet gjennomfaleskningsperspektiv hun representerer. Hun
er bade etnolog og kjemiker, og har derfor en haiinen innsikt i tradisjonelle
konserveringsmetoder som er vesentlige i forstéedsenorsk regional matkultur. Hun har
blant annet gitt ut bokerspekemat(2004), som bade gir en innfaring i matkulturelle
tradisjoner, men ogsa forstaelser for kjemiske ggssr som skjer ved konservering av mat.

| en europeisk kontekst vil jeg trekke frem maibigter Massimo Montanari, som har
skrevet bokerrood is Culture(2004), som gir en historisk innfgring i matkultivtontanari
vektlegger hvorfor mat er kultur og belyser detém ihistorisk kontekst.

For & fa en bedre forstaelse for betydningen awnady matkultur har jeg satt meg inn
i Slow Food grunnlegger Carlos Petrinis tanker dktigheten av & bevare en mangfoldig
matkultur. Dette finnes i bgker&ow Food. The case for tageetrini 2001) odSlow Food
nation. Why or food should be good, clean and {@&trini 2005). Ideologien til Slow Food
og det tankegodset som blir presentert i disse rmgker aktuelt fordi Hordaland
fylkeskommune samarbeider med Slow Food bevegéisete lokalt og internasjonalt. Det er
ofte tydelig at denne ideologien skinner igjennontltek og prosjekter som Hordaland

fylkeskommune star for.
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Forskningsfeltet region og regionalisering er eigatevidt felt og jeg vil derfor kun trekke
frem de mest aktuelle og hensiktsmessige her. Imuesk forskning vil jeg trekke frem
samfunnsviter Noralv Veggeland sitt arbeid. Han Hdant annet skreveDen nye
regionalismen. Europeisk integrasjon og flernivéisity (2000). Man far her en innfaring i
teorier om sammenhenger mellom globalisering, ezisgping og regionalisering. | trad med
denne fremstillingen vil jeg ogsa trekke frem bokeuaropeisk integrasjon og regional
endring (2007), som er et nytt bidrag til forskningsfeltgitt ut av samfunnsviterne Jan Erik
Grindheim og Jarle Trondal. | boken fokuseres @eten innvirkning europeisering har pa
kommunal og regional forvaltning, og som har somrmdakvens at vi far en regional
reorganisering og fragmentering.

En annen type regionalforskning blir presentert okdn Mennesker, steder og
regionale endringe2004). Dette er en artikkelsamling som tar for kggrdan mennesker
oppfatter og forholder seg til steder, og hvordtetder pavirker mennesker. Den er utgitt i
forbindelse med forskningsprogrammet Regional Uitvgk (1998-2003). Redaktgrene av
boken er geografene Nina Gunnerud Berg, Britt Didlns Kjetil Lysgard og kulturgeograf

Anders Lofgren.

Oppgavens struktur

Jeg vil her legge frem materialet som ligger tiirgn for de ulike kapitlene, samtidig som jeg
vil presentere oppgavens struktur. De to nestetlkapi behandler teori og metodespgrsmal. |
teorikapittelet vil jeg presentere aktuelle tearizg vil farst legge frem teorier rundt regional
identitet og regionaliseringsprosesser, o0g derettgr generelle innfaringer i
opplevelsesgkonomi. Sa kommer en introduksjon astnpadernismen. Deretter vil jeg
diskutere matkulturbegrepet, og definere hvorfot emaultur.

I metodekapittelet legger jeg frem grunnlag forgvalv metode jeg har benyttet i
oppgaven, og jeg diskuterer forskningsetiske spaitsPa slutten av kapittelet setter jeg
sammen teori og metode, og legger frem de farifageralg av teori og metode gir for resten
av oppgaven. Kapittel 4 er i hovedsak et konteksttel hvor jeg setter Economuseum inn i
den sammenhengen det hgrer til, i Hordaland fyleskune og i det internasjonale
samarbeidet som Interreg prosjekt i Nordlig Peiofarade. | kapittel 5 vil jeg gi en
presentasjon av spekematbedriften og de produksene blir produsert der, og jeg vil
diskutere denne type bedrift i forhold til tankendt denne type mat de produserer, og om
matkultur i dagens samfunn. Jeg vil ta for megaegi matkultur i forhold til tradisjon og

sted, og diskutere dette i lys av opplevelsesgkigondeg vil i kapittel 6 fokusere analysen
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og drgftingen rundt temaategionalisering. Det vil si at jeg skal diskutere og drgfte
Economuseum som del av et regionaliseringsprosjekkapittel 7 vil jeg diskutere
Economuseum i forhold til regional matkultur, oigihold til allmenn kulturpolitikk. Kapittel

8 er avslutningskapittelet, og jeg vil her fremheesfunn jeg har gjort.
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Kapittel 2
Teoretisk ramme og teoretiske perspektiv

Innledning

Teorier er ment a beskrive og forklare arsakenettiVisst forhold. Ulike forstaelser kan
saledes benyttes til & forklare samme fenomen.vilduer presentere teoretiske perspektiv
som er adekvat for a forsta de fenomener jeg diskut oppgaven.

Region og regionalisering

Region er et mangetydig begrep og blir ilagt vedietter hvilken funksjon det skal tjene.
Selve ordet har et relativt gammelt opphav, utleftat fransk og latin betyr det &
herske/regjere, men ogsa dette har flere betydnihgegard 2007:95).

Regional geografi var tidligere konsentrert runoitetillinger om region som en péa
forhand gitt starrelse uten videre problematiserMgn hadde i tradisjonell regionalgeografi
en deskriptiv tilngerming og hadde en essensidliftisstaelse av regionen. | nyere regional
geografi har man kommet frem til at regioner btirstatt som sosialt konstruerte kategorier,
vokst frem og skapt gjennom sosial handling (P4896 i Lysgard 2004:32). Man ser pa
region som et analytisk begrep for & forsta, kfessie og gruppere alt fra naturelementer til
menneskers sosiale, gkonomiske og kulturelle aspdkh region kan veere en formal region
som for eksempel en naturgeografisk region, detware en identitetsregion med spraklig,
etnisk eller kulturell likhet. Det kan veere en fgjdaell region eller en administrativ region,
eller det kan veere en politisk/gkonomisk region someksempel i forhold til samarbeid pa
tvers av nasjonale grenser (Universitetet i Berg@d5:6). | denne oppgaven er det flere av
betegnelsene som ma tas i bruk for & danne fosst@al regionsbegrepet. Her er det aktuelt
med en naturgeografisk forstaelse, i forhold tilndeurgitte forutsetningene som eksisterer i
de angitte omradene det er snakk om, som for ekslekfima og vegetasjon, med tanke pa
produksjon av mat. Det er aktuelt med en idenfitestdelse i forhold til kulturell likhet, og
en politisk/gkonomisk forstaelse som transnasjosalmarbeid. Administrative regioner er
ogsa aktuelt da det gjelder samarbeid mellom pkétadministrasjoner pa regionalt niva.

Lysgard 2004 gir en alternativ klassifisering awiomer som skal vaere mer
hensiktsmessig i forhold til regionalforskningerysbard hevder at vi kan identifisere minst

tre former for regioner etter hvilken rolle og inggon regionen har som samfunnsfenomen
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(Lysgard 2004:35). Den farste er den metodiskeoregien kan fungere som et redskap som
kan brukes til & kommunisere kunnskap om samfufibief). Den andre formen for region er
den politiske region, som et politisk redskap faslitikkutforming og for & definere
politikkens geografiske malomrader (ibid). Den jeetbllen som regioner kan fylle er den
identifiserende region. Denne rollen fungerer samomlig aspekt i folks identitetsforming
giennom mater a forholde seg til omverden pa ateidet med a identifisere seg som en del
av eller skille seg ut fra et forestilt fellesskaysgard 2004:36).

Regionalisering blir av arbeidsgruppen for prograhmegion og regionalisering
definert som de prosesser som over tid bidraratiingtlsen av regionale seertrekk og regional
identitet, hva enten det gjelder kulturelle sam&massige eller naturgitte forhold. Endring og
endringsprosesser er saledes sentrale elementegrédet regionalisering (Universitetet i
Bergen 2005).

| dag er det innen regionalforskningen et stortufolpa globalisering og hvordan
globale strukturer styrer mesteparten av utvikimgenerelt. Et hovedfokus har derfor blitt
globale krefter og lokale svar. | denne diskursandet oppstatt et nytt begrep, glokalisering.
Med glokalisering menes spenningen mellom generpllesesser og regionale/lokale
tilpasninger. Dette gar ut pa samspillet mellombglsering og markeds- samfunns- og
politiske aktgrer pa et sted eller i en regiondeges kulturelle og geografiske formulering i
hvordan slike samspill pavirker samfunnets utvil{Berg og Dale 2004: 48).

Sosiolog Anthony Giddens (1998) hevder at globatigeer arsak til nye strukturer
som har oppstatt. Dette gjelder for eksempel rgpestmasjonale samarbeidssystemer. Giddens
hevder at globale krefter gar flere veier. Glokstekturelle prosesser farer til regionalisering
innad i nasjonalstater, og pa tvers av nasjonalstitk som jeg ser naermere pa i denne
oppgaven (Giddens 1998:31 ff).

Samfunnsviter Noralv Veggeland (2000) hevder atregion er et fellesskap av
borgere organisert rundt ideen om relativ selvimestelse, og regionalisme er den politiske
doktrinen som gir en slik idé legitimitet. Dettdlésskapet, hevder Veggeland, kan saledes
veere basert pa at borgerne er underlagt politiskadministrativ kontroll i et hierarkisk
system, og/eller pa historisk og kulturell iderttitget vil si etnisitet, og/eller pa nettverk og
partnerskap organisert og institusjonalisert rumdionomisk og kulturell samhandling
(Veggeland 2000:59). | en siste type regionsdaengslitisk-administrative regioner basert
pa funksjonalitet, er grensene mer fleksible i derstand at de kan innga i forskjellige
interregionale enheter, og at alliansene kan sk#téid til annen ut fra gkonomisk rasjonalitet
(ibid).
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Regional identitet
Geograf Anssi Paasi er ledende forsker innen redjictentitetsdiskursen. Paasi gjor et
analytisk skille mellom en regions identitet, ogidegionale identiteten eller bevisstheten til
menneskene i regionen. En regions identitet retdraarrativer, symboler, og praksiser som
er assosiert med et spesifikt omrade (Paasi 209)LaDkn refererer saledes til de seerpreg i
natur, kultur, og innbyggerne som skiller, ellenden bli brukt i vitenskaplige, politiske,
kulturelle eller gkonomiske handlingsdiskurserdaskille en region fra andre. Dette kommer
til syne i konstruksjon av regionale inndelingeegional markedsfaring og politisk
regionalisering (Paasi 2001b:140). Regional identibmfatter begge aspektene, bade
regionens identitet, og bevisstheten om den retgadantitet til menneskene i regionen

Ifglge Keating (1998), er det tre viktige elementeegional identitet. Det fgrste er et
kognitivt element, som betyr at mennesker ma harigkap til regionen og dens grenser, og
dermed kunne skille den fra andre regioner. Deteard et fglelsesmessig element, og star i
forhold til hvordan mennesker fgler for regionerette elementet er viktig for en felles
identitet og er gjerne i konkurranse med klasser elasjonal identitet. Det siste elementet er
instrumentelt, og viser til hvordan region kan ikt til & mobilisere kollektive handlinger
pa jakt etter sosiale, gkonomiske og politiske i@ating 1998:86). | henhold til Paasi
(2001b), er det i Keatings fremstilling fortsatt @ioblem i relasjonen identitet og region
(Paasi 2001b:139). Et problem Paasi peker pa saramenhengen mellom den individuelle
og kollektive dimensjonen i forhold til identitet eklar. Paasi legger frem et konseptuelt
skille mellom ideell og faktisk identitet for & redkunne forstd hvordan det kollektive og
individuelle kommer sammen i en identitetsdiskan ideelle identiteten viser til kollektive,
normative narrativer om romlig identitet, som vguis er mest utnyttet i forhold til
nasjonalisme, kulturell og @konomisk regionalismg regional markedsfgring. Disse
narrativene bringer pa en selektiv mate sammenesinfra fortid og natid. Dette kan vaere
veldokumenterte skrevne identiteter eller folklo(Baasi 2001b:140). Ideell identitet
innebeerer at ideologier kan spille en ngkkelroliesskurser om regionale identiteter, som kan
veere lastet med gkonomiske, kulturelle og politiskeresser, altsa ulike former for makt.
Faktisk identitet er de former for identitet somnifi@sterer seg i sosial handling. Det vil si i
den aktive utformingen av foreninger, firma og anigasjoner som blir etablert i en region
(ibid). Disse to til sammen, ideell og faktisk idiéet, betyr at narrativer av regional identitet
er en uatskillelig del av den evigvarende prosessesosial reproduksjon i en region, og

bringer saledes sammen kollektive og individueileahsjoner (Paasi 2001b:141).
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Paasi (2003) hevder at regional identitet er detnsa som tolkning av prosessen som farer til
at en region blir institusjonalisert, en prosess Sarer til territorielle grenser, symboler og
institusjoner (Paasi 2003:478).Paasi (1986) gir en fremstilling av hvordan
institusjonaliseringsprosesser til en region kameda i fire stadier. Disse fire stadiene gar ut
pa dannelse av territoriell form, symbolsk formstitusjonell utforming og aksept av et
omrade som en enhet. Ved siste stadiet kan marehsvdmradet innehar en egen regional
identitet (Paasi 1986:11).

Geografene Nina Berg og Britt Dale (2004) tar feg $orholdet mellom mennesker og
steder, og viser hvordan innsikt i relasjoner nmllonennesker og steder kan bidra til
regionalforskningen (Berg og Dale 2004). De gjgséen todeling i forhold til menneske,
sted og identitet, og forelegger at det i nyerterigtur om forholdet mellom identitet og sted
handler om to ting. P& den ene siden dreier detosedivordan menneskers identiteter er
romlig forankret eller relatert, og pa den andrdesi handler det om hvordan steders
identiteter er forankret i sosial praksis og stegtemeller sosiale representasjoner (Berg og
Dale 2004:50). Berg og Dale forfekter i artikkelem relasjonell stedsforstaelse, som
innebezerer at bade mennesker og steders identiéetdlertydige og dynamiske, og at
mennesker og steder er gjensidig konstituerendd:%it). Mennesker kan identifisere seg
mot et sted, med et sted eller la vaere a identifiseg med visse steder (ibid:58).

Geograf Garri Raagma hevder i artikkeRRagional Identity in Regional Development
and Planning(2002) at dannelsen av regional identitet er @it dpsial, romlig og historisk-
kulturhistorisk fenomen av stabiliserende, forandee destruktiv og konstruerende karakter.
Det vil si at regional identitet er av kontradik&l karakter (Raagmaa 2002:56). | samsvar
med postmodernistisk tankegang og ideen om at lipelimg samtidig er lokaliserende og
regionaliserende hevder han at verdier som selsegimlg og aktelse har fatt mer innflytelse.
Dette skjer som en konsekvens av at grunnlegenidievber dekket for de fleste mennesker i
verden, i forhold til de vilkar generell velferdrgDe nye behovene kan ikke bli mgtt av
masseproduksjon og standardiserte institusjon#llktsirer. Mennesker i dag gnsker nye og
ulike attraksjoner (ibid:57).

Sosiolog Richard Jenkins hevder i bok&ocial Identity(2004), generelt om identitet
at det er en prosess. Identitet er ikke noe fastlagn i kontinuerlig endring og dannelse
(Jenkins 2004:5). Dette vil gjelde bade menneskersonlige identitet, sosial identitet og
regional identitet. | forhold til kollektive ideméter gjer Jenkins et skille mellom en
kollektivitet som identifiserer og definerer segvseom “en gruppe for seg selv”’, og en

kollektivitet som blir identifisert og definert amndre "en kategori i seg selv’ (Jenkins
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2004:21). Ifglge Jenkins er det saledes et diakktrhold mellom gruppe- identifisering og
kategorisering. Identitet oppstar internt som grigentitet og eksternt som kategorisering
gjort av andre. Jenkins sier og om kollektive ideter at de som oftest er lokalisert innenfor

territorier eller regioner (Jenkins 2004:26).

Opplevelsesgkonomi

Opplevelsesgkonomien blir forklart av Pine og Giteno bokenThe Experience Economy.
Work is theatre and every buisness a st@igme & Gilmore 1999). Essensen i denne
gkonomien blir forklart med utgangspunkt i at vaogrtjenester ikke lenger er nok. Det er
noe mer som skal til for & holde pa oppmerksomhédeh er opplevelse kommer inn i bildet.
Slik Pine og Gilmore ser det har verden gatt gjemrie gkonomiske faser, og er na inne i
den fjerde gkonomiske fase. Disse fire fasene skrbeet av de gkonomiske uttrykksformene
ravare, industrivare, vare som tjenester og vara spplevelse (ibid:6). Disse fasene har
oppstatt i en kronologisk utvikling, men de harekiatt over for hverandre og eksisterer side
om side i dag. Det vil si at vi har produkter i dagm fortsatt er kun ravare, og vi har
industrivarer og det blir fortsatt solgt tjenestemgn poenget er at det mest lukrative i
markedet i dag er varer som opplevelse. Pine ogh@é anvender ikke konvensjonelle
betegnelser, men kaller for eksempel kunde/kliemt dgjest og produsent/tilbyder for
scenekunstner. Det handler altsa for de som skge¢ spplevelsen om a iscenesette noe. Som
ogsa tittelen pa boken illustrerer, benytter Pime Gilmore seg av teatermetaforer for a
forklare opplevelsesgkonomiens bestanddeler. Deldreat opplevelser blir tilbudt nar en
bedrift eller virksomhet bruker tjenester som scegevarer som rekvisitter. Opplevelser skal
veere minneverdige, de er personlige, to personerilkée ha samme opplevelse, og de er
engasjerende pa en falelsesmessig, fysisk ogektatll mate.

Det engelske spraket har valgrer som i enkeltgifedan veere vanskelig & oversette til
norsk pa en god mate. Pine og Gilmore snakker timgé&he thing”, noe som egentlig vil si &
lage substantiver av verb. | denne sammenhenderhald til produkter, mener de at ved a
gjgre et produkt om pa en slik mate at de vil tiliagt verdier ved bruk, og at det slik vil
oppsta opplevelser som er mer minneverdige nar bmaker/benytter seg av produktene
(ibid:16). Pine og Gilmore trekker frem som eksesnglThe reading experience” og "the
sitting experience”, vi kan ogsa bruke "the eatiexperience”. Det vil si "det & lese-
opplevelsen”, "det A& sitte- opplevelsen” og "desmse- opplevelsen”. Disse kan vaere mer
utfordrende a fa til som opplevelse enn for eksengpeengsykling, hytte til hytte turgaing og

hundesledekjaring.
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Pine og Gilmore introduserer ogsa en femte fasmiakonomiske utviklingen som de kaller
transformasjonsfasen (ibid:165f). Dette er en fasm kan bli oppnadd dersom man har
etablert en opplevelsesgkonomi. Den kommer pa toppeale fire andre fasene og er i falge
Pine og Gilmore den hayest mulige. Slik sett elepgsesakonomien et skritt pa vegen for a
na malet — forvandling. Dette er slik Pine og Gitmser det, dypest sett, det alle mennesker
trakter etter. Mens opplevelser er minneverdige fagivandlinger en gnsket virkning, de er
effektuelle (ibid:171). N& er vi altsa i oppleveds&onomiens fase og denne er til forskjell fra
service- og vareindustrien opptatt av det persertidpyttet. En opplevelse kan ofte forbindes
med underholdning, men i opplevelsesgkonomien detnddengasjere, ikke a underholde.
Underholdning er likevel ikke utelukket, men degjat bare en del av opplevelsen.

Pine og Gilmore legger frem fire dimensjoner man kafare en opplevelse i. Disse
dimensjonene gar fra passiv deltakelse til aktitattelse pa to forskjellige mater. Pa den ene
maten kan man som gjest gjennomleve opplevelseenesum passiv tilskuer uten a veere
deltakende, eller man kan veere aktivt deltakendeseig med pa & skape sin egen opplevelse.
Pa den andre maten kan man delta i opplevelsed adbdorbere, eller mer aktivt ved a delta
mer fysisk og hvor man er mer fordypet og engasgjespplevelsen. Forskjellen i disse
dimensjonene ligger i opplevelsens gestalt. Avstanahellom passiv og aktiv deltagelse og
engasjement er ikke ngdvendigvis sa stor, slikeakdn vaere sma grep som skal til for a lage
en mer engasjerende opplevelse. | tillegg til péakiiv aksen kan opplevelse deles inn i tre
andre sfeerer i tillegg til underholdningssfeererssBitre er utdanningssfeere, virkelighetsflukt
og estetisk sfeere. Med dette mener Pine og Gilrabreutdanningssfeeren innebeerer det at
gjesten absorberer begivenheten samtidig som hhkar aetivt. | virkelighetsfluktssfaeren
deltar gjesten aktivt pa en engasjert mate. Ogniegdetiske sfaere fordyper gjestene seg, men
de forblir passive (ibid:29ff). Pine og Gilmore ligv: "Nar man tar del i en laeringsmessig
opplevelse er man interessert i a leere, i en vgketsflukt opplevelse gnsker man a gjere
noe, i en underholdningsmessig opplevelse vil nass noe, og i estetisk opplevelse vil man
simpelthen bare veere der” (ibid:35). Konkluderefatéekter Pine og Gilmore tanken om at
den rikeste opplevelsen omfatter aspekter av iaflesfaerene (ibid:39).

Etnolog Tom O’Dell skriver i artikkeletdpplevelsens lockelser, tingens dynamik
(2002),o0m opplevelsesgkonomien at det Pine og Gilmorerbeskikke er direkte nytt, men
at det er et mye tydeligere fokus pa opplevelsesddaspna i forhold til tidligere. | artikkelen
tar O'Dell ikke bare opplevelsesgkonomien oppitikdsjon, men han legger ogsa frem hva
den bgr kritiseres for. Det O"Dell mener Pine ofyr@re bar kritiseres for i deres fremstilling

av opplevelsesgkonomien er mangelen pa sammengeblimellom de gkonomiske
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forandringene og de sosiokulturelle forandringendar skjedd i senere tid og som forbindes
med senmoderniteten (O Dell 2002:18). | kritikkeggér et gnske og oppfordring om at det
er mer komplekse strukturer som ligger til grunn dpplevelsene enn det Pine og Gilmore
femstiller. Hovedargumentet i krittkken av Pine oilmore gar ut pa at
opplevelsesgkonomien i deres forstdelse av denyseees til en oppskrift. Boken blir
neaermest for en handbok & regne, og det er derdfaids ogsd. Den henvender seg til aktgrer
som gnsker a entre opplevelsesarenaen. O'Debrssiigrsmalet om det i det hele tatt er
mulig & bunte sammen en opplevelse, og om man gjerndentifisering av de mest sentrale
komponentene kan pakke inn og selge opplevelsedgma maten som Pine og Gilmore
fremlegger det (O'Dell 2001:27). Det er saledeskeitikk av hvordan man betrakter
opplevelsesgkonomien som kulturell prosess, ogeatgjerne er ngdvendig med andre
innfalsvinkler enn de Pine og Gilmore fremstillsted disse kritikkene tatt i betraktning vil
jeg likevel diskutere Economuseum i lys av opplsespgkonomien slik Pine og Gilmore
fremstiller den.

Opplevelsesgkonomien er i farste omgang beregnieéegdfter som er basert pa varer
og tjenester. Derfor kan denne teorien ogsa angefuted forsta utviklingen av kulturelle
virksomheter, slike som finnes i Economuseumsnikéte Denne forstaelsen er aktuell med
tanke pa at det skal gis en opplevelse nar marddyeggk hos et Economuseum. Nar det
gjelder matkulturelle virksomheter i Economuseuntiseeket skal det ved smak av maten
som blir tilvirket der gis en opplevelse av smaksted, opprinnelse og smak av noe "ekte”.
Dette kan utledes av de beskrivelser bedriftenhggtatt for meg benytter seg av. Slik sett
kan konseptet Economuseum knyttes opp til opplegelsonomien.

Det interessante med Economuseum er at det eregjeitksomheter som har verdi
som kulturarv, det & ivareta handverksyrker somadeén kulturarv, hvilket vil si yrker og
bedrifter som ikke har gatt i giennom de gkonomifdsene. Pine og Gilmore gir med the
Experience Economy et bilde av og en forklaringdai @konomiske utviklingen i den
vestlige verden. Og de trekker det hakket lengedvedsa forespeile en framtidig skonomisk
fase. De har altsa satt ord pa, og samlet opplgeniom virksomheter og hendelser som vi
kan observere i dagens samfunn. Det er slik ské Hoe nytt og revolusjonerende Pine og
Gilmore kommer med, men de gir forklaringer pamstnager i tiden og det vi kan se pa som
mer og mer typisk for dagens samfunn. Det Pine dmdse har gjort er & fange opp hva
virksomheter innen kultur, underholdning, varertimester har gjort og gjar for a holde pa
oppmerksomheten og beholde kunder slik at beddftemnblir levedyktige. Det er i lys av
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dette jeg vil diskutere fenomenet Economuseum agsglre det i en opplevelsesgkonomisk

sammenheng.

Postmodernisme
Postmodernisme som teori, er mangfoldig og omfdd#eRPostmoderne perspektiv er sentrale
for store deler av oppgaven min, og jeg vil dedoen fremstilling av noen hovedlinjer av
teoriene her. En sentral teoretiker innen postmuosieren er Mike Featherstone, og han har
skrevet seerlig i sosiokulturelle sammenhenger.vEtlea mest betydningsfulle verkene hans
nar det gjelder postmodernisme &onsumer Culture and Postmodernis(@991).
Featherstone problematiserer definisjonen av begr@ostmodernisme og dets mange
avledninger som postmodernitet, postmodernisermgastmodernité og ser pa de i forhold
til de samme parallellbegrepene for modernismelpsgrePostmodernisme er av seerlig
interesse for blant andre kunstnere, akademikseenfunnsvitenskap og humaniora fordi de
farer var oppmerksomhet mot de forandringene sqgar sllagens samfunn. Oppsummerende
kommer Featherstone frem til at i en definisjorpagtmodernisme ma man ta i betraktning at
de ulike avledningene blir brukt om hverandre ogp@stmodernisme innebaerer minst tre
distinkte meninger og betraktningsmater (Feathaesttf91:11). Disse tre betydningene gar
ut pa de omveltningene vi kan observere i vestansfunn i dag og som har store kulturelle
konsekvenser bade for intrasamfunnsmessige forhiokdrsamfunnsmessige forhold og
globale prosesser. Det vil si konsekvenser somreelwide private og offentlige sfaerer i
samfunnet. Prosessene det her refereres til endtenger som er skjedd i et samfunnsmessig
kulturelt perspektiv, som innebaerer endringer idpisjonsmetoder, forbruk, endring i bruk
av symbolsk varegods som har fart til endring ingg midler for orientering og ikke minst
identitetsstrukturer. Endringene foregar hele tjdsamtidig som man tar personlige og
samfunnsmessige valg. Disse valgene gjgr at maariesgrad i dag har mulighet til &
forholde seg til samfunnsmessige strukturer pé fleater, og man kan ha og bli gitt flere
roller som menneske i samfunnet. | de samfunnsigessiukturene oppstar et spgrsmal om
betydning av kulturhistorie, kulturarv og tradisjoforhold til identitet. Som vi skal se senere
er det ulike oppfatninger pa flere nivaer om beiggnav kulturhistorie for mennesker i
samfunnet og i konstruksjon av kollektive idenstet

Disse prosessene som vi na har veert inne pa, hartifgstore endringer i
hverdagslivets praksiser og opplevelser til ulikepgper som blir bergrt av disse prosessene
(ibid).
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Ideen om hva som er postmodernisme henger sammeriamestillingen om at vi lever i et
forbrukersamfunn. Forbruk og kultur er saledes tatige begrep i forstaelsen av
postmodernisme. Featherstone hevder at den utyédirsom har skjedd begynte pa 60-tallet,
som en estetisering av hverdagslivet. For & farstétakeligheten for postmoderne varer og
tienester er det ngdvendig & se pa de prosessendaofart frem spesialister i symbolsk
produksjon, og de endrede relasjonene mellom karestnntellektuelle, akademikere og
kulturformidlere, samt deres endrede gjensidigeeagighet til, i en starre fremstilling, som
innbefatter forretningsmenn, politikere og forvedteDisse endrede relasjonene skal vi se
neermer pa senere, og vi skal se hvordan de karetydriing i regionaliseringsprosesser.
Dette gjelder for eksempel nar neeringsliv og regiermyndigheter opptrer i samspill med
hverandre.

Det vi har sett na viser at slik vi forstar postraodsmen, og som er relevant, er
strukturelle og kulturelle endringer i samfunnetis€® endringene har betydning for
maktbalanse, den gjensidige avhengigheten blake gliupper i alle samfunnsklasser, og det
igjen har betydning for identitetsstrukturer.

De trekkene jeg har pekt pa over som er karakiski$or postmodernisme kan ogsa
benyttes til & belyse oppkomsten av opplevelseswki@n som teori. Opplevelsesgkonomien
og forbrukersamfunnet reflekterer det Raagmaa (RO@l/der om etablering av regional
identitet, at mennesker i dag trakter etter noe emer de vi finner i den modernistiske aera i
forhold til produksjon a varer og tjenester. Posieroistiske perspektiv kan saledes ogsa
bidra til & belyse etablering av regional identitetm vi finner i krysningsfeltet mellom
kultur, samfunn, forbruk, tradisjon, innovasjonauplevelse.

Sentralt i postmodernistiske teorier er forstael$en globaliseringsprosesser og
motsvarende lokaliseringsprosesser. Disse to pgesesna i mange sammenhenger sees som
gjensidig avhengig av hverandre. Hadde vi ikke fatde stadig w@kende
globaliseringstendensene, hadde vi heller ikke sgfblomstring og revitalisering av
interessen for det lokale (Lanning 2003:34). |elétger det nye begrepet glokalisering, som
en konstruksjon som sammenfatter de to motstaemdessene globalisering og lokalisering.
For & kunne hevde seg i det globale er man ngétkiiinne vise til lokale kulturelle saerpreg.

Vi vil senere komme tilbake til den betydningensaeg blir ilagt i regionaliseringsprosesser.

Matkultur
Jeg vil nd g& naermere inn pa begrepet matkultulegge frem noen definisjoner og

betraktinger om begrepet, noe som er viktig foé &ri forstaelse av et begrep som blir brukt
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pa forskjellig mate og i flere sammenhenger. Jdgderetter gi eksempler pa hvordan
opplevelsesgkonomien er gitt som forklaringsmodg®l matkulturelle virksomheter, og
diskutere disse.

Det finnes mange forestillinger om hva matkultur @t etter hvordan man velger a
bruke begrepet. Vi kan ta utgangspunkt i at matkudt satt sammen av sosiale, gkonomiske
og politiske faktorer, med pavirkning fra religidnistorie og geografi. Matkultur kan veere alt
fra det vi spiser, nar vi spiser det, hvorfor visgp det, hvordan vi spiser det, hvem vi spiser
det med, til hvordan det er laget og hva det eetlaay. Matkulturbegrepet dekker altsa
tematiske omrader som selve matvaren, situasjansdt maten, og strukturen eller forbruket
av mat. Det har de siste arene skjedd en endrfoluis pa matkultur. Tidligere var det et
sterkt fokus pa matkultur som kosthold og ernaerghgert mye opplysningsarbeid dreide seg
om ernaeringssiden av matkultur. | dag er det etrestipkus pa matkultur som nytelse
(Fossgard 2007).

Matkultur brukes ogsa i andre sammenhenger, soomehat og mening. Dette kan
veere hvilke immaterielle verdier vi legger i matbégde som ferdig prosessert produkt og som
ravare. Vi kan snakke om flere "matkulturer”, attee hvilken sammenheng det settes i. |
bokenDen kultiverte matefAmilien og Krogh 2007), som er en artikkelsamlsigevet av
forfattere med ulike innfalsvinkler til mat, og medlke perspektiver, er det laget en felles
forstaelsesramme for matkulturbegrepet. Der dedmenatkultur som en delkultur som kan
beskrives med disse tre utfyllende innfallsvinidem skal sees i sammenheng og i forhold til
hverandre: Matkultur som folkeminne og tradisjoosislogisk matkultur hvor det er snakk
om bestemte grupper i samfunnet og det vises likktdy identitet og tilhgrighet, mens i en
antropologisk og kulturhistorisk forstaelse fungeratkultur som en bestemt del av kulturen
som helhet, og hvor kunnskap om hvilke kulturetbenfer som kan brukes i hvilke sosiale
situasjoner utgjer en del av var matkulturelle ketapse (Amilien 2006: 21). Matkultur blir i
Den kultiverte matebetraktet som kunnskap om mat plassert i en s@siane av normer og
samfunnsstrukturer, knyttet til identitetsbyggitigdisjon, gruppetilhgrighet, og er preget av
politiske utfordringer, samt etiske og gkonomiskdrenger i samfunnet (ibid:22).
| denne fremstillingen av matkultur kan det seiluat det ikke er gitt mye rom til mat som
opplevelse, som ogsa er et viktig kulturelt aspeid mat. Dette er med unntak av Fossgard
sin artikkelmat som smakar som plassen den kjeniFe&sgard 2007).

Mat og opplevelse blir ogsa diskutert i annen riter. | bokenUpplevelsens
materialitet(O’Dell 2002) tar Hakan Jonsson i sin artikkéatupplevelseopp matens rolle i

opplevelsesgkonomien (2002:55). Jonsson hevden atoe del av opplevelsesgkonomiens
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fremvekst har & gjgre med menneskers gnsker orelighletsflukt. Han mener at mye av
dagens konsum av gastronomiske opplevelser haadiet virkeliggjere falelsen av a veaere
en annen eller & vaere et annet sted (ibid:57). iMatesaledes fungere som et redskap til &
dremme seg bort (ibid: 58). Videre hevder Jonssomat egner seg godt til & gi en
totalopplevelse da mat i starre grad enn andreewpider appellerer til alle fem sansene, noe
som formidlere av opplevelser etterstreber (ibijl:61

Videre tar Jonsson opp matopplevelse i forholdstiEld og region. Han viser til en
generell tendens til & assosiere mat til en vissglog at dette i utstrakt grad brukes i
markedsfaring av regioner og steder. Dette gjebdele forestillingen om samhgarighet til et
sted hos lokalbefolkningen, og muligheten for angi@pe opplevelser, & kunne ferdes tilbake
i tid og rom (ibid: 63). Disse to aspektene spifiérvare forestillinger om maten vi skal spise.
Det farste, at vi har et samhgrighetsforhold til deskal spise og at det har en betydning
utover at det er mat, at det ogsa er av betydnitog iet kommer fra. Og det andre aspektet
spiller mye pa mat og tradisjon, at man far muligiieéd ga tilbake i tid, fA en opplevelse og
spise noe som mennesker fgr oss gjorde, og pa demreom de gjorde det. Matens rolle i
opplevelsesgkonomien er slik sett en mate a diirkelighetsflukt pa.

Er det slik at vi opplever "gamle dager” eller dmmer oss bort til andre steder i det vi
spiser maten vi forbinder med dette stedet eller tigen maten representerer? Etter min
mening blir betydningen av dette overdrevet i &elien. Vi kan like mat som har en bestemt
tilharighet og som representerer et visst tidsnom@n det betyr ikke ngdvendigvis at vi far en
opplevelse utover selve smaksopplevelsen idetisesproduktet.

Nar det gjelder matkultur og opplevelse blir digseofte knyttet sammen i en
reiselivssammenheng. Matopplevelsen skal veere eh ale totalopplevelsen il
reiselivsproduktet. Handlingsplan for norsk matiulira 2000 er rikelig fylt med koblinger
mellom mat, opplevelse og reise (SND-rapport NOOE). Der star det blant annet at pa
tradisjonsfiskefestivaler og ulike kystkulturtiltddir tradisjonsfisken gjennom smak og lukt
en integrert del av opplevelsen for de tilreise(ibal:28). Flere tiltak som allerede er satt |
gang blir trukket frem i rapporten som eksempleretierfalgelse, for eksempel "smak av
Trondelag”, "Matguide for Oppland”, "Regional Matkur @stfold” og “Veier til
Vestlandsmaten”. Disse er matguider for steder seetiter “norsk matkultur pa
matkartet”(ibid:28). Denne profileringen av stedgennom matopplevelser mener man vil
kunne bidra til & gi reiselivet i ulike deler antiet sterkere profil og saerpreg.

Vi kan av det som er diskutert overfor utlede amseensetningen av kultur og spesielt

matkultur og opplevelse i forhold til region og i@gplisering danner et komplekst bilde. Det
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er meget sammensatt og ma forklares ut ifra uldsgektiver. Opplevelse er en viktig del av
kulturelle virksomheter, men det ma samtidig iklegiges for mye vekt og bli gitt funksjoner
som det ikke har forutsetninger til & ha.

| Stortingsmelding Nr.22 (2004-2005) Kultur og neeribliy kulturbegrepet definert ut
ifra en forestilling om at kultur i vid mening dedikverdier, normer, kunnskaper, symbol og
ytringsformer som er felles for en gruppe mennegtier et bestemt samfunn (St.MId.Nr
22:9). | smal betydning blir kulturbegrepet anvendt de forskjellige aktivitetene innenfor
kulturlivet nar disse blir forstatt som en avgreénsamfunnssektor (ibid). Matkultur faller
vanligvis ikke inn under det kulturpolitiske anssamradet, men i denne meldingen er det tatt
med av hensyn til at matkultur grenser opp tilkddturpolitiske feltet. Dette blir gjort for a se
kulturpolitikken i sammenheng med andre relevaatafannsomrader (ibid). Denne politiske
definisjonen av matkultur er relevant fordi jegarsgrad forholder meg til det politiske niva.
Da er det ogsa viktig & vite hvordan man der angebdgrepene og ikke bare i forskningen. |

denne stortingsmeldingen blir ogsé opplevelsekifatelse med matkultur vektlagt.

Oppsummering

Vi har nd sett at region og regionalisering er bpgr som ilegges innhold alt etter hvilken
funksjon de skal tjene. Jeg vil videre i oppgavesnytte meg av en forstaelse for
regionsbegrepet som inneholder identitetsforstaelderhold til kulturelle likheter, en
naturgeografisk forstaelse, en politisk/gkonomiskstdelse i henhold til transnasjonale
samarbeid, og en administrativ forstaelse av resfiegrepet.

Opplevelsesgkonomien er et teoretisk perspektiv panmange mater tar for seg
aktuelle aspekter i forhold til det postmodernediiitger i produksjonsmetoder og forstaelsen
av forbruker samfunnet er eksempler pa postmodemamen som kan forstas i relasjon fil
opplevelsesgkonomien. Slik sett kan opplevelseswk@n sees i lys av postmodernismens

forstaelseshorisont som uttrykk for var tid.
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Kapittel 3
Metodisk tilneerming

Kvalitativ forskningsmetode

Jeg har valgt en kvalitativ tilneerming i min oppgaBeskrivende for kvalitativ metode, er
neerhet til det individ og det felt man studerer,rogning og forstaelse (Madsen 1979:67). |
kvalitative undersgkelsesmetoder far man en natitioett man studerer, og man blir dermed
mer involvert i personene man har med i undersgkels deres personlige liv, og man
kommer ofte inn i deres private sfeere. Mening agtfelse er to meget viktige aspekt ved
den kvalitative metode. Det handler om hele desgssen hvor man gar sa dypt man kan for
a forstd og fa tak pa de svarene man er ute éftan er i starre grad ute etter a forsta
sammenhenger og prosesser (Holter 1996:12). Den elynamikk til stede som gjgr at man
ofte ma endre pa posisjoner, og gjgre omdefineringderveis. Derfor blir denne metoden
ofte kalt den fleksible metode. Sett i forhold Kitantitative tilneermingsmetoder er det en
metode som kan gi mulighet til & ga i dybden avrdan studerer, og man far tilgang til andre
typer opplysninger. Mens det ved noen typer spdrkaréivaere lurt a gjare studier hvor man
anvender kvantitative metoder, kan kvalitative rdetagi svar pa andre typer spgrsmal ved de
samme fenomenene (Aase og Fossaskaret 2007:11).

De vanligste metodene innen kvalitativ tilneermingirgervju og observasjon, man
kan ogsa anvende dokumentanalyse som ledd i eitdtixdl forskningsopplegg (Granmo
1996:81). Det gar ogsa an a anvende disse tredaag i en kvantitativ tilnaerming, men i
falge sosiologen Sigmund Grgnmo, vil det da i stgnad ga ut pa strukturerte intervjuer og
observasjoner, og en kvantitativ innholdsanalysedakumenter. Mens det i kvalitativ
forskning i stagrre grad dreier seg om ustrukturerte uformelle intervju, og deltakende
observasjon (Grgnmo 1996:78ff).

Den mest merkbare forskjellen mellom de to metodanat der kvantitative data blir
behandlet som tall og kvantifiserbare stgrrelsegjegne dokumenters ved hjelp av tabeller,
kan kvalitative data kun behandles og defineres kvatitative begreper, som er beskrivende,
katalogiserende og typologiserende (Grgnmo 1996:92)

Man far mulighet til starre fleksibilitet ved en&itativ undersgkelse, fordi man kan
gjgre tilpasninger underveis. Det er ingenting samfastlagt pa forhand og man kan gjgre
opplegget litt forskjellig ovenfor ulike aktgrer agformanter i undersgkelsen (Grgnmo

1996:82). Jeg ser det som en fordel & ha dennsilfiiteten i min oppgave, da jeg farst og
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fremst skal ga i dybden av et tema, og mengder eifdbare starrelser ikke kan gi meg den
type informasjon og kunnskap som jeg er interessedppna.

Et annet aspekt ved kvalitativ metode er at deereffortolkende metode, den kan
betraktes som en hermeneutisk forstaelsesform. t¥&ds®8 o0og meningsdannelse er
grunnleggende kategorier innen den hermeneutiskdision. Begrep om mening og
meningsfullhet og vilkar for forstdelse er saledssentrale tema i hermeneutikken
(Johannessen 1997:153). Vi kan og snakke om dere dodrmeneutikken, der inngar
fortolkning i en vekselvirkning mellom forsker og dom blir forsket pa. Grovt sagt kan vi si
at det skjer en overskridelse av skille mellom sldfjektive og det objektive. Det har med &
gigre at bade forsker og den som blir forsket par ggn fortolkning av sin
virkelighetsforstaelse og dette kommer til uttrylded og handlinger.

Tyngdepunktet i mitt feltarbeid baserer seg paripie Det er som nevnt kun en
bedrift som er matprodusent som har fatt Economusstatus, og det vil si at jeg kun har en
bedrift som kilde, men det er ikke ngdvendigvis ateg. Ved & kun ha denne bedriften a
konsentrere meg om kan jeg pa en grundig mate settginn i dens daglige drift, og fa

kjennskap til bedriftens intensjoner og motivasjarferhold til Economuseum.

Intervju

Det er problemstillingen som gir premisser for valg metode og kildetyper. | forhold til

tema i oppgaven og den problemstillingen jeg hadftemet, sa jeg det som nyttig & gjare
intervjuer med aktuelle aktgrer. Nar man velger j@reg intervju som del av et

forskningsopplegg bar man i forkant spgrre seg Hea er man gnsker & oppna med
undersgkelsen og hva man tror et kvalitativt irjtekan gi. Ikke minst er det viktig & vurdere
om i hvilken grad det kan gi informasjon og materisom er belysende i forhold til

problemstillingen.

Motivasjon handler pa& mange mater om meningsda@neBet ville derfor veere
hensiktsmessig & samtale med disse menneskenedegela meninger og holdninger komme
til utrykk gjennom samtale. Det kvalitative forskgsintervju tar utgangspunkt i samtalen
(Holter 1996:16). Det har som mal & fa tak pa& redpaten eller informantens
meningsrammer og erfaringsbaserte opplevelse adlihgar (ibid). Det er viktig a fa tak pa
det meningsfulle og fa belyst tematikken med andnesinger. Utfordringen for meg 1a i &
stille spgrsmal som kunne fortelle noe om motivasjo uten a spgrre direkte "hva er

motivasjonen din?” - for det hadde ikke noen hemnsik
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Nar man velger & gjgre intervju ma man ogsa tdrakéng hvem man skal intervjue, hvilket
utvalg man skal bestemme seg for. Jeg har valgttustvalg av bade respondenter og
informanter. En respondent er en som er direktat&nhtil tema, og star i et naert forhold til
det, og de blir bedt om & snakke om dette. Menimfemmant er tilknyttet tema pa en eller
annen mate og kan gjerne si noe om sammenhengei@mmeeg selv og tema (Holter
1996:13). Jeg har gjort et utvalg av informanterregpondenter som kan kaste lys over
problemstillingen pa& bakgrunn av kompetanse ogspmsii forhold til det tema jag skal
studere (Alver og @yen 1997: 131).

I mitt prosjekt vil aktgrer fra fylkeskommunen vaenéormanter fordi de kan si noe
om prosjektet og prosessene rundt det, mens persdree bedriften er respondenter fordi de
er direkte bergrt av prosjektet, og de oppleversdet del av sin hverdag. Jeg har valgt ut tre
representanter fra fylkeskommunen, en er politikgr er leder av styringsgruppen for
Economuseum Northern Europe (heretter ENE), demeard administrativt ansatt og er
prosjektleder for ENE, den tredje personen er Sikitursjefen. Det er dermed et mangfold
0g en viss representativitet fra fylkeskommuneng Jegnet med at informantene
sannsynligvis ville uttrykke seg forskjellig og \tkdgge ulike ting i intervjuene. Slik at jeg
ville fa frem ulike forstaelser og motivasjoner fprosjekter som blir satt i gang i
kultursektoren i Hordaland fylkeskommune.

Nar det gjelder utvalget fra bedriften, har bednfgitt seg selv. Jeg har gjort intervju
med fungerende leder for bedriften.

Nar jeg skulle bestemme meg for hvilket utvalg $&glle gjare fra fylkeskommunen,
gjorde jeg det ut fra hvem som kunne gi informadjenulike synsvinkler pa den politiske
prosessen som har fart til etableringen av Econemmsi Hordaland. Personene i et utvalg
ma ha relevans for prosjektets problemstilling ag der vaere et visst mangfold (Fog
1996:208). Med det utvalget jeg har gjort, hargpegsoner med relevans for problemstillingen
0g oppgavens prosjekt, og de representerer et wldndbrhold til posisjoner de innehar. En
I utvalget mitt er personlig initiativtaker til s& prosjektet, en annen er politisk valgt og er i
kraft av sin posisjon som politiker blitt delakiigprosjektet, en tredje har fattet interesse for
prosjektet og meldt sin bedrift som deltakerbediiifprosjektet, den fjerde er fylkeskultursjef
og kan komme med interessante ytringer fra sitsth Slik sett har jeg personer som er
involvert i prosjektet pa ulike mater, og som h#trforskjellig stasted. Jeg mener derfor det
vil vaere representativt med det utvalget jeg hartg)g at jeg pa bakgrunn av det materialet
jeg har fatt gjennom disse intervjuene vil kunnenrda et grunnlag for drgfting av

problemstillingen min (Fog 1996:203).
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Gjennom intervjuene har jeg fatt bekreftet de agitsdne jeg hadde. Jeg har fatt god innsikt i
prosjektet Economuseum og jeg har fatt kjiennskiahvilke motivasjoner som ligger bak
igangsettelser av prosjekter som Economuseum.iklegtfinnblikk i ulike holdninger til det

a drive kulturbasert verdiskapning. Politikeren tl@kat det alltid burde veere en gkonomisk
vinning i et prosjekt og at "nar fylket gar inn mpdnger ma de ogsa kunne forvente at det
kommer noe ut i andre enden” (intervju med ledgrirsgsgruppen NPP ENE, utskrift 1, s.3).
Mens fylkeskultursjefen la frem som grunnleggenittsdfi at det burde satses pa kultur for
kulturen sin del, og at det ikke ngdvendigvis bie gkonomisk vinning av det. Disse to
holdningene og den grunntanken som kom frem bebfsdet er ulike typer motivasjon som
ligger til grunn for a drive kulturbasert verdiskeipg, og dette viser at utvalget har et visst
mangfold, og at det vil kunne belyse problemsijén.

Apenhet og fleksibilitet er de kvalitative intergjstore fordel, men det er likevel noen
momenter som bgr veere fastlagt og planlagt. Dedte Jeere omstendigheter som gjelder
antall informanter, om det skal tas opp pa lydbaler ikke, hvordan det skal transkriberes
og hvordan det skal analyseres. Dette er momerdgarm@ ha gjort seg opp en mening om i
forkant av intervjuene. De fleste intervjuene jggrde ble gjennomfgrt pa informantenes
kontor, etter deres gnske. To av intervjuene e g kafé. Det var ogsa etter informantenes
gnske, og skyldtes en stram timeplan og det vastermaulighet for a fa i stand et intervju.
Intervjuene varte mellom tre kvarter og en time, degble tatt opp pa lydband med mp3
spiller, og ble transkribert i ettertid.

Psykolog Steinar Kvale skriver om intervjuets stadger. De syv stadiene kan brukes
neermest som en sjekkliste man kan arbeide ettakat og i ettertid av intervjuene. Disse
stadiene gar ut pa tematisering, design, intertanskribering, analyse, verifisering og
rapportering (Kvale 1997:95). De to fagrste stadiengresentert over. Selve intervjuet bgr
giennomfgres pa grunnlag av en intervjuguide, skah Isestd av de emner som skal dekkes

og forslag til spgrsmal. Kvale hevder at:

Det enkelte interviewspgrgsmal kan ebadirderes med hensyn til en tematisk og en dyrhamis
dimensjon: tematisk med hensyn ti dets relevandoi@kningstemaet og dynamisk med hensyn til det
mellemmeneskelige forhold i interviewet. Et godteiviewspgrgsmal bgr tematisk bidrage til
vidensproduktion og dynamisk til at fremme en gu@rviewinteraktion (Kvale 1997:134).

Det er viktig a skille mellom det som kan veere edltgforskningsspgrsmal og det som er et
godt dynamisk intervjuspgrsmal. Bade den tematigkedynamiske dimensjon i spgrsmalene
bar derfor veere tilstede og kan veere utslagsgivéomdmtervjuets kvalitet. Jeg har laget to

intervjuguider som er tilpasset etter hvilke aktgjey skal intervjue. Den ene guiden er
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beregnet pa politikeren og de som er administrathgatt i fylkeskommunen, den andre er
beregnet pa informanten i bedriften.

Tema til intervjuene med aktgrene i fylkeskommugén mye pa ideologi, hvilken
filosofi som ligger bak deres handlinger. Det ggzl#ulturbasert verdiskapning generelt, og
Economuseum spesielt. Jeg gar ogsa inn pa spgesméordaland som matkulturfylke og
om regional identitet, pad bakgrunn av uttalelsen geg har funnet ulike steder. Etter a ha
giennomfgrt alle intervjuene mente jeg at haddes@r pa det jeg gnsket a fa svar pa. Jeg
oppdaget i ettertid da jeg gjorde transkriberingenintervjuene at det var et par ting jeg
kanskje burde fulgt opp ytterligere, og spurt m&typende om. Noe som ville gjort at jeg
hadde hatt enkelte momenter klarere for meg, menbdgr ikke at jeg ikke hadde det
materialet jeg var ute etter. Nar jeg skulle injigevpersoner i bedriften stilte jeg spgrsmal
angaende hvordan de stiller seg til Economuseursjgktet, hvorfor de finner det interessant
a bli del av dette nettverket. Jeg spurte om hvélkdringer de ma gjare i bedriften sin for &
komme inn i nettverket, hva som er problematisklkewtfordringer de star ovenfor, om de
ma velge vekk noen verdier, hvilken fase de er ogdiva de er opptatt av na. Jeg stilte ogsa
spgrsmal om produktene deres, hva de lager, hvaleldtir laget, og hvorfor de blir laget pa
akkurat den maten.

Det neste punktet pa Kvales liste er verifiserisgm hos Kvale betyr i stgrre eller
mindre grad holdbarheten i sammenheng med helevjatedersgkelsen, som en slags
kvalitetskontroll (Kvale 1997:231f). Det siste puek er rapportering, og i denne

sammenhengen henviser det til det endelige protiddlye masteroppgaven.

Dokumentanalyse

Oppgaven min bygger ogsa i stor grad pa skriftliateriale. Derfor er dokumentanalyse er
aktuelt for deler av oppgaven min. Jeg har benytieg av mgtereferater, rapporter og
saksdokumenter som skriftlige kilder for & fa imf@sjon om selve prosjektet. Mgtereferatene
og saksdokumentene er i hovedsak hentet fra trermuster en toarsperiode i kultur- og

ressursutvalget i Hordaland fylkeskommune. Alle engferater og saksdokumenter i kultur
og ressursutvalget i Hordaland fylkeskommune ergjeiigelig pa nettsiden

www.polsak.ivest.noJeg har ikke veert tilstede pa noen av magtenehangderfor kun det

skriftlige materialet fra disse matene til & baseey pa. Et problem med dette er at jeg ikke
far kjiennskap til selve diskusjonen rundt sakerikexel er dokumentene informative og jeg
har fatt forholdsvis god innsikt i saksgangen angéeEconomuseum.
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Andre typer dokumenter er internett kilder. Dettgelder for eksempel Hordaland
fylkeskommunes hjemmeside, Economuseum Interndtioeene hjemmesider, og
matbedriften sine hjemmesider. Internett hjemmeditlbedrifter og organisasjoner er ofte et
middel for PR. Informasjonen som ligger ute kanevam mate & selge seg selv pa, og faren
for overdrivelser er dermed stor. Det vil ogsatsdanne type internettsider kan si noe om
bedriftens eller organisasjonens ideologi. Sa st kan det veere gode kilder til & finne
samsvar, og nar det ikke er samsvar mellom ideapradfsis. Samtidig krever alle typer
internett kilder god kildekritikk og forsiktighet.

Forarbeid
Som en form for forarbeid til oppgaven hadde jegret maneders opphold i Italia. Jeg
benyttet tiden jeg hadde der til & sette meg imegionen Ligurias forhold til regional
matkultur. Liguria har flere samarbeidsprosjektéemnde med Hordaland fylkeskommune,
som blant annet innebeerer regional matkultur. Jek én forstdelse for det regionale
forvaltningsnivaet i Liguria, og jeg fikk mulighét & se naermere pa Slow Food bevegelsen
og hvordan de samarbeider med regionale myndiglogtdérva de bidrar med i utvikling og
bevaring av regional matkultur som kulturarv.

Dette var nyttig & ha med seg nar jeg siden slagiée meg inn i nordisk og norsk
regional matkultur, og se pa hvordan politiske psser som farer til fremhevelse av

matkultur som kulturarv fungerer her.

Forforstaelse, forkunnskap og refleksivitet

Forforstaelse kan bade vaere noe verdifullt forkersn og noe man som forsker ma stille seg
selvkritisk til og reflektere over. Det kan vaereenwerdifullt nar det kan forstds som
forkunnskap, det man som forsker i forkant vet anmet og eventuelt den mening man har
gjort segq:

Forforstaelsen kan bygge pa egne erfaringer i fiolddlse med forskningstemaet, teoretiske tankeganger
kvantitative data eller andre undersgkelser. Fetdmisen, spagrsmalsstillingen eller problemstidimg
behgver ikke & skille seg sa mye fra den som w@siklforbindelse med en kvantitativ undersgkelse.
Den starste ulikheten ligger i den mer intensivakbman gjer av forforstdelsen gjennom hele den
kvalitative undersgkelse. Egne erfaringer har ogsamer apen plass i denne prosessen (Holter
1996:13).

Her ser vi altsd bade betydningen av forforstasts® erfaring, og at forforstadelse kan ha
stgrre betydning og komme mer til utrykk i et ktetivt forskningsopplegg.
Pa den andre siden kan man ogsa forsta forforst&els forskerens utgangspunkt og

det synspunkt forskeren har pa emnet, og dettddfan veere med a styre forskerens "syn”.
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Pa en mate kan det forstas som forskerens fordonideter ikke uvesentlig for hvordan man
velger a ga frem for & anskaffe seg materiale,dasoman tolker materiale og det kan pavirke
hva forskeren far ut av et materiale.

Nar det gjelder forholdet mellom kvantitativ og ktativ metode, er forskerens
personlighet mer synlig i en kvalitativ undersgketelv om det alltid er til stede i enhver

forskningsprosess (Fog 1996:202).

Jeg sparger pa bestemte mader, uddyber seerligegsepir og beder om uddybninger fra
interviewpersonen, og alle disse mader at forhohdg til ham og det, han kan fortzelle pa, er mine
specifikke mader. De er styrede av det formal, gegrhar med min undersggelse, af mine (personlige
livs) erfaringer og holdninger, og af min teoreéiskg empiriske viden. Der er ingen tvivl om, at enin
mader vil vaere forskellige fra det interview, semkollega kunne taenkes at fa (Fog 1996:202).

Det eksisterer sdledes alltid et personlig plan soéntas i betraktning nar man gjar sine
studier. Dette personlige planet har ogsa a gj@ forskerens eget stasted og motivasjon for
a forske pa nettopp det emnet som man har valgt.

Jeg har valgt et tema som omhandler mat fordi jegeaerelt interessert i mat, og jeg
er ogsa opptatt av miljg og kulturarv. Dette er f@eg mer eller mindre alltid har veert
interessert i og det har nok & gjgre med min bakysom elev pa Steinerskolen i 12 ar. Der
hadde vi blant annet hagebruksundervisning hvdearie om naturens dynamikk og hvor
viktig det var & ivareta biologisk mangfold forifre naturens ressurser for fremtiden. Jeg har
ogsa ved flere anledninger veert pa den biodynangskaen Skillebyholm i Jarna i Sverige.
Der deltok jeg i det daglige arbeidet pa garderr ¢eegre perioder. Slik sett har jeg en del
forkunnskaper om det jeg gnsker a studere, og degikke legge mine personlige interesser
helt bort selv om jeg etterstreber en kritisk ogfesjonell holdning.

Pa den maten kan jeg si at jeg bade har en nadlrbetrtet fordi jeg har en interesse
for det, samtidig som jeg har en ngdvendig distareseat jeg gnsker a fa frem det som er rett
ut ifra det materialet jeg har gjiennomgatt og iklet som er gnskelig fra de involverte sin
side. Derav oppstar et spgrsmal om formidling. é&ekke uvesentlig hvordan jeg da velger a
legge frem mine resultater. Og her er det viktigegttar hensyn til de involverte parter slik at
det skriftlige resultatet ikke trenger a veere famande eller statende selv om ikke alle blir

satt i et like godt lys.

Informert samtykke og avidentifisering
Ved valg av metode ma man ogsa ta forskningsefiskblemstillinger i betrakting. Den
nasjonale forskningsetiske komité for samfunnsegikap og humaniora, NESH, har

utarbeidet forskningsetiske retningslinjer, og detenyttig verktgy & ha med seg nar man skal
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ut a gjgre studier av mennesker og sosiale fenom@sdte er retningslinjer som setter en
rekke krav og hensyn man bgr gjgre som forskerseDggelder blant annet personvern og
informert samtykke.

Mitt prosjekt er meldt til Norsk Samfunnsvitenskigdatatjeneste, NSD, og jeg har
sendt ut informasjonsskriv med samtykkeerklzerieg. Har i informasjonsskrivet forsgkt & gi
sa grundig informasjon om hva datamaterialet skakés til og hvordan jeg har tenkt & bruke
det. Ved & skrive under pa samtykkeerkleeringernrammantutvalget mitt gatt med pa at jeg
bruker intervjumaterialet i oppgaven min, og ateleén mulighet for at de kan bli gjenkjent i
oppgaven. Personene jeg har valgt & intervjue a&kev indirekte identifiserbar gjennom
bakgrunnsopplysninger, og opplysninger om stilloggkjgnn. Navnene deres kommer ikke
pa trykk, men de blir benevnt med stillingstitiekt gjar jeg fordi navnet til personen da ikke
blir knyttet opp til det han sier i kraft av sinllgtg, det betyr ikke at man er ugjenkjennelig,
men at navnet, og dermed det personlige blir gittiss form for beskyttelse.

Jeg har pa den ene siden et informantutvalg somkébes offentlige personer, men
pa den andre siden har jeg informanter som er fpévsoner. Det krever ekstra varsomhet, og
jeg ma ta hensyn til at de er privatpersoner sonshgt ja til & la seg intervjue. Det gjares
ofte forskjell pA om man har stilt seg selv i efenflig lys, og blir behandlet som offentlig
person, mens privatpersoner ikke blir det. Selv imfiormantene har skrevet under pa
samtykke har det veert apning for at de har lo& tiekke seg nar som helst i prosessen.

Informantene kan likevel bli satt i en kontekst skam komme uheldig ut for dem
selv, eller de blir satt i et lys de ikke selv kenforutse. Dette kan ogsa veere tilfelle nar

oppgaven ikke pa noen mate er forneermende motmpeErealet gjelder.

Analyse

Jeg har et aktgrperspektiv i analysekapitleneegdhpar valgt a la intervjuene legge faringen
for hvordan analysen er lagt opp. Jeg diskuteredrafter utdrag fra intervjuene i forhold til
de teorier som har blitt fremstilt. Det betyr aj jendersgker hvorvidt teoriene er anvendbare i
forhold til det empiriske materialet og jeg diskete empiri og teori i sammenheng med

forskningsspgrsmalene.

Oppsummering
Den kvalitative forskningsmetode er en fleksibaskmingsmetode, og gir mulighet til & ga i
dybden av det fenomen man studerer. Forstaelse esgnm er to viktige aspekt i denne

metoden, og intervju gir gode muligheter for a fdrssammenhenger og prosesser.
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Problemstillingen legger premiss for valg av metodekildetyper, og derfor har jeg diskutert

intervjumetode valg av informanter og bruk av gkgé kilder i forhold til problemstillingen.
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Kapittel 4
Economuseum som konsept og i forhold til kulturpolikk i Hordaland

fylkeskommune.

Innledning
Dette kapittelet er basert pa mgtereferater, s&ksdenter og vedlegg fra tre mgter i kultur-
og ressursutvalget i Hordaland fylkeskommune, ibgitende mgater i fylkesutvalget. Deler av
kapittelet er ogsa basert pa intervjuene jeg hat gjed aktarer i fylkeskommunen.

Mgtene er fra perioden 25. september 2007, da Ecoseum fagrste gang ble tatt opp
til behandling i utvalget, og frem til 19. augu§t08, som forelgpig er det siste mgte som har
omhandlet Economuseum. | tillegg har jeg benytteg rav internettkilder og brosjyrer som

omhandler prosjektene.

Organiseringen av Hordaland fylkeskommune genegekultursektoren spesielt
Fylkeskommunen er et politisk og administrativtvigitningsorgan pa regionalt niva. De har
ulike typer oppgaver, noen er neermest a regne sam forvaltningsoppgaver og er fastlagt
av staten, mens andre er egne tiltak som er utlbeiplaner og strategier. Dette gjares
giennom Fylkesplanen, delplaner og sektorplaner doam opp strategier for & na oppsatte
mal for utviklingen i fylket. Fylkeskommunen ser pdg selv som en viktig padriver for en
positiv og balansert utvikling i Hordaland. Rammeioe fylkesgkonomien blir stort sett
fastsatt sentralt av statlige styresmaktevwyv.hordaland.np Et viktig omrade for

fylkeskommunen er regionale utviklingsoppgaver smsmringsutvikling, distriktsutbygging,
planlegging og milijgspgrsmal (Fimreite og Grindh&@07:143). Fylkeskommunen har ogsa
ansvar for kultur, noe som innebefatter drift avsewr, teatre, gallerier, kulturminnevern og
fordeling av tilskudd til kulturaktiviteter (ibid).

Hordaland fylkeskommune er delt inn i seks sektdedinger, under gkonomi- og
organisasjonsavdelingen, og fylkesradmannen. Dssdes er kultur- og idrettsavdelingen,
oppleeringsavdelingen, samferdselsavdelingen, gtrateog neeringsavdelingen, og
tannhelseavdelingen (www.hordaland.no).

Kultur- og idrettsavdelingen er saledes en av fskkenmunens 9 avdelinger, og den
igien er delt opp i seks seksjoner: fylkesarkivistkesbiblioteket, idrett og friluftsliv,
kulturbasert verdiskapning, kulturminnevern og nwme og kunst- og kulturformidling. |

kulturavdelingen blir andre typer politiske virkedter vektlagt, i forhold til for eksempel
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naeringsavdelingen. Filosofien deres gar ut pa Jtteeseg av de politiske virkemidlene de
har til radighet, som for eksempel lovverket, destfmg fremst kulturminneloven og plan- og
bygningsloven. Og i tillegg gnsker de & bruke andideemidler enn de loven kan gi, slik at
de ogsa kan skape en interesse for kulturminnéwutigrhistorie. Strategiene deres har veert
a pa den ene siden gke formidlingen rettet inn ehdtredt publikum, og pa den andre siden
utvikle naeringer knyttet til kulturhistoriske veedi(intervju med fylkeskultursjef, utskrift 2,
s.1).

Jeg har i min oppgave valgt & skrive om kulturbasemiskapning og se pa prosjekter
som blir gjort, og pa hvilket grunnlag man settglang prosjekter i denne seksjonen. Derfor
er det ogsa interessant a vite hva seksjonen @eleav og hvordan den opererer, og hvordan
den ogsa blir satt inn i en stgrre sammenheng,teréa@d pa EU samarbeid.

En av arbeidsoppgavene for Seksjon for kulturbasendiskapning er & sette i gang
tiltak innenfor ulike omrader i kultursektoren, agt har veert et fokus pa matkultur og
maritime kulturlandskap, med blant annet Nordsjpéayom et eksempel pa det.

Fylkeskultursjefen sa det slik:

...Kulturbasert verdiskapning har hele tiden hafpitarer for sin virksomhet, det ene er kulturhisthr
formidling, .... Og ogsa kulturbasert verdiskapninyttet til kultur og tradisjon og kulturminner.... Sa
ogsa det at man utvikler neering knyttet til kultwrala kan man si, eller til kulturhistoriske vendie
(intervju med fylkeskultursjef, utskrift 2, s.1).

Dette er sadledes en seksjon som arbeider aktivé fskape interesse for, og forstaelse av
kulturhistorie.

Ifalge fylkeskultursjefen har det vaert naturlig &eide internasjonalt i denne
seksjonen, da som oftest som del av EU prosjekfeiitak som ligger innenfor EU systemet.
Dette er blitt gjort fordi man da kan finne parmeénternasjonalt som er stilt ovenfor samme
type problemstillinger, og fordi man kan leere avetandres erfaringer (intervju med
fylkeskultursjef, utskrift 2, s.2). EU prosjekter dermed en viktig og ganske stor del av
virksomheten til seksjon for kulturbasert verdiskimg. Veggeland (2000) hevder at nar
fylkeskommuner gar inn i slike typer transnasjonadgionale samarbeid er det et skritt i
retning av rolledeling som politisk prinsipp (Vedmaed 2000:35). | forhold til Hordaland
fylkeskommune gjelder dette for eksempel de ulikerreg programmene som de har deltatt
i. I Norge er det staten som i utgangspunktet haktposisjonen, men nar fylker velger &
innga i interregionale samarbeid er det saledesgpbnalisering av maktposisjonen (ibid).

Economuseum Northern Europe er et av prosjektemeescsatt i gang av seksjon for

kulturbasert verdiskapning, hvor en malsetning dvaieta verneverdige handverk. Dette

40



prosjektet er et internasjonalt prosjekt hvor Héadd fylkeskommune har gatt inn som

partner i et transnasjonalt samarbeid.

INTERREG IV B, Nordlig Periferiomrade (NPP)
Hordaland fylkeskommune har i flere ar deltatttemasjonalt samarbeid. | de siste ti arene
har de ogsa veert med i EU finansierte samarbeidjghto

Interreg er EU sitt program for internasjonalt seameal mellom regioner. Malet er a
fremme sosial og gkonomisk integrasjon over langleggne gjennom regionalt samarbeid
(www.hordaland.no). Interreg er en programkategdflJ som omhandler grenseregionalt,
transnasjonalt og interregionalt samarbeid (ww\weriigg.no).

Nordlig Periferi er en programkategori innen EUgetreg- program. Programmets
geografiske omrade strekker seg over Finland, dilaNord-Irland, Sverige, Skottland,
Feergyene, Island, Grgnland og Norge. | Norge &efd Finnmark, Troms, Nordland, Nord-
Trgndelag, Ser-Trgndelag, Mgre og Romsdal, Sogirjoglane, Hordaland, Rogaland og
Svalbard deltakerregioner.

Interreg- programmene er del av EUs regionalpétktigirkemidler, og er ment a yte
stgtte til & utvikle transnasjonale partnerskap sgmarbeid (Veggeland 2000:37).
Programmene er del inn i kategoriene A, B og O étdket politiske felt de er ment & dekke.
B- kategorien har et fokus pa regionalt samarbettlam regioner som har geografisk naerhet

til hverandre, og som mgter felles utfordringemv.interreg.ny. A og C kategorien er

henholdsvis grenseregionalt samarbeid, og samanbeliom regioner uten geografisk naerhet
angaende innovasjon og kunnskapsgkonomi, og miljgstkoforebygging (ibid). Overordnet

for alle B- programmene er at satsingsomradene kér kankurransekraft, beaerekraftig

forvaltning av ressursene og styrking av rurale dhar. Nordlig Periferiprogram er altsa et
geografisk omrade innen denne kategorien, og hwir et gnskelig med ulike typer

samarbeid. | Interreg B programmene er det tre gastemrader: Nordsjgprogrammet,
@stersjgprogrammet og Nordlig Periferiprogrammadllifidikatorene henviser til hvilken

programperiode det er snakk om. IV er séledes atdikfor perioden 2007-2013.

Man kan sgke om midler til prosjekter som innebaemettverksbygging og
erfaringsutveksling mellom deltakerregioner i NaydPeriferiomrade, hvor det skal veere
minst 3 partnere, og minst 1 ma veere EU medlem (Wwevreg.no). Det har blitt sgkt om
finansieringsmidler til Economuseum gjennom NordRgriferiprogram, og de har fatt
godkjent det. Det innebaerer at EconomuseumsnegéiveNord-Europa ikke er et selvstendig

og uavhengig samarbeid mellom de involverte regiomeen at det ogsd er et EU
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samarbeidsprosjekt. Av de regionene som er medtvarket er Irland og Nord- Irland
medlemsland i EU som har deltakerregioner i NorBlggiferiprogram, mens Norge, Island og
Feergyene ikke er medlemsland, men de har deltgkenesy i Nordlig Periferiprogram. De
ulike regionsinndelingene til EU tar altsa for dmie medlemsland og ikke-medlemsland.
Her ser vi at kravene om minst tre partnere i gkispmarbeidet, og at minst en partner skal
veere fra et EU land er dekket. Allerede fra stagterhar det veert en plan at Economusées
Northern Europe skulle ga inn i og bli et EU présjgnterviju med leder styringsgruppe NPP
ENE, utskrift 1, s.2).

Economuseum som konsept, ideologi og bakgrunn

Ideen om Economuseum startet i 1992 i Quebec i dzar@et er i dag 50 museer i Canada
spredt utover flere av regionene. Dette er en prorganisasjon som baserer seg pa et
nettverkssamarbeid mellom handverkere seg i mellag, mellom de som driver
organisasjonen, som bestar av akademikere innd¢arkoly gkonomisektorene. Deres misjon
er & bevare, utvikle og presentere tradisjonellediridrk gjennom Economuseumsnettverket.
De mener selv at dette konseptet introduserer gttenmenfor gkonomisk utvikling fordi det
er en annerledes mate & promotere tradisjonelldviedk (Economusées Northern Europe.
Newsletter. 30.6.2008).

Economuseum er i hovedsak et nettverk. Gjennome deikttverket @nsker
grunnleggerne a gjare handverksbedrifter som dmpéetradisjonelt vis levedyktige. Selve
navnet "Econo” star for gkonomi, og bakgrunnendet er at det er gnskelig ikke bare at
bedriftene skal overleve, men at det ogsa skaleskaprdier, og at bedriftene gjerne far gkt
omsetning etter at de er blitt med i nettverkett Blir ikke lagt skjul pa hvor viktig det
gkonomiske aspektet er i dette konseptet, det ghimke aspektet er pd mange mater
hovedgrunnlaget i ideologien. Det ligger som nawglve navnet, og det ligger i kravene til
hver enkelt bedrift for & kunne delta i nettverkBet er altsa et sterkt gnske om a bevare
handverksbedrifter og handlingsbaren kunnskap, aheiet ikke skal gjgres som subsidie, og
ikke kun gjennom utstilling av handverket.

Hvert Economuseum bestar av seks komponenter, bgrdgermed ikke uvesentlig
hvordan et slikt museum er bygget opp og organreait arkitektur- og interigrmessig. Disse

seks komponentene gar ut pa a ha et mottakelsedepefi verksted hvor handverket som

® Informasjonen om dette er hentet fra brosjyretigans at work”, men kan ogsa finnes pa interrotsi
economusees.com. Informasjonen kommer ogsa franaefeig har deltatt ved, p& kongressen "terra niadre
hvor Economuseene ble presentert.
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utfares pa det aktuelle museet blir vist frem oklfot til de besgkende. Det skal vaere to
omrader hvor tidligere virksomheter og produktér ikt frem, et omrade hvor man kan lese
om produktene og handverkets historie, og det sk et utsalgssted hvor man kan fa kjgpt
produktene som blir laget i bedriften.

De viktigste malene er a bringe konsumenten tetiiénerodusenten, og laere bort
kunnskap om handverket gjennom & vise i praksisyamfjbruk av utstillinger og bilder. |
tillegg til & vaere nettverk for bedriftene slikde kan synliggjgres og utvikle seg er det ogsa
kunnskapsdannende for interesserte besgkende, ofjtteannerledes mate a ivareta
kunnskaper om tradisjonelle handverk.

Det heter et "museum”, men hvordan passer museuamesgjonen inn i bildet? Er det
et museum i ordinger forstand? Per Age Brandt (198Skuterer i artikkelerHvad er et
museum? En semiotisk undersgkéigerdan vi kan definere hva et museum skal bestiga
hva som gjgr det til et museum. Brandt legger fegntiste over momenter som man vanligvis
finner i en museumssammenheng. Det blir trukkemfr@ vi vanligvis har & gjgre med
gjenstander som vi skal betrakte, men ikke brujensgander skal vises, men ikke tilbys. Det
som vises frem er i prinsippet tapt eller pa anngite fiernt og ikke direkte tilgjengelig
(Brandt 1995:19).

Ser vi pa det gkonomiske aspektet passer det ikkedikalle disse bedriftene for
museum, men det er ogsa et poeng at det her ek snakhandverksbedrifter i drift. Slik sett
er det helt kurant a sette spgrsmalstegn ved selveet pa konseptet "Economuseum”. Men
er det slik & forsta at selve museumsbiten er lidskiselve virksomheten, som et tillegg, blir
det kanskje mer legitimt & ha museumsnavnet. Mandeasi det slik at man har en bedrift
som er apen for publikum og som i tillegg har etseum man kan besgke som er tilknyttet
bedriften og som har utstillinger av det handvebedriften baserer seg pa. Pa den ene siden
kan man stille seg kritisk til & kalle Economuseton et museum i den konvensjonelle
oppfattningen av ordet. P4 den andre siden kar tettaktes som en trend vi kommer til & se
mer av. For eksempel hevder Torunn Selberg i békistorien in pa livet(2002) at det er en
generell tendens at museer i stgrre grad skal degeom opplevelse. Det a fortelle om,
vandre i og iscenesette fortiden spenner ogsadtaddeere om historien — slik man kan
giennom skrift og fortelling, til & oppleve fortideslik det skjer i vandring og iscenesetting.
Dette illustrerer de tendenser vi finner i dag imioe museene, som spenner fra det & leere til
det som i dag er den aktuelle politikken: museema spplevelsessentra (Selberg 2002:22).

Samtidig er de som har satt i gang prosjektet wgkfig klar over denne problemstillingen:
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No er det litt i grenseland & kallet @ museum, det er ikke alle som liker det, ogetgo ikke et
museum i den rette forstand heller (intervju metktefor styringsgruppen NPP ENE, utskrift 1, s.2).

Den gkonomiske vinningen Economuseum Network Spcfetventer av bedriftene |
nettverket er at arbeidsplasser skal gjgres badtigkraog kanskje apner for flere
arbeidsplasser, slik at handverket er sikret faoese generasjoner.

For & kunne bli tatt opp som Economuseum og blagedet nettverket ma bedriftene
oppfylle et sett med ganske strenge kriterier. ®iasteriene er ogsa blitt fulgt nar man har
valgt ut bedrifter som skal delta i Economuséestitdon Europe. Disse kriteriene bestar i at
bedriften ma:

1. Veere en privat virksomhet som har veert i driftinst 3 ar, og vanligvis ikke ha mer enn 12
ansatte pa fulltid.

2. Bruke en tradisjonell teknikk eller kunnskajn Bandverksproduksjon.

3. Lage et produkt av "anerkjent” kvalitet.

4. Ha evne til og gnske om a drive med nyskapigen produksjon.

5. Drive produksjon gjennom hele aret og veere dperpublikum minst 4 maneder og
dessuten ha en omsetning pa minst EUR 60 000o=lIBiOK 500 000 i aret.

6. Vise stor interesse for a kunne ta i mot besdéen

7. Veere lokalisert i naerheten av en etablert tutisteller en turistveg som er under
utbygging.

8. Drive virksomheten sin i et bygg eller bygningigmsom har nok plass til & sette opp et
Economuseum/ visningssenter og til & kunne ta i bestakende, eller der en har konkrete
planer om & utvide for & skape nok plass til allekijonene.

9. Legge til rette for at virksomheten vil kunnérédsstille alle de relevante miljg, helse og
sikkerhetskrav som blir stilt.

10. Drive pa et sted og/ eller i et bygg med hgietesk og miligmessig kvalitet
(www.hordaland.nd)

Bade i det canadiske prosjektet, og i Economusémshdin Europe prosjektet har
man fokus pa spesielt to omrader, det ene er &skdyeidsplasser for unge, og det andre er a
gjare det gjennom tradisjonelle handverksbedrifter.

Nar det gjelder ideologi er det en "bade og"- idgplsom skinner i gjiennom. Det er et
klart anske om & bevare tradisjonelle handverk isigrgom det er uttrykt at man gnsker gkt

5 http://www.hordaland.no/upload/Forsida/Dokument/Dmlent2008/Pdf-filarPresentasjonar/Kriterium-
economuseum.pdf. lestest 2. april 2009
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omsetning. Det er et tydelig fokus pa gkonomi, igiies den internasjonale Economuseum
organisasjonen, men ogsa nar det gjelder Economgthern Europe prosjektet.

Det gkonomiske fokuset kommer frem i de skriftllggskrivelsene av Economuseum,
og det kommer frem av det som har blitt vektlagttpdaeminarer jeg har vaert pa som har
omhandlet Economuseum. Det fgrste seminaret blelt hph Universitetet i Bergen,
17.9.2008. Dette seminaret ble holdt i forbindetsed besgk av studenter fra det italienske
universitetet Universita di Scienze Gastronomict®eminaret gikk under navnet "Small
Scale Production in Post Modern Societies: Chaélsrand Dillemas”, og innlegget som ble
holdt om Economuseum ble kalt "Economusées in NontlEurope Project and concept. How
to support small scale Agro-Food and fisheries tCpadducers by showcasing them in a
cultural Heritage and touristic Context.I' dette innlegget ble det gitt en introduksjon til
Economuseum som konsept, og om det nyoppstartedehedo Periphery Program
Economusées Northern Europe (NPP ENE) prosjek&ttabdre seminaret ble holdt pa Terra
Madre i Torino, 24.10.2008.Foredragsholderne p& dette seminaret var en sbibejo
International ECONOMUSEUM Network Society, en prednt fra Canada, og en som
representerte Economuseumsnettverket pa Islandesoned i Northern Periphery Program
Economusées Northern Europe prosjektet. Her blenf@imert om organisasjonens ideologi,
men ogsa i stor grad om gkonomisk fremdrift, bameentet og erfart gkonomisk fremdrift i
forhold til & veere med som produsent i dette neibte Felles for begge disse to seminarene
jeg har deltatt ved er at det har veert et fokusl@gkonomiske aspektet i forhold til det
kulturelle aspektet. Selv om det har vaert et fop@isskonomi har det ogsa blitt snakket om
sosiogkonomiske og sosiokulturelle ringvirkningedrganisasjonen selv mener disse
ringvirkningene blant annet er nettverksbyggingdat skaper nye jobber, at det bidrar til
utvikling av lokalsamfunnets identitet, og at démsilerer konsumenters etterspgrsel etter

autentiske produkter.

Economuseum i Hordaland, den politiske prosessenenggangsmate for gjennomfaring

Fra Hordaland fylkeskommune sin side startet adigited Economuseum i 2005. Da var en
delegasjon fra fylkeskommunen pa besgk i Canada #&r se narmere pa
Economuseumskonseptet. Det ble fattet interessé fpore noe lignende i Europa og det var

gnskelig med et europeisk samarbeid. Det ble utlebet forprosjekt giennom NORA pa

" Universitet for gastronomisk vitenskap.

8 Programmet ble utlevert p& seminaret, og er utdm@m Wigdis Espeland.

° Terra Madre er et nettverk av smaskala matprodesekker, akademikere og studenter med interiesse
baerekraftig matproduksjon.
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Feergyene. Det var flere koblinger som gjorde atedptosjektet kunne gjennomfgres. |
forhold til samarbeid med Canada, var labradoratiklgzen fra 2006 et verktay.
Labradorerklaeringen er et resultat av en konferanssgi av NORA — Nordic Atlantic
cooperation, og skisserer ideer for utviklingendat nordatlantiske omradet. Erklaeringen
fokuserer pa omradene forskning og utvikling, tomésog kulturarv, og ressursbasert utvikling
(www.cscc.ca). Da Nordlig Periferiomréde ble dannet s& man digieten til & fa til et EU
samarbeid (intervju med prosjektleder NPP ENE,nifts¥, s.1).

Hordaland fylkeskommune leder nd EU-Interreg pikdsje Economusées Northern
Europe som er et samarbeidsprosjekt med Irlandgd{Ntand, Feergyene, Island og Canada.
Det skal til sammen etableres 18 Economuseum i rkecisregionen 1 Igpet av
prosjektperioden som er fra 2008-2010. Bergen konavhar gatt inn som samarbeidspartner
pa betingelse at de far velge ut en bedrift somtitlemytning til Bergen. Det begynte a
arbeides med Economuseum som europeisk prosjédeganelsen av 2000-tallet. Dette EU
prosjektet ble offisielt lansert i Quebec i Cand@aapril 2008.

Economusées Northern Europe skal bygge pa det iskeatkttverket sitt konsept ved
etablering i Europa. En av de utalte malsettingemeprosjektperioden er at aktgrene skal
definere, designeg utvikle et godt fungerende stattesystem forklitwyj av bedriftene som

inngdr i nettverket, basert pa et Triple Helix parskap www.hordaland.np™.

Triple Helix er en gkonomisk modell som basererg@gamarbeidsrelasjoner mellom
akademia, neeringsliv og offentlige myndigheter. m@modellen blir blant annet presentert
av Loet Leydesdorff og Martin Meyer i artikkel@he Triple Helix of university-industry-
government relation€2003). Modellen gar i hovedsak ut pa at hver evrd grupper aktgrer
er tillagt lik betydning som medspillere i utvikgaprosesser. Med Triple Helix som
rammeverk beveger myndigheter og akademia seg fvaede passive tilretteleggere og
premissleverandgrer til & bli aktive partnere iioagle utviklingsprosesser (Velvin og
Engeset 2005:7). Triple Helix modellen er i hovédsaregnet pa teknologibedrifter, men det
har blitt utprevd pa andre typer neeringer som f@empel reiselivsbransjen (se Velvin og
Engeset 2005). Det at man i Economuseumsnettviegketalgt & bruke denne modellen er en
av grunnene til at Bergen kommune valgte a ga isamarbeidet, nettopp for a prave ut
hvordan denne samarbeidsmodellen fungerer (intenvjed representant fra Bergen

kommune, utskrift 5, s.1).

10 www.cscc.smartlabrador.ca/home/2. lest 10. map200
1 http://www.hordaland.no/templates/Page.aspx?id=714s 13. mai 2009
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Det er satt sammen en regional samordningsgruppeddéd norske nettverket. Denne
samordningsgruppen bestar av representanter frgeBekommune, Aurland kommune,
Hordaland fylkeskommune, Sogn og Fjordane fylkeskame, Universitetet i Bergen og
Hagskolen i Bergen.

Etter at prosjektet har blitt politisk godkjent hdet vaert en prosess med a finne
deltakerbedrifter til Economusées Northern Eurdpet ble avholdt et informasjonsmagte 27.
mai 2008 hvor alle kommunene i Hordaland var invitié & delta, og & komme med aktuelle
handverksbedrifter som kunne tenke seg a ta dekjgktet. Det kom inn 5 endelige sgknader
til prosjektet. Som nevnt tidligere skulle Hordalalylkeskommune velge ut tre bedrifter, og
det ble derfor satt opp en prioriteringsliste. Dat flere bedrifter som trakk seg underveis i
sgknadsprosessen ettersom de fikk bedre innsiktai det faktisk innebaerer a bli et
Economuseum. Dette hadde blant annet gkonomiskkeirda hver enkelt bedrift ma ta den
gkonomiske risikoen, og ma selv sta for eventuglbygginger og interigrmessige endringer.
Den endelige prioriteringslisten ble satt opp pangtag av de bedriftene som virket mest
motiverte, og hadde de beste forutsetningene fdordme i gang raskt (saksdokument
fylkesradmannen 4.8.2008). Det er ogsa uttrykineke om at det bar vaere med matkulturelle
bedrifter i nettverket. Det er per i dag en matbfediom har fatt Economuseumsstatus i
Hordaland. Det fgrste Economuseum i Norge har atsirdpning sommeren 2009. Det er ikke

satt en plan for apning av de resterende bedriftertverket.

Oppsummering
Vi har na sett pa den politiske og forvaltningsnges&onteksten Economuseum star i, og vi
har sett pa konseptet Economuseum. Utgangspumkt&cbnomuseum er & bevare og gjare
utvalgte handverk levedyktige, men ideen til Econseum kan ogséa betraktes som del av en
trend vi ser mer og mer av i dag. Dette er en tremmh gar ut pa a gjgre noe mer ut av
naeringen enn kun de ordinaere varer og tjenestersevidet blant annet i turist- og
reiselivsnaeringen. Denne trenden gar ut pa & ggmer og tienester om til opplevelser. Dette
aspektet kommer jeg tilbake til i kapittel 5, od da diskutere hvordan man kan forsta
Economuseum i opplevelsesgkonomisk sammenheng.

Den politiske konteksten er viktig for & fa innsiktde prosessene som foregar,

angaende bruk av kultur, og nar det gjelder trasjsnale samarbeidsformer.
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Kapittel 5

Matkultur, mer enn bare mat

Innledning

Dette kapittelet er en presentasjon av spekematteadog de produktene som blir produsert
der, og en diskusjon av denne type bedrift i fadhtl tanker rundt denne type mat de
produserer, og om matkultur i dagens samfunn. deg for meg regional matkultur i forhold
til tradisjon og sted, og diskutere dette i lys @yplevelsesgkonomien. Det overordnende
perspektivet i forhold til matkultur er politikk,ukur og tradisjon, men det er spesielt to
dimensjoner jeg vil trekke frem i dette kapittelBiet ene er forholdet mellom tradisjon og
fornyelse. Og hvordan dette forholdet blir settigélknytning til regional matkultur. Det
andre forholdet er hvordan regional matkultur kestbpp til politikk.

Som vi har sett kan matkultur forstas som de kallerfaktorer som politiske, sosiale,
gkonomiske, religigse, historiske og geografiskeoi@r som kan spille en rolle for hvordan
vi oppfatter maten vi spiser, hva den smaker, hveapiser den med og hva den er laget av.
Matkulturbegrepet dekker sadledes tematiske omrader selve matvaren, situasjonen rundt

maten og forbruket av mat.

Matkultur og tradisjonsmat er etterkvart blitt vide satsingsomrade for nasjonal og regional
identitetsbygging og for neerings-, opplevingsmessjdulturell utvikling i land over heile verda. &&
turistar og lokalbefolkning etterspgr meir av kot baserte matprodukt. Dei matkulturbaserte
Economusea kan saleis bli eit viktig element i peohg av Hordaland som matkulturfylke og av norsk
matkultur generelthttp://www.hordaland.no/templates/Page.aspx?id3886

Sitatet ovenfor er hentet fra Hordaland fylkeskommaine hjemmesider, og det er dekkende
for flere av temaene jeg vil ta opp i dette kapetie

Fremstillingen av en spekematbedrift i Hordalangl heordan spekemat blir fremstilt
for og i dag, vil veere matkultur med utgangspunkhistorie og tradisjon, og med

lokal/regional forankring.

En spekematbedrift i Hordalaffd

Jeg har veert og besgkt spekematbedriften i Etagbinidelse med intervju jeg har gjort med
en ansatt i bedriften. Gjennom intervjuet jeg ggofikk jeg god innsikt i hvordan bedriften
blir drevet, bedriftens filosofi, og hvordan dentra&ter seg selv i forhold til tradisjon og
fornyelse. Denne bedriften, som har fatt Economusstatus, er en familiebedrift som har

blitt drevet av samme familie i 5 generasjoner. &ef ansatte i bedriften, og 2 av de er ikke

12 Dette underkapitlet baserer seg pa intervju meatt® i bedriften dersom det ikke er henvist tié mmnet.
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familiemedlemmer. Bedriften har utsalg pa et fjartkrsenter og driver ellers grossistsalg.
Bedriften ligger langs med Akrafjorden i SunnhordiaDette er en bedrift som i lang tid har
drevet etter de samme metodene, men som i nyefgatidett seg ngdt til a ta i bruk nye
maskiner for & opprettholde standarder som kreReste har fart til at bedriften har blitt
delvis industrialisert, mens de driver etter gamigtoder der det er mulig. Det vil si at de for
eksempel har fatt nye pakkemaskiner for & etterkernygieniske krav, og klimaanlegg for a
sikre stabil tgrking av kjgttet, mens ved rgykingkgatt benytter de fyring med bal.

De produktene det blir laget mest av er pinnekjattalar og ulike typer pglser. Disse
spekeproduktene er kjgttprodukter som har blitetagNorge i lange tider. De lager 70 tonn
pinnekjatt og 15 tonn fenalar i aret.

Det blir hevdet at de bruker sa naturlige og stlisetningsstoffer som mulig. Det er
ofte vanlig med kun salttilsetning i mange spekdpkber. Det gjelder spesielt fenalar og
pinnekjgtt. | noen av pglsene blir det tilsatt alkeydderier som hvitlgk, men ofte kun salt og
pepper. "Det har jo med dette & gjgre og, at det fradisjonelle oppskriftene ikke er sa mye
tilsetninger, annet enn litt krydderier”( intervjued bedriftsleder, utskrift 4, s.2).

Bedriften legger altsa stor vekt pa det "tradis]t®ie og bruker originale oppskrifter
som har blitt overlevert fra de tidligere generasjoe som har drevet bedriften.
Bedriftslederen uttalte at de gnsker & tilpasssekjellige nye smaker samtidig som det er
viktig & holde pa tradisjonen. Det kan saledest$i at dette er en bedrift som sgker fornying
og oppdatering samtidig som de forstar den past&melen med fokus pa "tradisjonsmat” og
mat med regionalt og lokalt opphav.

Bedriften er ogsa en tradisjon i seg selv. Mang&umdene kommer igjen ar etter ar.
De kommer spesielt rundt juletider for & handlenpkjott. Det er mest eldre mennesker som
kommer, men de har etter hvert merket seg at d&=t kgmmer flere yngre som har tatt med

seg denne tradisjonen videre fra sin familie.

Jeg har hagrt det mange ganger atldetvaere vart pinnekjgtt til jul! Og det er badeye og gamle, for
de som har vokst opp med det tar med seg denrigjtnaeh videre. Men det er nok likevel mest gamle

som kommer, det merker vi (intervju med bedriftsleditskrift 4, s.2)

Nar det gjelder hvordan bedriften ser pa seg skshild til et Economuseumsnettverk har de
gjort seg opp en del interessante formeninger omREnne bedriften i Etne er en av flere
som inngar i et lokalt nettverk, et nyoppstarteplepelsesfokusert selskap som blant annet
har med flere opplegg for gardsturisme, naturopger med fisking i fiorden og gaturer pa
fiellet. De ser pa Economuseum som en mulighét gil et gkt tilbud i lokalsamfunnet. Det vil

si at det kan se ut til at deres satsing pa Ecosemmu ikke ngdvendigvis er for a bli del av
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akkurat dette nettverket, men for & styrke sin gjosii lokalsamfunnet og a gi et lgft til det
lokale tilbudet sammen med andre bedrifter i lokaifinnet. Det er slik sett et eksempel pa
lokal/regional utvikling med utgangspunkt i bedsife selv.

Vi har et stort trafikkgrunnlag, Wijger langs E134, s& gst vestpassasjen gar rbittfer. Utfordringen
er a fa bilistene til & stoppe opp og besgke odshad vi et nyoppstartet selskap, der er det ldanet
flere gardsturisme opplegg i neeromradet. Det @raxdt tilbud til mange typer folk. Det kan bli eald
ting & spille pa her. At vi blir Economuseum kandillgft for totaltilbudet (intervju med bedrifesler,
utskrift 4 s. 2).

Det ser ut til at bedriften gnsker & bruke statusmn Economuseum i andre sammenhenger
enn kun som del av dette nettverket, og at de soom@&museum satser pa a fa utvidet selve
dette konseptet. De trekker inn gardturisme somadealpplegget, sa det er tydelig at det her

er fokus pa en lokalbasert utvikling med turismmsm del av opplegget.

Produksjon av spekemat
Jeg vil i det fglgende redegjgre for produksjonspekemat fagr og i dag, og hvilke faktorer
som spiller inn og tydeliggjer forskjeller mellomonferne fremstilling av spekemat og
gammel tradisjonell fremstilling. Dette gjer jeg fé dermed gi en bredere introduksjon til
spekematbedriften som jeg har skrevet om over, li@gdanne et grunnlag for hva denne
matkulturen neermere bestemt spekematen bestat i, etehistorisk lys. Det er to spgrsmal
jeg vil besvare i dette avsnittet, det ene er "avagentlig spekemat?” Det andre spgrsmalet
er "pa hvilken mate er spekemat typisk og seerprigetegioner i Norge?” Nar det gjelder
regional matkultur er et av de viktigste motivee & fremheve denne, at regionen har et
seaerpreg som skiller den fra andre regioner (Pd&&l& 2001b). Det er regionens kulturelle
og naturlige seerpreg som gjgr at en region karleztalen regional identitet bade innad og
utad, og derfor er det ogsa viktig a forsta hvaedsterpreget bestar av, og om det er regionale
saerpreg. Vi skal her se pa regionalt saerpreg i atkutturell kontekst. Sammenstilt med
regional identitetsteori vil det da vaere de kuller@raksiser som blir brukt for a skille en
region fra andre regioner (Paasi 2001b:140).

| Norge har vi et topografisk skille mellom @stlatag Vestlandet. P4 @stlandet har
vi de brede, flate jordbruksbygdene, mens Vestlak@anetegnes av hgye fjell, dype fjorder
og kystlandskap. Dette varierte landskapet er hénszdken til at man pa Vestlandet generelt
sett, har drevet utstrakt sauehold.

Rottene til spekematproduksjon gar langt tilbaké og bunner i behovet for & bevare
kjattet over lengre tid. Tarking og r@yking er llde eldste metoder for konservering av kjatt

og fisk. Astri Riddervold skriver i bokeSpekemabm historien til saltet og tarket kjatt, og
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hvordan metodene har utviklet seg over tid (Ridden2004). Tarking, rgyking, salting og
speking av mat er gamle metoder for a bevare maten lengre tid, slik at det ble mer
gkonomisk og man fikk bedre nytte av maten.

Kostholdsstudier har vist at det som karakterisdegrnorske kostholdet far 1900 er
lite bruk av fersk mat, bade kjgtt og fisk. Riddad/hevder at det ble ansett som ugkonomisk
0g usunt & spise ferskt kjgtt og fisk. Det enestataket var ved slaktetiden om hgsten, da var
det vanlig a spise ferskt kjott. Det ser ut tidatte er sett fra et moderne perspektiv, hvor vi
har tilgang pa fersk mat aret rundt. Vi har og it til & bevare fersk mat over lengre tid.
For selv om det er rett at man spiste fersk marioper, ble det i disse periodene spist mye
fersk mat. Slik sett er det viktig & fokusere p@mmnen til konservering farst og fremst var
behov for & rasjonere mat for hele aret, ikke atvde bedre eller sunnere sammenlignet med
fersk mat. Det kan gi et feil bilde pa arsakektihservering dersom man vinkler det som en
motsetning til fersk mat.

Det var flere mater & konservere maten som skulte wver lengre tid. Kjattet ble
vanligvis enten rgkt, tarket, saltet, raket, ellemservert ved en kombinasjon av disse
metodene (ibid:16). Fenalar er saltet og speket alder lammelar. Fenalaret kan til en viss
grad kalles en norsk spesialitet da den ikke efigganandre land, men det finnes spredt
produksjon i ltalia og Frankrike. Det finnes tilsgade produkter, men med andre navn pa
Island og Feergyene (ibid:129). Pinnekjott er saltpspeket fareribbe. Fareribbe er tynnere
enn skinke og fenalar og skal derfor saltes i kert&l, og den tar ogsa kortere tid & tarke
(ibid:75).

Ved tradisjonell fremstilling av fenalar blir kjett saltet enten i lake eller ved
tarrsalting, og deretter hengt opp til tarking pamesrkt, tert og luftig sted. Speketid for et
fenalar er to til fire maneder. Det vil si at spidten til fenalar er kortere enn for eksempel
spekeskinke. Pinnekjgtt blir fremstilt pa sammearsm fenalar, men her er speketiden litt
kortere (ibid:75). Spekeprosessen som fenalar ngefigtt gjennomgar er en helt spesiell
prosess som oppstar naturlig i kombinasjon medeakdnserveringsmetoder som tgrking,
salting og rgyking. Denne kjemiske prosessen hHetdrolyse (ibid:50). Fenalarets kvalitet,
prosess, konsistens, utseende og aroma blir p&vakeklima (Christie 2007 b: 103). |
moderne industriell fremstilling av spekematpro@ukbrsvinner disse kvalitetene som faglge
av nyere metoder og kortere speketid (Riddervol@4281). Derfor er smaken en ganske
annen enn dersom man bruker de gamle metodene dnwaken dannes av langsomme,

naturlige og gnskede enzymatiske og mikrobiellsgseer (ibid:51).
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Nar det gjelder spekeskinke har det veert tradip@ivestlandet & rayke skinken fgrst. Dette
har & gjgre med lokale klimatiske forhold. | omnmddeNorge med mye nedbgr, som
vestlandet, rgykes skinken, mens andre stedert dfaret Oppland og Hedemark er det ikke
vanlig. Det er heller ikke vanlig i Nord-Norge, tetskyldes at kystklimaet der gir gode
forhold for tarking av kjgtt og fisk (ibid:73).

| dag er det noen produsenter som bruker nitritts@l de lager spekemat, men det er
flere og flere som gar bort i fra det pa grunn & hklsemessige konsekvensene denne
tilsetningen kan medfgre. Det er en meget omdtitikitning og man er ikke sikker pa hvor
alvorlig konsekvensene av for hgyt inntak av rigaltet kan veere. Nitrittsaltets egenskap er
at det hindrer vekst av mikroorganismen Clostridibotulinum, som er en jordbakteriene
som ved stoffskifte produserer en gift som er dgdé&r mennesker (ibid:33). Denne
bakterien kan vaere et problem ved produksjon attrkps, og man ma derfor veere sveert
ngye pa renhold og temperatur. Nitrittsaltet gisdgen forbedret fargestabilitet i kjottet
(ibid:129).

Spekematbedriften i Etne som har fatt status soom&unuseum bruker natriumnitritt i
produktene sine, kan det veere uheldig for bedrifEanmatkulturell sammenheng?

Norsk fagsenter for kjgtt har gatt i bresjen forfé opp kvaliteten pa norsk
spekeskinke, og har blant annet laget en standendfglger italiensk og spansk standard for
produksjon av spekeskinke. Det innebaerer blanttaainget ikke tilsettes annet enn naturlig
salt i produktene (ibid:132). Det betyr at spekdadtiften i Etne i denne sammenheng ikke
kommer godt ut i forhold til de kvaliteter og stander den norske kjgttbransjen kan forvente
av en slik type bedrift.

Vi har na sett at spekemat tradisjonelt sett higrfbémstilt med lite tilsetningsstoffer,
og det som fagrst og fremst er viktig er tiden detfor at de riktige prosessene skal settes i
gang for a fa den gnskede smak og konsistens. Bet @t interessant spgrsmal om produkter
med en "ny vri”, tilsatt krydder eller lignende fsatt er tradisjonelle spekematprodukter eller
om de rett og slett burde blitt kalt noe annet?

Mat som kulturell markar for sted og region

Regionens identitet skapas med hjalp av assocatilhden regionala matens symboliska betydelse,
som i sin tur ar knuten till forestaliningar om i@mwen. Regionala matprojekt innebar saledes att
regionen skapas som en forestelld rumslighet (C2663:12).

Geograf Sussanna Cassel (2003) har skrevet avhgedliAtt tillaga en region. Den

regionala maten i representationer och praktik -empelet Skargardssmakvhandlingen er

52



en analyse av fenomenet regional mat som utvikdimggegi og dannelse av symbolske og
materielle matregioner som Skargardsregionen (Ca668:30).

Na er ikke Economuseum et direkte regionalt majpkbsmen det ligger implisitt, i
alle fall hvis vi tar sitatet som er skrevet inmewysvis i betraktning, hvor Economuseum blir
betraktet som et viktig element i profileringentderdaland som matkulturfylke. Matkultur er
en viktig del av satsingsomradet til Hordaland &gkommune. Hordaland ble av
fylkesordfarer Toril Selsvold Nygard lansert somtkadturfylke i mai 2006. Hun uttalte blant

annet:

Eg vil hevde at Hordaland er eit spanande og reptatvt fylke for den norske matkulturen som kan

vise fram heile breidda i og utviklinga av norsktkedtur i ein kulturhistorisk riktig samanheng. ¥f

eit variert landbruksfylke med mykje fjordlandskag fiellnatur og med ein stor bredde i vare

landbruksprodukt, men vi er og eit viktig fiskeqg sjgmatfylke, og ikkje minst har Bergen hattaoll

som vart viktigaste nasjonale og historiske ek$mutepunkt for matressursane vare til den
internasjonale marknad. Oppdaginga av Bergensa&aviér eit godt deme pa Bergen si rolle, sa
fylkesordfgraren (http://www.hordaland.no/templgtege.aspx?id=4142).
Dette skjedde i forbindelse med Slow Food presi@arto Petrinis Norgesbesgk i mai 2006.
Det var under et seminar pa Universitet i Bergem $be holdt i forbindelse med Petrinis
besgk at fylkesordfgreren utnevnte Hordaland sotkuttarfylke.

Ser vi Hordaland fylke i sammenligning med for ekpel regioner i Italia eller
typiske matomrader i Frankrike har det blitt argnteet for at regional mat i Norge ikke star
like sterkt som i Sgr-Europa. | handlingsplan forsk matkultur (SND- rapport nr.1-2000),
blir de kulturelle forskjellene i holdninger til méorklart historisk. Mens man i Norge hadde
et ngkternt forhold til mat, kun som noe ngdvendiggdde man i Sgr-Europa et kulturelt
regionalt fokus. | Frankrike var maten en idenss&bpende faktor og var et viktig
virkemiddel bade kulturelt og politisk under dearfske revolusjon (SND 2000:14ff; Amilien
og Pettersen 2007:284).

Etnolog Anders Salomonsson skriver i artikkel@itepalt, varmlandskorv och
aggkaka. Om mat, regioner och regional na®94), om symbolforandring ved bruk av
regional matkultur i nye sammenhengRevitaliseringen og oppblomstringen av interessen
for regional matkultur har sin forklaring i den iklingen som har skjedd de siste seksti arene.
Farst hadde vi husholdningsgkonomien, og det eraayegional matkultur har sine rgtter, sa
kom overgangen til pengegkonomien og vi fikk stadd@rte matvarer uten lokale og
regionale seerpreg (Salomonsson 1994:240f). | dagansfunn hvor det har oppstatt et
sterkere behov for & markere sin tilhgrighet ogtikelle forstaelse, har vi fatt en

revitalisering av regionale seerarter. Det liggék sktt i samtiden & ha et sterkere fokus pa
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mat som kulturell markgr for sted og region. Salossmn gir imidlertid ikke noen annen
arsak til oppblomstringen, revitaliseringen, ogeiassen for den regionale szerarten.

Etnolog Elbjgrg Fossgard skriver i artikkelfemat som smakar som plassen den kjem
fra” - forestillinger om lokal mat(2007) om fenomenet lokal mat i forhold til sméakun tar
utgangspunkt i Den Norske Turistforening DNT s ekis”lokal mat- ekte matopplevelser”
hvor foreningens hytter skulle utvikle og serveokal mat med utgangspunkt i lokale
mattradisjoner (Fossgard 2007: 162). Fossgard tlisuforestillinger vi har om naturlig mat,
opprinnelig mat og ekte smaker.

Dette kan tolkes som de samme typer forestillirmpakematbedriften i Etne gnsker &
spille pa nar de vil markedsfgre bedriften sinmhagbeid med opplevelsessenteret. De gnsker
a gi et totaltilbud til folk som kommer, "vise freden fine naturen”, og som Econmuseum fa
mulighet til & vise frem spekematproduksjonen. Blgtda fokus pa dette samspillet mellom
natur og kultur, og tilhgrighet. Det & vise fremndeaturen som har veert grunnlaget for
spekematproduksjonen. Det er tilsynelatende de safarastillingene det her spilles pa som
Den Norske Turistforening spiller pa i sin markeadsfg.

| en avsluttende diskusjon ser Fossgard i sin katilpa hvilken funksjon disse
forestillingene om smak av lokal mat har. Hun hewatedet er en smaksretorikk som gjar seg
gjeldene, og at argumentasjonen for disse prodakten mer sirkelslutninger enn
arsaksforklaringer (Fossgard 2007:167). Hun sieteaitappelleres til kulturelle forestillinger
og til det symbolske innholdet som de ulike matpidadr blir tillagt. Fossgard legger til
grunn et postmoderne perspektiv og ser pa individagens samfunn som mer frigjort til & ta
egne valg, og gjennom valg av mat viser man hvem hvadke verdier man identifiserer seg
med. Lokal mat og tradisjonsmat bygger pa ideer det gode liv, og i en slik
forestillingsverden blir lokal mat kvalitativt beslenn industrielt fremstilt mat som kommer
langveis fra. Det a spise ekte og lokal mat pabmrespg a formilde noe saeregent og skaper
illusjoner som skal gi folk opplevelse og livsintthoOpplevelsene og forbruket gir oss
identitet og gjennom stadig nye opplevelser av imgtige, ekte og lokale smaker blir
livskvaliteten stadig bekreftet (ibid:169).

Etnolog Karin Salomonsson kommer med lignende kitirager i artikkelenE-
ekonomin och det kulinariska kulturarv€2001). Hun mener at det i en naeringsliv- og
turismeretorikk ligger en generell oppfatning omregional mat er rent og trygt, og at det
ogsa smaker bedre fordi man kjenner til det matepitmunnen, man vet hvor det kommer
fra (Salomonsson 2001:44f).
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Ser vi Economuseum i et postmoderne perspektivfadpold til hvordan regional matkultur
blir brukt for & skape forestillinger om at det &b er bedre og smaker mer ekte, er det her
tydelig at forbrukerfokuset er sterkt tilstede. @ether snakk om en form for bruk av kultur
som kommer til syne i Fossgard sin artikkel og sansammenlignbar med de forestillinger
spekematbedriften i Etne og dermed ogsa Economusilier pd. Disse forestillingene
handler om at smak forbindes til sted, og de natgrkulturopplevelser et sted kan by pa.

Historiker Kayser Nielsen (2003) har ogsa gjort segn bemerkninger i forholdet
mellom mat og sted som jeg her vil falge opp. \drgitadig bruk av kultur og historie for a
konstruere vare fellesskap i var hverdag. Mellonpbopdd og tradisjon hevder Kayser
Nielsen, midt i det postmoderne, mellom det globzdedet lokale, sgker mennesker i dag
etter identitet. En av matens muligheter er a kioerg dette. Kayser Nielsen hevder at vi
med maten tilegner oss historien, samtidig med @emunderstgtter var livshistorie og gir
mennesker mulighet for individuelle iscenesettelaerdette (Kayser Nielsen 2003:162).
Samtidig er det ogsa snakk om fellesskap av ulikMatkultur er saledes gjennomsyret av
bruk av kulturhistorie for & finne en felles refesa som kan utgjgre fundamentet for
kollektivitet og identitetsdannelse (ibid:163). Bmektivet til Kayser Nielsen er matkultur
mellom oppbrudd og tradisjon, og ser ikke pa deaim motstaende forestillinger, men heller
en sameksistens mellom de to dimensjonene. | demmenenhengen er ikke det & danne seg
en identitet kun snakk om & konstruere seg etestasten ogsa finne seg et stasted. Det vil si
a smake pa det stedet man befinner seg og dett steare kommer fra. Sansen for sted er
ifglge Kayser Nielsen et viktig aspekt ved idenfiteg at maten kan fungere til & fremstille
denne stedsansen (ibid). Dette er et viktig aspekestillingen om mat som kulturell markar
for sted og region.

Matprodukters opprinnelse og regionale tilhgrighet

Ved & ta utgangspunkt i spekematbedriften som esemtert ovenfor og hvordan kunder
forholder seg til den, kan vi trekke frem et int@nt poeng. Jeg trakk tidligere frem at
kunder ofte kommer tilbake ved hgytidene, spesigitlt juletider, for & handle hos bedriften.
Dette kan se ut til & vaere et fenomen som oftekéonener. | et arbeidsnotat for Statens
institutt for forbruksforskning (SIFO Arbeidsnotat. 19-2000), star det at hgytidene spiller
en viktig rolle som tradisjonsramme, og at hveuasfon, avhengig av geografiske grenser,
sosialt miljg og sesong, har sin type mat. Disseéskilkkkene blir som oftest benevnt som
tradisjonsmat pa grunn av deres lokale historiskarikring, og som ogsa kalles for lokalmat
(SIFO 2000:10). | notatet uttrykker forfatterne segnmelig sterkt, og de skriver: "De
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(heytidene) er de fremste og synligste vitner ortidens matkultur, og til tross for at det ikke
var en del av det daglige, er de fremdeles et smvertrykk for felles identitet” (ibid:10). Den
kollektive matkultur som tradisjon blir her idemsirt som var kollektive identitet.

Det kan se ut til at pastandeweert mange@ordmenn er "hgytidsregionalekan veere
dekkende for status til den regionale matkulturemNdrge. Det er ved hgytidene vi,
bokstavelig talt, tar pa oss den regionale draktgmarkerer var regionale tilhgrighet. Dette
gjelder veldig mange nordmenn. Ved hgytider er mateveldig sterkt og tydelig symbol for
markering av det regionale, dette gjelder spesreli jul, og 17. mai. Veldig mange
Vestlendinger spiser pinnekijatt til jul og spekerpatl7. mai. Far i tiden spiste man det av
praktiske grunner, nd gjar vi det fordi det teadisjon. Historiker Niels Kayser Nielsen
kommer med en lignende fremstilling, og hevder adndisse kollektive revitaliseringene
knyttes maten til et stgrre kulturkompleks, somimsoftest utgjgres av familiefester og
hgytider. Revitaliseringene skjer ikke uten kontekg maten gjemmer seg i, og blir del av
omstendighetene (Kayser Nielsen 2003:165).

Etnolog Anders Salomonsson skriver ogsa om dettenfienet i artikkelelGammal
mat med ny meningalomonsson 1987). | denne artikkelen tar hasdgrmat og andre typer
kulturelle markarer som folkedrakter og folkemusikly diskuterer hvordan revitalisering av
disse farer til endring av bruk og mening. Han te\at dette bunner i et tidstypisk fenomen.
Mennesker i dag har et behov for a sgke tilbaked# som er trygt og kjent i en tid som
preges av hurtig endring og liten stabilitet. Nat gjelder mat er det et ganske typisk
fenomen at det som har veert hverdagskost bliesiirhat, og at det i starre grad er et fokus pa
det som har med hgytider, festligheter og fritigi@dre (Salomonsson 1987:89).

Nar vi nd har sett at det regionale er viktig vexytider, og i forhold til tradisjon ved
haytider, kan vi stille spgrsmal om det da ogsgilkdig at maten er produsert lokalt. Er det
viktig at maten ogsa er produsert i Norge, og dilest lokalt, eller er det tilfredsstillende a
spise importert pinnekjatt fra New Zealand? Defakéoren spiller ogsa en rolle. Er det kun
selve tradisjonen og oppskriften som er viktig ifdentiteten og tradisjonen, eller spiller det
faktisk ogsa en rolle at ravarene er produsertddeopprinnelig kom fra? Pinnekjatt blir
importert fra New Zealand og Australia fordi dekekblir produsert nok til & dekke behovet
med den produksjonen vi har i Norge i dag (BT @0@8:35¥>. Er det da fortsatt norsk

regional matkultur?

13 Se 0gsé http://lwww.nrk.no/nyheter/distrikt/osthdjeelemark/1.3807143
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| andre land, spesielt Italia, Frankrike og Spasiaopprinnelsesmerking sveert viktig. Den

mest betydningsfulle merkingen man kan fa leggeers\strenge kriterier til grunn. Denne

betegnelsen er beskyttet opprinnelsesbetegnelsenrmbaerer at produktet er produsert,
bearbeidet og foredlet innenfor et gitt geografishrade i samsvar med anerkjent kunnskap
(Amilien og Pettersen 2007: 286).

Parmaskinken fra Italia kan fungere som et eksemgebpprinnelsesbetegnelsen.
Parmaskinken blir produsert pa garder i godkjeatgoner i Nord-Italia, og grisen som skal
brukes til Parmaskinke blir merket innen 30 dagierefgdselen. Det er kun en spesiell
griserase som er godkjent som rastoff, og den fals med en type for bestaende av
kraftfor, mais og soya. Slakting og produksjon alve skinken skal forega i Parmaomradet
innenfor de geografiske grensene som er trukketledgkal vaere maksimalt 900 meter over
havet (Riddervold 2004:114f). | tillegg, for & féirsken godkjent som Parmaskinke, ma ogsa
de rette ingrediensene, riktig mengde salt tilsetbg skinken ma tarkes og spekes til de far
riktig aroma, etter omtrent 12 maneder (ibid:1158tte eksempelet viser en forstaelse for
og viktighet av sted som er helt vesentlig, ogllatladd i verdikjeden fra oppforing av gris til
slakting til produksjonsprosess og produksjonsticheye kontrollert. Ingen utenfor dette
omradet har lov til a kalle skinken sin for Parninkk& selv om produktet blir laget p4 samme
mate.

Det argumentet som oftest dukker opp i forholdetllone norsk matkultur og
Sgreuropeisk matkultur er at det i Norge ikke Hamistert en matkultur av samme betydning
som i Sgr-Europa. | fglge Amilien og Pettersen @08om bruker Frankrike som eksempel,
hevder de at i Frankrike er regional mat en utgrelge av hele kulturen og samfunnet. |
Norge eksisterer ikke disse sterke regionale fetldge (Amilien og Pettersen 2007:284).
Spekemat blir laget tilngermet likt over hele landef da er det vanskelig & snakke om en
utpreget regional matkultur. | sa fall er dette &tomerte forestillinger som man velger a spille
pa for & skape en identitetsfalelse av regioneastiigt. Dette har & gjgre med at den norske
matproduksjonen har veert preget av standardiseatprodukter produsert av et fatall
industrielle aktgrer (ibid:285). Det er interessainselv om man erkjenner at status til regional
matkultur i Norge ikke har veert spesielt hgyt rahgsd gnsker man likevel & satse stort pa
nettopp regional matkultur. Det ser vi bade avisgen pa regional matkultur som er fremstilt
i handlingsplan for norsk matkultur, og vi har sattdet er et satsingsomrade i Hordaland
fylkeskommune.

Séledes kan vi si at spekematbedriften i Etne égtu# som Economuseum pa

grunnlag av handverket, og at de representerer athuitur som er saerpreget for regionen.
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Dette seerpreget er det man gnsker a vise til andréorstaende at er spesielt for regionen,
samtidig som det er ment & ha en samlende effektsfgom befinner seg innad i regionen.

Vi kan ogsa trekke en parallell til en region ilinafor & belyse bruk av regional
matkultur. Liguriaregionen, hvor jeg gjorde et fidreid til oppgaven er pa flere mater
kommensurabel i forhold til diskusjonen om regiomahtkultur i Norge og Norden. |
Liguriaregionen satses det pa bruk av regional oitatki en smaskala sammenheng, i stedet
for storskala matproduksjon. Det har a gjgre mechakerlige, topografiske og klimatiske
betingelsene for matproduksjon. De satser der pslsataproduksjon av matprodukter som
har verdi som kulturarv. Dette blir brukt i turigganed, men ogsa for a skape identitet til
regionen. Produktene blir i hgy grad knyttet tédstog dette arbeides det med i forhold til
bevisstheten til regionens befolkning. En ansatendbruksavdelingen ved Camera di
Commercio, som er et delvis offentlig organ, uéat de hadde til hensikt a bringe turister til
regionen slik at de kunne smake pa maten pa stiegtdet for & eksportere den maten de
produserer. Det kan se ut til at det pa samme matdaland fylkeskommune sammen med
Economuseumsnettverket gnsker & arbeide for & feeragional matkultur.

Jeg har her trukket frem forhold som kaster lysr sk regional matkultur i forhold
til produkters opprinnelse og regionale tilhgrigbgthvilken rolle det kan spille for regional
matkultur i dag. Det har jeg gjort for & se spekéedriften og Economuseum i lys av disse

forholdene.

Economuseum og opplevelsesgkonomien
Opplevelsesgkonomien kan legges til grunn som wopfdesfaktoren i kulturbaserte
virksomheter. Ifglge Pine og Gilmore (1999) skalplepelsen engasjere og ikke bare
underholde. Dette innebaerer ogsa en aktiviseringuaden eller gjesten som det blir kalt i
opplevelsesgkonomien. Opplevelsesgkonomien kan p@ngen mater brukes som
forklaringsmodell pa de endringene som har skjediet postmoderne samfunnet.
Opplevelsesgkonomien er et begrep som konnotererstmpdernismen.
Postmodernisme er et komplekst begrep, og noe avsa® kjennetegner innholdet i
betydningen av begrepet er valg, individualitet egdring (L@nning 2003:19). Vi i den
vestlige verden lever i dag i et overflodssamfubette overflodssamfunnet er preget av
globale prosesser som har fart til endring i fokbrproduksjonsmetoder og endring av
symbolsk varegods (Featherstone 1991:11). Ovedtdfunnet er ogsa preget av de stadig
mer gjeldende lokaliserende prosessene som skjallglamed globaliseringsprosessene, og

det er her vi ma forsta bruk av kultur i lys av welsesgkonomien.
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| dette ligger og forestillingen om at det somigdte ble ansett som goder ikke lenger er nok.
| opplevelsesgkonomien tilbys det mer enn bareediggxlene, varer og tjenester, de blir i

tillegg tilbudt disse som en opplevelse. Det ereimfor denne rammen jeg vil diskutere

Economuseum i forhold tilopplevelsesgkonomien.

Jeg vil i det fglgende diskutere hvordan man kandse fire dimensjonene i
opplevelsesgkonomien i sammenheng med Economussurkansept. De fire dimensjonene
eller sfeerene som i falge Pine og Gilmore en omiéev kan oppsta i, er leeringssfeeren,
underholdningssfeeren, virkelighetsfluktsfeeren ay eltetiske sfeere.

| falge Pine og Gilmore kan man gjennom den oppéeveman far, oppna kunnskap.
Selv om leeringsaspektet er en av de fire dimens@m@® opplevelse kan oppsta i, er denne
uthevet som seerdeles viktig ogsa pa andre grunhlfaghold til de tre andre foregaende
gkonomiske fasene og den kommende forvandlingsfasésering og det & oppna kunnskap
en av opplevelsesgkonomiens viktigste bestanddéfne og Gilmore 1999:188f).
Leeringsaspektet er ogsa viktig i Economuseum. Debheningen at gjester som besgker et
Economuseum ogsa kan fa et laeringsutbytte av bedokte er det observert at det er vist

interesse for:

Jeg tror det kan bli veldig bra &dtasant visningssenter, spesielt for eldre, fokae kjenne igjen
handverket fra da de var yngre. Det er ikke sddegiden det var vanlig at langt flere hadde kjeapsk
til slike typer handverk. Det var jo mange som dnead forskjellig slags handverk hjemme pa gardene
sine. Vi merker en gkende interesse fra folk soskena lage pglser og lignende selv, og som sgar os
om hjelp og rad. Jeg tror det ligger mange mulighetette her, og det kan vinkles etter hvordam ma
vil, s& lenge man er litt kreativ (intervju med biédleder, utskrift 4, s.2).

Denne bedriften som na gar inn i Economuseumsnkéibar altsd en oppfatning om at de
som kommer pa besgk oppnar noe utover en opplesetsaunderholdning. Prosjektleder for

Economuseum mener ogsa det & oppna kunnskap karvikdsy for Economuseum:

Men jeg ser i alle fall pa det somveldig grei kobling & ha verdiskapning a kunnedj@enger pa noe
samtidig som man tar vare pa noe som ettertidenatigen gnsker a vite mer om (intervju med leder
for styringsgruppen NPP ENE, utskrift 1, s.2).

Fylkeskultursjefen er opptatt av formidling av kultog han er engasjert i hvordan mennesker

forholder seg til kulturarv:

Og sa er det jo noe med at det divskvalitet for det moderne mennesket & kunneasensenhenger
ikke bare i samtiden, men sammenhenger i, tilbakd iOg sa vite, det & vite hvordan vi har utvikle
oss i forhold til hva vi har levd av og hvordan edenerasjoner fer oss har, har arbeidet og utvikle
bade handverk og kunnskap om neering og det & eeeizet er ogsa en verdi for oss mennesker i dag
a vite noe om (intervju med fylkeskultursjef, uifike, s.2).

Det handler falgelig om & oppna kunnskap om hveer vit i fra hvem vi har vaert. Historien

er saledes ikke uvesentlig for hvem vi er i dagr Bb mennesker skal kunne oppna
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kunnskaper om dette ma det finnes steder hvorrdadéghet til det. Economuseum fungerer
slik sett som formidler av handlingsbaren kunnskggulturarv.

Om det estetiske sier Pine og Gilmore at det handie hvordan man skal fa
mennesker til & ha lyst til & veere der og falesdgler. Som Economuseum ma alle bedrifter
som er med i nettverket ga gjennom en arkitektonigdaring. Den internasjonale
organisasjonen bak nettverket er opptatt av demereismessige og den interigrmessige
utformingen. Det er bade fordi folk som besgkelEebnomuseum skal kunne kjenne seg
igjen og se likheter med et annet Economuseum dekiee og fordi uformingen har en
spesiell hensikt. Som tidligere nevnt skal hveroimmuseum vaere inndelt i seks omrader
som har hver sin funksjon. Det er et velkomstomraaeverkstedsdel som viser handverket i
praksis, to utstillingsomrader, som viser den hiske og den moderne konteksten til
handverket, og det er et omrade hvor man kan sittened og lese om handverket og den
tradisjon det har oppstatt i. Til sist er det etalysomrade hvor man kan kjgpe produkter som
blir tilvirket i bedriften. Denne inndelingen ogfotmingen er et viktig estetisk aspekt ved
Economuseum som konsept.

| virkelighetsfluktaspektet sier Pine og Gilmoredat handler om a dra gjesten inn i
aktiviteter (Pine og Gilmore 1999:40). Dersom gjest skal veere aktive deltakere, ma de
gjgre noe, individet blir en aktar som har muligtieé pavirke det som skjer (ibid:33). | og
med at gjestene i et Economuseum ikke dirketeapeaktivitet, faller dette aspektet bort. Det
eksisterer likevel en form for virkelighetsfluktsagnsjon i et Economuseum. Det har & gjare
med at man entrer en verden man ikke vanligvis ojggn seg i, og far mulighet til a la
tankene fly til "gamle dager”. Nar det gjelder dathulturelle virksomhetene i Economuseum
kan de ha stgrre betydning i dette aspektet enreammtksomheter.

Jonsson (2002) sier om matens rolle i opplevelsasmkien at det beror pa at mat har
minst to spesielle egenskaper. Mat kan aktivene fianser pa en gang, den er et inntrykk
som kan smakes, luktes, sees, hgres og foles. Ogjatedet lettere & gjenoppleve den
opplevelsen som det & spise et matprodukt kan \Rereandre egenskapen mat har er at den
blir en fysisk del av oss, i det vi opptar den ofpen. Ifalge Jonsson utgjer mat et band
mellom omverden og kroppen, vi blir slik sett eha@eopplevelsen nar vi spiser den (Jonsson
2002:71). | dette ligger det en form for virkeligbftukt. Samtidig er det en form for
virkelighetsflukt nar man entrer en verden somaselt pa eldre tiders virke. Man gar tilbake
i tid for & se hvordan man gjorde ting far i tideg, dermed forlater man natiden for en liten
stund. Tidsperspektivet blir saledes viktig i viighetsfluktaspektet i forhold til

Economuseum.
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Den kunnskapsmessige biten, som er forklart ovenfbi praksis forega i flere av omradene.
Dette kan forega i verkstedsomradet. Her blir gjesorklart hvordan produktet blir laget,

hvilke teknikker og hvilket verktgy som brukes farfremstille produktet. Man kan ogsa
oppna kunnskap ved a engasjere seg i utstillingsdetr eller sette seg ned a lese i
leseomradet.

Det siste punktet, underholdning kan man finnde amradene. Det handler fagrst og
fremst om hvordan gjestene blir mottatt og fulgb @v vertskapet og bedriften. | konseptet
Economuseum er det et viktig poeng at alle i Ecam®umsnettverket ma gjgre en ekstra
innsats for a underholde gjestene ved a falge dgmpersonlig og vaere utadvendte og villig
til & svare pa spgrsmal som gjester matte ha.

Jeg har na vist hvordan konseptet Economuseumdkata$ i opplevelsesgkonomiens
termer. Grunntanken bak Economuseum er a gjgrearnnketene i nettverket levedyktige.
Konseptet oppsto ut ifra et gnske om a viderefarengkap og teknikker i yrker som star i
fare for & forsvinne dersom man ikke lgfter de fregntar vare pa de utover det at bedriftene
kun eksisterer. Derfra oppsto tanken og ideen amingssentre eller museer som de blir kalt.
Bedriftene ville da bli gitt en ekstra dimensjon la@ndverkene ville bli tydeliggjort slik at
kunnskapen de er beerere av ikke ville forsvinng, War her vist at det konseptet som
grunnleggerne av Economuseumsnettverket har korfrerattil, kan til en stor grad forstas
ved hjelp av opplevelsesgkonomien.

Opplevelsesgkonomien kan sees pa som en konselawensg en vekselvirkende
faktor til det postmoderne samfunn. | det postmoedesamfunn har det oppstatt en fornyet
interesse for tradisjoner og kulturarv. Lenning Q2D hevder at man i det postmoderne
samfunn har mulighet til & velge om en vil fglgeltktarv og tradisjon. Man har ogsa
mulighet til & velge hvilken kulturarv og tradisjoman kan fglge (Lenning 2003:28). Ved de
valgene man gjar ytrer man ogsa hvem og hva makepiasfremsta som. Dette er saledes

kollektive identitetsskapende prosesser vi kandindet postmoderne samfunn.

Oppsummering
Vi har na sett hvordan regional matkultur kan fasssom kulturell markar for en spesifikk
region, og at det er viktig & kunne vise et saerfoeg skille seg fra andre regioner.

Stiller vi spgrsmal om hva som gjgr Hordaland tilneatkulturfylke, og pa hvilken
mate det i sa fall er et matkulturfylke, kan deusél at dette er forestillinger som er skapt av
politikere og andre aktarer i for eksempel turisingen og matbransjen som gnsker a

fremme fylket og tillegge verdier som kan gi gkonskngevinst. Dette kan betraktes som
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form for bruk av kultur for & fremme kvaliteter soman gnsker a fremheve som saerpreget for

et spesifikt sted.
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Kapittel 6

Economuseum og regionalisering.

Innledning
Matkultur er en interessant innfallsvinkel til badgturdebatten, regionaliseringstendenser og
prosesser, og for & forsta Economuseum som fenomen.

Jeg vil i dette kapittelet benytte meg av intervatemialet, saks- og mgtedokumenter
og andre relevante kilder, og sammenligne disssgeatjsse kildene i forhold til det teoretiske
utgangspunktet. Det er ogsa andre spgrsmal sowstijegi innledningskapittelet som jeg vil
ta opp igjen her i dette kapittelet. Jeg vil draftpstille spgrsmal ved hvorvidt og pa hvilken
mate Economuseum kan betraktes som et regionalispriosjekt med utgangspunkt i
kulturelle virksomheter. Tanken bak dette er & uliske om og hvordan kultur blir brukt i

regionaliseringsprosesser.

Economuseum, regionalisering pa tvers av nasjoatigtenser?

Det Europeiske fellesskaps (EUs) regionalpolitikkviktig i forstaelsen av Economuseum
som prosjekt. Som vi har sett er Economuseum etiriiéireg prosjekt i programkategori
Nordlig Periferiomrade. Omradene som er definertNordlig Periferiomrade star i
utgangspunktet overfor de samme utfordringer. Dblant annet definert ut i fra likheter i
klima, natur og samfunnsmessige utfordringer, ogl slerfor ha et godt utgangspunkt for
samarbeid seg i mellom. Interreg er et av EUs pmogfor & yte stgtte til transnasjonale
partnerskap og samarbeid. Et av formalene medréger & statte regioner preget av lange
avstander og grisgrendthet i de nordiske landeneggeland 2000:37). Det vil si at
Economuseumsnettverket er stgttet av EU pa bakgaurie nordiske landenes gkonomiske,
natur- og miljgmessige, og samfunnsmessige utfoger. Den type regionalisering vi ser i
Interreg-programmene er en annen enn den tradiEjonegionaliseringen av omrader
innenfor nasjonalstatsgrenser.

Fra midten av 70-tallet har det vaert et gkt fokésrggionalisering i det europeiske
fellesskap. Det var seerlig dannelsen av et rediartalklingsfond, og senere Strukturfondet
som synliggjorde fokuset pa& europeisk regionalgpriTorgersen 2007: 25). Denne
utviklingen har gjort at ogsa land som ikke er needlav EU har mulighet til & benytte seg av
ordningene som eksisterer innen EUs satsing pdomalgi samarbeid. Som jeg nevnte i
innledningskapittelet, ser jeg pa Economuseum soeksempel pa regionalisering gjennom
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regionaliseringsprosesser som nettverksbygginguseingen pa regioner er sentral i de
politiske prosjekter som EU innebeerer. Det fareattiprosjekter som er delfinansiert av EU
dannes innenfor rammene for malsettingene med Egmnalpolitikk (Cassel 2003:11).
Dette kan da gjelde omrader som ikke tidligere faagert som noen etablert administrativ
region. De nye regionale inndelingene har en sarherenmed EUs strukturpolitikk. Det er
der gnskelig & danne nye territorielle strukturasdst pa transnasjonale grenser som vil
svekke gamle grenser for & slik skape et stgrréalsasy gkonomisk samhold (Larsson
2000:96 i Cassel 2003: 74).

Keating (1998) snakker om disse prosessene som ngenregionalismen. Han
fremhever betydningen av at det regionale niva dtarre autoritet i en stgrre global
sammenheng. Hovedsaken er at nasjonalstaten msteerenitet og regionale og
overnasjonale nettverk tar over slik at maktgrugetalir forskjgvet (Keating 1998 og 2001).

Economuseum som prosjekt har ved flere anledningeet tatt opp som vedtakssak i
kultur- og ressursutvalget og i fylkesutvalget. $tdor a fa prosjektet godkjent, og siden for a
bestemme prioriterte deltakerbedrifter. | sakspayar tii mgtene blir Economuseum som
prosjekt lagt frem. Det kommer da frem hva som \abktlagt i prosjektet. Economuseum blir
farst og fremst fremstilt som et prosjekt med miAisg om gkt kunnskap om tradisjonelle

handverk og gkt verdiskapning rundt tradisjonefladverk

Mal for prosjektet:

Eit Economuseum er ikkje eit museuvamleg forstand, men ei levande handverksverksagencein i
tilegg til produksjon av tradisjonelle og nyskapgean handverksprodukt legg til rette for ei
reiselivsoppleving ved at handverkstradisjonane den historiske samanheng vert synleggjort.
Verksemda far dermed ogsa ein ekstra arena fortingsav sine produkt direkte til kigpar, og saleis
meir solid grunnlag for vidarefaring av handverkskskapen (saksdokument Fylkesrddmannen,
04.01.2008).

Det ser ogsa ut til at det er fokus pa regiondligerng regional identitetsskapning. |

saksdokumentene kan man finne passasjer som onghaedionalt samarbeid:

Eit EU Interreg Nordleg Periferi pjelg er eit offentleg utviklingsprosjekt for regianutvikling
innanfor programmet sine prioritetar og geografiskemarbeidsomrade. Hordaland og dei austlege delar
av Canada er med i Nordleg Periferi regionen fostBzgang i denne nye programperioden for ara
2007-2013. NORA-Nord Atlantisk Samarbeide organm@en der Vestlandet er med som
samarbeidspart, har som ein Nordisk Ministerrdcoigpsjon eit serleg ansvar for & styrke samarbeide
i Nord-Atlanteren til & verte ein sterk region (sd&kument Fylkesrddmannen, 24.10.2007).

| saksdokumentene fra de farste mgtene er det dpregsant passasje hvor
Economuseumsprosjektet blir knyttet opp til en guubbrsoning mellom Irland og Nord-
Irland. De regionale samarbeidspartnerne i dissartdene blir sett pa som viktige deltagere,
og det blir hevdet at de spiller en stor rolle edsbyggingsprosessene mellom de katolske
gaeliske omradene pa sgrsiden av grensen, og tstamatiske omradene i Nord- Irland.
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Dei (regionale samarbeidspartnerae)amsvar for mange utviklingsprosjekt innafor oegil utvikling i
landsdelane men hovudoppgéva vert & skape grenskodande samarbeidstiltak, programmer og
nettverk som vil kunne stimulere til gjenforening atvikle naseringsmessig, sosial og kulturell

fornyelse(...).
| denne samanheng vert EU prosjektinomuseum Northern Europe med pa forsoningsmases
mellom folka i Irland og Nord- Irland (saksdokuméylkesradmannen 24.10.2007).

Det er ikke en liten oppgave Economuseumsnettvdrketgitt her. Det ser ut til at man
gnsker a utnytte de politiske konfliktene som eksés og la kultur danne grunnlag for
forsoning og samarbeid. Det interessante er likavalette aspektet har falt helt ut ved de
senere utredningene av Economuseum.

| intervjuene kommer det tydeligere frem et utrykk hva man kan forvente av slike

samarbeid, og hvorfor man gnsker a ha slike typeasbeid.

..S& har jo det da veert naturlig & arbeide veldig mfernasjonalt i dette arbeidet. S&nn at det
a se pa EU og en del av de prosjektene og tiltakeneligger innenfor EU systemet og det a
finne partnere internasjonalt som kan veere opptatle samme problemstillingene ogsa fordi
vi har mye & laere selvfalgelig, sa, sd derfor hair llitt veldig vanlig arbeidsméte i den
seksjonen for kulturbasert verdiskapning & jobbed ri®) programmer og EU prosjekter
(intervju med fylkeskultursjef, utskrift 2, s2).

| dette sitatet kan vi se at det er viktig medeslgamarbeid fordi man kan utbytte erfaringer
og dra nytte av andres lgsninger pa problemer.rdaggonalt samarbeid har blitt et
satsningsomrade i seksjon for kulturbasert vergiskay. Det kan se ut til at det fgrst og
fremst er for & kunne samarbeide om felles proltiéinger, men ogsa fordi det er likheter og

fellesskap i kulturuttrykk.

Men ofte nar du ser pa handverk édidturuttrykk sa er det sann at du finner slektskadre steder og
det er jo kanskje noe av det mest morsomme naolthej innenfor EU programmer sant, sa er jo det &
kunne ha partnere rundt omkring i Europa det exge med det man er, man er veldig like, altsd man
har de samme utfordringene og man har jo de sarameévirkene(...)

| bunn sa ligger det et stort fellegs slektskap i handverk og tradisjon og kunnskap bade
materialutnytting sant, bade innenfor tekstil og@g alt sdnn sant. Det er jo, slektskapet er jaliier
stgrste og viktigste, mens variantene er kanskje lit, siste delen av det, (...) (intervju med
fylkeskultursjef, utskrift 2, s.4).

Det blir ogsa tydeliggjort at Economuseum kan biditad styrke en felles identitet i

deltakeromradene:

Det er det samme de gjar, det samenkath. Sann at det, hvis man far et internasjametiiverk av
Economuseum sa er jo noe av det man vil se erjdratlet gjelder identitet sa er det sa mye felbe.
er det som er sa spennende ogsa i det, tvert iinmat{setning til at vi skal grave oss veldig neédvart
eget sted og si "se sa unike vi er her”, sa ejalabe med det a sgke et sant fellesskap og \ése 6y
dele, og det & kunne kjenne seg igjen (intervju fgeskultursjef, utskrift 2, s.5).

Vi ser her at det apnes for et fellesskap og fetestitet som gar utover bare det & ha felles
kulturuttrykk, eller at man star overfor like utfbinger. Det vil si at det som er felles bidrar

til & skape en falelse av fellesskap, & vaere danakollektiv identitet. Slike uttalelser som
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den ovenfor bidrar til & styrke ideen om at Econsewm fungerer som et verktgy i en
regionaliseringsprosess pa tvers av nasjonalseatser.
Det kommer ogsa tydelig frem at Hordaland fylkeskmme @nsker & markere seg

selv som selvstendig regionalt forvaltningsorgan.

...Han journalisten hadde et innlegg, @g sa at fylkeskommunen har undergravd sitt sigsted ved
a veere for snill i forhold til statlige oppgaver pg§ den méaten har undergravd sitt eget regionéilglai
slagkraft. Og gjort at, og bidratt til anonymiseyimv fylkeskommunen. Og bidratt til pA en mate
spgrsmal om man trenger dette folkevalgte orgaviah er for snill rett og slett. Men ellers sa et de
ogsa slik at store deler av budsjetter er gjenstandegional politisk behandling. S& det er embiag
her, det er jo, jeg hgrer jo til de som mener ahbar ha en sterkere markering av selvstendighet i
forhold til, ikke, na tenker jeg ikke sann baskessig altsa at Hordaland bgr ga ut av Norge og sann,
men at man i hvert fall driver med et, en selvsigmublitikk utforming av regionen. At man selv
prioriterer, dette er viktig her, sant (intervju aniylkeskultursjef, utskrift 2, s.7).

Fylkeskultursjefen refererer her til et innleggeavjournalist pa en kulturkonferanse han nylig
har deltatt pa, hvor det altsa ble diskutert om ddtand fylkeskommune har mistet sin
integritet. Dette avsnittet her viser at det & swver i stedet for innover kan veere en mate a
markere seg og synliggjgre seg som selvstendigalfimmgsorgan. Dette kan veere en av
motivasjonene for & ga inn i regionale EU samarbBigtte har blitt seerlig aktuelt etter at
regionsreformen ble lagt pa is, og man sto igjed sa endringer som ikke ville bidra til a
styrke fylkenes posisjon i stor grad. Hordalandkégkommune var et av fylkene som var
sveert positiv til regionreformen og dannelsen ae sygrre regioner fremfor den gamle
fylkesinndelingen. Det ser ut til at det er entetgafor & markere sin stilling ved & ga inne i
overnasjonale regionale samarbeid. Et annet foreold ogsa er med a belyse Hordaland
fylkeskommune forsgk pa a styrke sin stilling erdat patok seg & veere Lead Partner i
Economuseumsprosjektet. Dette var sapass viktigdligisk hold at prosjektet ble godkjent
med forbehold om at de skulle veere Lead Partner.

En mate & betrakte den nye regionalismen pa, drewgtsen av territorielle grenser.
Det vil si at i stedet for & betrakte territoriebenrader som gitte enheter kan man betrakte
omrader som sammenholdt av sosiale relasjoner;fanhktd uttrykt i konkrete praksiser som

preger rommets organisering (Hansen og Salomorat18).

Regionenes Europa
Regionenes Europa er forankret i ideen om kvalitatiye institusjoner pa tvers av

nasjonalstatsgrenser, reduksjon av nasjonalstptitiske betydning (Lysgard 2007:102f).
Ideen om regionenes Europa innebaerer at regioneee ga som byggesteiner som til
sammen skal skape en europeisk identitet og utdjasen for gkonomisk utvikling (Cassel

2004:11). Denne ideen star i sammenheng med enesste for gkt betydning for det
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overstatlige og det regionale niva, og med begteimsdlytelse for nasjonalstaten (Cassel
2004:76).

Kultur er etter hvert blitt et viktig element fold§ satsing pa regional utvikling, og
bunner i de fire rettighetene om fri bevegelse arex; arbeidskraft, kapital og tjenesteytelser
(Nilsson 2003:298). Gjennom Maastricht-traktatesn 1092 fikk EU en egen kulturartikkel,
som fikk sin endelige utforming i Amsterdamtraktafea 1997 (ibid:299). Det fremlegges i
kulturartikkelen at man bade skal legge vekt pjomadt og regionalt mangfold samtidig som
fellesskapet skal fremheve den felles kulturarverhovedsak inneholder artikkel 151
fordringer som gar ut pa beskyttelse, bevaringasmidling av kulturarv som er av europeisk
betydning, og at dette gjerne skal gjgres gjennamasbeid pa tvers av grenser (artikkel 151,
http://eur-lex.europa.eu).

Som tidligere nevnt har kultur ogsa fatt starreybeing i de ulike Interreg
programmene. Det heter seg blant annet i programiheordlig Periferiomrade at
prosjektene skal bidra til & verne regional kulturgOperational programme “Northern
Periphery”). Economuseum kommer slik sett inn sanpresjekt som falger opp disse
formalene. Interreg er ifalge Cassel (2003) et ltgdeksempel pa hvordan regional
identitetsskaping er en politisk malsetting. En eniggende tanke er forsgk pa a skape nye
regionale identiteter som lgser opp nasjonalstatgasser. Slik vil regionalt niva og det
overnasjonale EU niva fa gkt betydning som terigtter identitetsstrukturer (Cassel 2003:77).

Det blir i bokenFonster mot Europa. Platser och identiteteliskutert fra ulike
innfallsvinkler hvordan kulturarv brukes i mennaskmteraksjon med hverandre og med den
materielle virkeligheten (Hansen og Salomonssonl2®). Det blir hevdet at EU vil lgfte
frem forskjellige kulturuttrykk for & vise en feleeuropeisk kulturarv. Og at denne
kulturarven blir brukt som et normativt og politisedskap (ibid). Det er en tilsynelatende
dikotomi i EUs regionalpolitiske program a pa dew eiden holde pa og lgfte frem sterke
regionale forskjeller og pa den andre siden frerateivellesskap og en likhetstankegang som
grunnlag for a styrke den europeiske identiteten.

Etnolog Kjell Hansen (2001), hevder at samtidig salike festivaler fremhever en
kulturarv, sa er de ogsa eksponenter for globatigens kommodifisering. Herunder ligger en
del av samspillet mellom de europeiserende og ikds@nde prosesser. En god europé skal ha
lokal tilhgrighet, men den bgr vaere giennomfarepayjenkjennelig mate, selv nar den er et
virkemiddel for & ta avstand fra sentraliserendesesser (Hansen 2001:192). Dette
synspunktet kan overfares til Economuseum og detgeiske kontekst. Det kan vi se av den

rollen og funksjon Economuseum kan fa i lokal samft. Det er fokus pa handverk som er
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lokalt og regionalt forankret, samtidig som de alikdndverkene kan ha likheter over store
omrader. Slik kan det ogsa betraktes som bruk dturanv i regionaliseringsprosesser i
kontekst med ideen om regionenes Europa.

Som vi har sett er regional matkultur ofte brukdaimmenhenger for a fremme det
regionale saerpreget. Det kan kalles en retorildchdld til bruk av kultur. Denne retorikken
rundt regional matkultur blir ofte brukt som et jfisk virkemiddel. Det er tilsynelatende en
generell oppfating at regioner er eksempler paukelt mangfold, og at de er uvanlige og
unike. Samtidig er det en felles retorikk i besklden av regioner, som er europeisk.
Regional matkultur, som regional kulturarv er sék@t av interessefeltene i EU. Regional
matkultur skal danne grunnlag for gnsket om eregefuropeisk kulturarv, samhgrighet, og
kvalitet. Lokalt produsert mat veier saledes oppd® matskandalene som har veert i EU og i
forhold til det pavirkningskraftige amerikanske ikeatet (Salomonsson 2001:54). | forhold til
ideen om regionenes Europa satses det pa lokakeadeg regional mat som har seerpreg, og
med en kulturell merverdi. | dette kreves det ogsaromlig forankring, og det er her
regionene spiller en viktig rolle (ibid:55).

Institusjonalisering av regioner — nordlig perifernrade som en konstituert region?

Det kan se ut til at det i de nye programomraddikesem i Nordlig Periferiomrade, har en
malsetting om samarbeid, men ikke ngdvendigvis eflsetting om dannelse av en
institusjonalisert region. Ifglge hjemmesidene Nibrdlig Periferiomrade ser det ut til at

visjonen til denne programkategorien er innovagjgrutvikling:
The overall vision fiie Northern Periphery Programme 2007-2013 is:

Regions working innovatively together help communities to develop the potential ofrdpe’s
Northern Periphery, and to achieve a sustainabtehagh quality future, and so make a distinctive
contribution to a more dynamic EU (http://www.nathperiphery.eu/en/content/show/&tid=179).

Det handler i stor grad om & utnytte de ressursen §innes i omradet og satse pa
baerekraftige utviklingsstrategier. Her er ikke oegidannelse vektlagt, og begreper som
regional identitet er lite tilstede. Det kan dernsedut til at dette ikke er forsgk pa a danne
regioner i Paasis forstaelse av regionsdannelseasiP (1986 og 1991) ser pa
institusjonalisering av regioner som en historistosess i fire stadier, som uttrykker
forskjellige aspekter i den historiske formingenesvkonkret region (her Paasi 1986:11).
Som nevnt tidligere gar Paasis fire stadier ut paled blir etablert forestillinger om en
territoriell form, formulering av begreper og syndrosom former regionen, etablering av
institusjoner og aksept av regionen med bade nedieerog immaterielle verdier (Paasi

68



1986:11 og Lysgard 2004: 34). En regionsdannel@ giennom en prosess og i falge Paasi
trenger ikke alle fire stadier veere tilstede vedrestitusjonalisering og intensiteten kan veere
av ulik grad (Lysgard 2004:34).

Lysgard (2007) sier at i dannelse av regioner busrsmalet veere om hvilke
intensjoner og formal som ligger bak ideen om egiore (Lysgard 1997 i Lysgard 2007:96).
Som nevnt tidligere kan vi i fglge Lysgard iderstifie tre regioner, alt etter hvilken rolle de
har. De tre er den metodiske region, den politigigon og den identifiserende region (ibid).
Lysgard tar for seg Midt-Norden regionen i artildel|”Utfordringer i et grenseregionalt
samarbeid” (2007). | artikkelen tar Lysgard opp detnseregionale samarbeidets problem
med & oppna anerkjennelse og legitimitet som rediidt-Norden regionen er et samarbeid
mellom regionale politiske administrasjoner i Fimda Norge og Sverige, og er et regionalt
samarbeid utenom EUs Interreg programmer. Detteomatp samarbeidet er heller ikke
stgttet av noen andre EU fond.

Lysgard trekker frem fire temaer som skal bidratihelyse hvorvidt ideen om Midt-
Norden regionen kan forstds som en institusjorvalisgion eller om den kun eksisterer som
politisk modell. Disse fire temaene som Lysgardkbrugjenspeiler i stor grad Paasis
institusjonaliseringsprosess. | studier av Midt-thar regionen har det latt seg avdekke at det
ikke eksisterer noen form for institusjonalisertierematerialiserte praksisformer som kan
bidra til etablering av en felles identitet for i@muen (Lysgard 2007:101). Lysgard hevder at
grunnen til at ikke Midt-Norden regionen har lykkésetableres pa lik linje med andre
tilsvarende grenseregionale samarbeid i stor gkgldless mangel pa engasjement pa politisk
side, generelt sterkt negativ omtale og neglisgerira bade politisk hold og generelt i
befolkningen (ibid:102). Samarbeidet har ikke fuhgmptimalt og det har i realiteten kun
eksistert som parallelle eller lokale prosjekt@muboen egentlig form for samarbeid. 1 tillegg
har EUs maktposisjon som regional utviklingsakgertglet vanskelig for de som ikke er med
i de interregionale programmene. Dette er fordidglte inn de nordiske omradene slik at de
ikke harmonerer geografisk med Midt-Norden regiongrregionen ble dermed delt mellom
flere Interreg samarbeidsomrader (ibid).

Dette eksempelet viser hvor vanskelig det kan vaeretablere en region med
utgangspunkt i grenseregionalt samarbeid. Nordéigf@riomrade kan fort std ovenfor de
samme problemstillingene og utfordringene som NNdtden regionen. Det vil si at selv om
man klarer & etablere et relativt godt samarbemditrEconomuseum behgver ikke det & bety
at man klarer a etablere en "institusjonalisertfioa. Selv om visjonen er a styrke en regional

identitet basert pa kulturelle verdier, er utfonggene som kommer til syne i virkeligheten
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mange. Det er forelgpig meget usikkert hvorvidt nvanlykkes i a etablere en kollektiv
regional identitet basert pa felles kultur. En igkfaktor for a lykkes er politisk tyngde.
Lysgard hevder at grunnen til at Midt-Norden regiorikke lykkes er nettopp dette. Grunnen
til at for eksempel Barentssamarbeidet, @stersjgneg og Oresundregionen i mye starre
grad har lykkes er fordi disse regionene er etalmexd stor politisk tyngde og har starre
potensial for funksjonell integrasjon (Lysgard 20(03).

Oresundregionen og Skargardsregionen kan tjeneasuire eksempler p& den nye
regionaliseringen som ogsa er i trdd med ideen egionenes Europa. Oresundregionen har
sitt utgangspunkt i et samarbeid som vokste fratterkrigstiden mellom den danske og den
svenske siden av Oresund (ldvall 1996:150). Presessndt byggingen av @resundbroen
som stod ferdig i 2000 har veert sveert viktig foteleegionale samarbeidet. Oresundregionen
er i dag med i EUs Interreg program i kategorieterieg IVA. Idvall (1996) diskuterer i
artikkelen Att méblera Oresundregionemiannelsen av Oresundregionen, og stiller spgrsmal
ved regional identitet. Idvall skiller mellom funjkselle og kulturelle regioner. Funksjonelle
regioner er konstruerte regioner, mens kulturgtganer er basert pa sprak, etnisitet, religion
og tradisjon (Idvall 1996:160). Idvall hevder atenken den funksjonelle eller den kulturelle
definisjonen av region kan brukes for a forsta essene bak Oresundregionen (ibid). Dette
begrunner han med at det vanskelig kan gjgresilet skellom en kulturell og en funksjonell
definisjon i dagens komplekse samfunn.

Skargardsregionen er blitt grundig beskrevet odwudest i avhandlingen til Cassel
(2003). Skargardssmak er et profilprosjekt i skédgsamarbeidet, og fikk statte som Interreg
IIA (2000-2006) prosjekt. Malsettingen med Skadgsmak er a profilere skargarden som
region og utvikle regionens neeringsliv. | tillegkak det arbeides for & ivareta og utvikle
skargardens kultur og kulturarv (Cassel 2003:13ssel sammenligner Skargardsregionen
med Midt-Norge regionen og hevder at de har maetiestrekk. Begge to er nykonstruerte
regioner. | prosjektet Skargardssmak blir Skargéglsenen gitt en symbolsk og territoriell
form. Dette er tilsvarende utgangpunktet til Middden regionen. Det blir papekt et viktig
aspekt som skiller disse to regionene. Dette aspekr et av Paasis stadier i
institusjonaliseringsprosessen. Skargarden erlaede etablert og symbolladet begrep som
kan fremme regionens legitimitet. Dette aspektetdrisett som betydningsfullt for hvordan
regionen kan internaliseres i handling (ibid 77).skkt aspekt kan veere avgjgrende for om
aktgrer og mennesker i regionen internalisereroresgi som en bevisst forestilling i sine
hverdagslige handlinger (Cassel 2003: 78). Defpekist kan veere avgjgrende og viktig for

en eventuell institusjonalisering av Nordlig Peiifenrade. Selv. om man kommer til et
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stadium hvor man har mange fellestrekk gjennomeli&hi kulturhistoriske virksomheter, kan
det veere problematisk & fa regionen til & ga frresentasjon til etablering og aksept av
regionen som territoriell form og som mental folesy.

Paasi (2003) trekker frem Midt-Norden regionen semneksempel pa en region som
ikke har noe reell felles politisk, kulturell ellekkonomisk betydning. Den har i fglge Paasi
(2003), oppstatt som falge av politisk planlegging, ikke etter lange historiske prosesser
(Paasi 2003:480). Oresundregionen, sier Paast, mee realistisk tilfelle, men begge disse
regionene har apnet for en diskusjon rundt regimaititetsdiskursen (ibid).

Bade Oresundregionen og Skargardsregionen erresyead konstituerte regioner enn
det Nordlig Periferiomrade forelapig er. Disse oegine er dannet i et forsgk pa & skape et
sterkere samarbeid mellom tilgrensede omrader samethgrunnlag for samarbeid. Regional
identitet er en faktor i dannelsen av begge regien8kargardsregionen spiller mer pa felles
kultur som identitetsskapende enn det aktgreneQualsundregionen gjar. Nar det gjelder
Nordlig Periferiomrade vil felles kultur veere erktiar som skal bidra til & styrke felles
identitet. Economuseum er saledes fra aktgrenesisia et verktgy som kulturbserende
element for & bygge opp en felles identitet sormeumnkulturelle konsepter.

Intensjonen og formalet bak Nordlig Periferiomrae styrke samarbeidet i omradet
for & danne en sterk region. Economuseum skal gjanmettverket styrke samarbeidet med
utgangspunkt i kultur og kulturbasert verdiskapnirf§conomuseumsnettverket bestar
forelgpig av aktgrer fra regionale myndigheter italeerlandene og representanter fra
bedriftene som er valgt ut til & veere med i nekeerUnder utforming og forberedelse av
prosjektet har det veert med aktgrer fra flere ulikstanser. Det har blant annet veert
historikere og arkitekter inne i bildet. Det er dtmpig usikkert hvordan man skal lgse

organiseringen av nettverket etter at EU prosjeitetvsiuttet.

Sa spars det hvordan vi skal handtete Europa. Om vi skal ha en felles overbygrétigr om vi skal

ha et samarbeid na og sta pa egne bein etterdar ¥ja ka som er best. (...) Ja da er det meningen a
det skal std pa egne ben. At det er en tre ars Bkigkt for & f& det opp og ga og sa far det kanskj
munne ut i en organisasjon som kan drive det viderg Da har pa en mate det offentlige veert inne og
satt ting i gang og s& ma det sta pa egne bein.Kdarkke ha noe som skal matte vaere avhengigtav de
offentlige i all evighet. Det har ikke veert intemsgn. | alle fall ikke pa politisk niva, sin sidga det er

et veldig klart avgrenset prosjekt som begynner maglog skal munne ut i noe (intervju med leder for
styringsgruppen NPP ENE, utskrift 1, s.3).

Dersom det ikke dannes en overordnet organisasjom samler hele nettverket kan det
samme skje med Economuseum som skjedde i regiotrMdicdien. Da vil nettverket kun

eksistere som parallelle prosjekter uten noe eigesdimarbeid mellom deltakerlandene og det
vil derfor heller ikke bli lagt grunnlag for en sket region. Economuseum vil da ikke fungere

som en samlende organisasjon som beerer av fellegdmy. Som vi har sett tidligere er det
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en uttalt malsetting at Economuseum som nettveak dkives etter Triple Helix modellen.
Det er derfor noksa pafallende at det ikke eksisten klar formening om hvordan prosjektet
skal drives videre etter at det er avsluttet sompiEhs$jekt.

Oppsummering

Ideen om regionenes Europa, regionale nettverkskaidapa tvers av nasjonalstatsgrenser,
er viktig i forstaelsen av Economuseum i Europatéstar i sammenheng med hvorfor man
satser pa slike konsepter nd, og de mulighetenehhaafior & gjennomfare slike prosjekter
giennom EU statte. Som avslutning her vil jeg statieg til Hansen og hvordan han forstar
ideen om regionenes Europa. | forstaelsen av regibigger forestillingen om en regions
kulturarv, som fanger inn tid og rom. | dette ligge en region ma sees i relasjon til det
transnasjonale og det nasjonale. Det a gjgre bvukuHlurarv blir en form for seremonielle
handlinger, i en aera hvor tid og rom er sterkt gelige sgker mennesker en forankring pa en
bestemt plass (Hansen 2001:196).
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Kapittel 7

Economuseum og regional matkultur

Innledning

Regional matkultur, eller matkultur og regionalisgrsom tema i politisk diskurs, kan veere
vanskelig & gripe fatt i. Det er fordi det finned snange forskjellige forestillinger,
fremstillinger og konstruksjoner av disse. En tamgat pa samme mate som kulturbegrepet ma
defineres, ma ogsa bruk av kultur forklares i desammenhengen. Tar vi utgangspunkt i
kultursosiologen Bourdieu, skiller han mellom kuéil kapital og gkonomisk kapital som to
differensieringsprinsipper (Bourdieu 1995:7). Medilturell kapital mener Bourdieu
ervervede kunnskaper gjennom utdanning og sogialgsmgnstre. Det er forskjeller i
samfunnet pa hvem som har mer eller mindre gkoriomgs kulturell kapital. | et slikt
perspektiv vil bruk av kultur vaere avhengig av hvesm har makt til & velge ut og bestemme
hva som skal fremheves ved bruk av kultur. | Boewdi forstdelse kan kulturell kapital
eksistere i tre tilstander: kroppsliggjort, inssimnalisert og objektivert. Kroppsliggjort
tilstand kan beskrives med Bourdieus forstaelse bagrepet habitus. Habitusbegrepet
innebeerer alle de ervervede og sosialiserte kupesksom blir synliggjort gjennom Kkleer,
talemater, smak og evne til & verdsette kulturatteykk. Bourdieu var meget opptatt av
utdannelsesinstitusjoners makt og rolle, og kulkukapital i institusjonalisert tilstand
gjenspeiler systemer av rang, som akademiske gradelstitler og profesjonsbetegnelser. |
objektivert form eksisterer kulturell kapital sonateriell kultur, det vil si eksempelvis bgker,
malerier, redskaper og monumenter (Esmark 2006:8@fbjektivert kulturell kapital kan
veere en forutsetning for kroppsliggjort kulturedigital, og omvendt forutsetter det gjerne at
man har den rette habitus for a forsta og fa futlitytte av den objektiverte kulturelle kapital
(ibid).

Nar jeg nedenfor stiller spgrsmal om disse pos@jerkan settes i sammenheng med
bruk av kultur for kulturens egenverdi kan det dassi forhold til kulturell kapital. Kulturens
egenverdi vil i den forstand bli et spgrsmal onrmfioling av kultur sammenstilt med bruk av
kultur for & heve den samlede kulturelle kapitahimfunnet. | denne sammenhengen her er
det ogsa aktuelt & sette kulturell kapital og gkoisé kapital opp i mot hverandre i forhold til
bruk av kultur og de intensjoner som fremheveshre#t av kultur.

Bourdieu fremstiller en modell basert pa forsknarpeid han har gjort, som han
kaller det sosiale rommet, hvor han plasserer mekame samfunnet som har mer eller mindre
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gkonomisk og kulturell kapital etter hvilket yrkg den sosiale bakgrunn de har (Bourdieu
1995:9). Det finnes innvendinger mot Bourdieu, oghéange sammenhenger lar det seg
vanskelig gjgre & bruke teoriene hans fordi deseednet pa det franske samfunnet som i mye
stgrre grad preget av en samfunnsmessig klassgagimdet vi har i Norge, og i Skandinavia

for gvrig. Jeg finner del likevel nyttig & bruke degrepene Bourdieu opererer med og velger
a anvende de i diskusjonen om bruk av kultur.

Et annet problem er forholdet tradisjonsmat ogaegi matkultur. Dette er to begrep
som ofte blir brukt om hverandre og gjer det detilotider vanskelig & definere konkret hva
som skiller de to. Slik jeg ser det i denne samreagkn her er det viktig & se pa regional
matkultur i forhold til matkulturbegrepet. Det i at regional matkultur er seerpreget for en
region eller et sted, men at det samtidig kan laligjonsbeerende elementer i seg.
Tradisjonsmat settes ofte i en nasjonal kontekesokal og regional matkultur kommer pa
siden av dette og gar heller ut over det nasjonale.

| dette kapittelet vil jeg diskutere Economuseuforhold til politiske programmer om
regional matkultur. Jeg vil farst og fremst baseapittelet pa intervjuene jeg har gjort med
representanter i Hordaland fylkeskommune. | intesae tok jeg opp spgrsmal angaende
regional matkultur og hvordan Economuseum kunnes sel/s av planer for regional
matkultur. Jeg vil ogsa diskutere Economuseumtidtat til allmenn kulturpolitikk. Da vil jeg
ta utgangspunkt i Stortingsmelding Nr. 22 2004-26@Btur og naering, Handlingsplan for
norsk matkultur og Hordaland fylkeskommunes utsgmn feltet. Fglgende sitat fra
Stortingsmelding Nr. 22 2004-2005 er aktuelt i dsgkbnen om matkultur:

Kulturpolitikken er forankra i ideeam kulturen sin eigenverdi. Hovudmala for kultuifikken er a
fremje kulturelt og estetisk mangfald, stimuleren&inarleg kvalitet og nyskaping, bevare og sikre
kulturarven og leggje til rette for at heile folkbar tilgang til eit rikt og mangfaldig kulturtillob
(St.Mld.nr.22. 2004-2005:6).

Matkultur er som tidligere papekt innlemmet i défjanen av kultur og sitatet ovenfor er
dermed ogsa gjeldende for matkultur. Kulturen sjareverdi er et viktig aspekt. | forstaelsen
av ideen om kulturen sin egenverdi ligger ikke betreverdiorientert kulturbegrep, men jeg
mener man ogsd ma trekke inn betegnelser fra dskrisende eller antropologiske
kulturbegrep. Det verdiorienterte kulturbegrep ereseg om, i falge Klausen (1992), en
kulturell verdimalestokk. Dette kan ogsa sees imamheng med Bourdieus forstaelse av
kulturell kapital. De verdier som ligger til gruor kulturell kapital er bestemt ut i fra det en
elite har bestemt, og derfor er enkelte kulturkitrgner verdt enn andre.

Jeg vil nd ga videre med a diskutere pa hvilkenent&tonomuseum er satsing pa
kultur som egenverdi, og om det er det satsinguituksom egenverdi? Hvordan forholder
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seksjon for kulturbasert verdiskapning i Hordalafytkeskommune seg til kultur som
egenverdi? Er dette to motstaende forhold? Er teffarenlig forhold mellom kultur sin
egenverdi og matkulturelle virksomheter? Hvordanr siformantene pa disse

sammenhengene?

Regional matkultur og kulturbasert verdiskapning.

Norsk kulturpolitikk er forankret i ideen om satgirpd kultur for kulturens egenverdi.
Economuseum som konsept har en annen innstillingstager derfor i mot den rent
kulturpolitiske tankegangen. Det har likevel ikkeppet aktgrene i a satse pa prosjektet, og
de ser heller fordeler ved & kunne ha slike prosjegdende enn at det er uheldig for
kulturpolitikken. Jeg vil derfor her diskutere omtsing pa Economuseum er forankret i ideen
om satsing pa kultur for kulturens egenverdi.

Nar det gjelder Economuseum og satsing pa kuliukdtiurens egenverdi har jeg ved
hjelp av intervjuene funnet motstridende foresigkr om hensikt og motivasjon. Dette
henger ogsa sammen med ulik oppfatning blant akézae selve kulturbegrepet. Det kan se
ut til at det ikke er en klar og samsvarende feis& av hva som menes med kulturens
egenverdi, og heller ikke hvorvidt man bgr ellealskatse pa kultur for kulturens egenverdi.
Det er hensiktsmessig a ikke bare benytte det egediterte kulturbegrepet nar kultur for
kulturens egenverdi skal diskuteres. Det er med udgangspunktet jeg falger opp og
diskuterer intervjuene jeg har gjort med aktgrere. vil derfor her diskutere svarene jeg fikk
pa spegrsmal angaende kultursatsing, og som dernuitkte ogsa gjelder intensjoner og
motivasjoner.

| forhold til uttalte malsettinger til seksjon fkulturbasert verdiskapning, kommer det
til syne et sterkere fokus pa gkonomisk kapital lewa man i utgangspunktet burde forvente.
Det er med tanke pé at de farst og fremst utfenttukKormidling, og kulturell verdiskapning.
Vi kan dermed se dette i forhold til Bourdieus terobogi om gkonomisk og kulturell kapital.
Leder for styringsgruppen sa for eksempel:

Men jeg ser i alle fall pa det somveldig bra kobling & ha verdiskapning og kunnedjeenger pa noe
og samtidig som man tar vare pa noe som ettertidamtiden gnsker a vite mer om. Sa vi oppnar pa en
mate to ting og for det offentlige er det pa enevgikit at man sikrer det at ting blir tatt vareypdn at
man gjar det i rein museumsstil, som koster mye pwger, sd pa en mate med a tilfgre desse
Economuseane den kompetansen og modellen som eemadhar utviklet, s& kan me sikre
handverkstradisjoner og tradisjoner pa en helt mmnéte enn man ellers ville gjort (intervju medded
for styringsgruppen NPP ENE, utskrift 1, s.2).

75



Det & "kunne tjene penger pa noe” blir noksa typeéktlagt, og det kan tolkes som at det er
en forventning & fa noe igjen selv om det ogsa fieres at de gnsker a ivareta tradisjoner.
Senere i intervjuet presiserte han ytterligere:

Sa er jo jeg som du har forstéttlier overfladisk og skal vel mest passe pa agkkids med dette her,
og at nar fylket gar inn med penger at vi sgrgerddd noe ut i andre enden igjen. Og vi har en
malsetting om at det skal bidra til nettopp & haligkapning i bedrifter som er der i dag og at rtan
vare pa historikken og kanskje grunnlag for atsketl veere drift enda lenger enn det normalt séé vi
blitt (intervju med leder for styringsgruppen NPREE utskrift 1, s.4).

Det forventes fglgelig a "f4 noe ut i andre endddet vil si at et viktig motiv for & satse pa
Economuseum ikke var kun kultur for kulturens egediy men ogsa at man kan forvente
gkonomisk kapital tilbake. Det kan da veere vergiskag i form av arbeidsplasser, og ikke
bare kulturelle verdier. | forhold til Stortingsmdeig Nr. 22 2004-2005, hvor ideen om
kulturens egenverdi blir vektlagt og sikring avtkmérv er et uttalt hovedmal, er det likevel et
mye mer gkonomisk fokus Dette er et paradoks nimrdaolitikken er sa klart formulert som
den er og man da likevel velger & veere sa tydddigt iskonomiske aspektet, og at man skal
kunne forvente et gkonomisk utkomme.

Fylkeskultursjefen har en annen synsvinkel pa dette

Og det er pa en mate ogsa a, forislemgning har ogsa veert brukt og ofte veert snasket kommunal

og regional sammenheng, ofte ensbetydende med wkskwerdiskapning. Mens man pa en mate ogsa
kan snakke om en slags kulturell verdiskapningd@ger i en sdnn sammenheng ngdvendig pa en méate
a skjgtte var egen historie og tradisjon (intervied fylkeskultursjef, utskrift 2, s.1).

Fylkeskultursjefen trekker ogsa frem malsettinggrnaidler som gar i mot den ovennevnte

politikerens motivasjoner:

For Economuseum er jo ogsa pa demmat bruker penger pa & ta vare pa la oss sieverdige
handverk, og da kan vi for eksempel pragve a firireteier for & ta vare pa et handverk som vi mener
er viktig og verneverdig, uten & spgrre ngdvendigier det noen som vil ha det som denne
handverkeren lager”, eller vi ma hjelpe den hankkm til & selge mer. Vi kan for eksempel si at ne
dette handverket er sa viktig at vi er nadt tilréke offentlige midler for & ha den kompetansendeg
ma vi betale for. Det er kulturpolitikk, sant. Og Hetaler vi for det vi synes er verdifullt, detovuker
penger pa, og vi forlanger ikke ngdvendigvis avhiagt pa de pengene i dag eller i morgen (intervju
med fylkeskultursjef, utskrift 2, s.3).

Her kommer det klart frem et gnske om & bevaraukinitdisjoner for kulturen sin egenverdi.
Han sier det tydelig selv, "det er kulturpolitikkant”. | dette kulturpolitiske perspektivet blir
det fremhevet hvor viktig det er & satse pa kuttgrkulturtradisjoner. Formidling er ogsa

viktig i dette perspektivet og blir trukket frem moen av kulturbasert verdiskapnings

grunnpilarer:

... Og sa har vi en seksjon som hetdtukbasert verdiskapning, og det har jo sitt utggounkt i noe
som heter kulturlandskapssenteret. Som har haénpéate to pilarer for sin virksomhet, det ene er
kulturhistorisk formidling, det var jo blant annaed kulturhistorisk vegbok som jeg var med a lagg,
ogsa kulturbasert verdiskapning knyttet til kultumadisjon og kulturminner (intervju med
fylkeskultursjef, utskrift 2, s.1).
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Bruker vi her Bourdieus forstaelse for kulturelpkal er det tilsynelatende viktig a formidle
kultur. Ved formidling av kultur vil man gke menkess kjennskap til kulturen, og de vil
dermed erverve mer kulturell kapital. Saledes bsuken materielle kulturen, kulturell kapital
i objektivert tilstand til & danne mennesker i a@mfunnslag for at de skal kunne fa starre
kulturell kapital i kroppsliggjort tilstand.

Pa den andre siden er fylkeskultursjefen absolait &ver det skonomiske aspektet

ved Economuseum:

... Sann at Economuseumsprosjekted @djen mate et kulturbasert neeringsprosjekt. Betdet har
for de som medvirker s& har det, det malet at kiglt gi gkt salg, og inntekt for de handverkerne som
driver innenfor disse tradisjonsbaserte handverk®ten for samfunnet og oss sa har det ogsa et sant
mal som gar ut pa at det skal bidra til & ta vatenpen handverkstradisjoner som vi ellers ikke kunn
tatt vare pa, og som vi for sa vidt ikke kunne rerdligvis bare betale for a ta vare pa (intervju med
fylkeskultursjef, utskrift 2, s.3).

Det er en ganske interessant vinkling & si at d#tikpolitiske malet er for samfunnet. Dette
viser en holdning til Economuseum og de ringvirkj@inog effekter det kan ha pa samfunnet
som er seerdeles positiv. | forhold til det naeringssige aspektet til Economuseum kommer

fylkeskultursjefen med en interessant kommentatetil

Jeg vil gjerne understreke akkurat fil@ det stastedet som gar pa at vi er interessérga inn i
Econouseum sammenheng og prosjektet, det gardetpdt vi ser pa det som verdifullt & ha et kulture
mangfold sant, og det er jo i industrien og ogséukimdustrien og matindustrien, sa er det en dtisge
inne i det sant, en veldig kraftig ensretting. S&hmi med offentlig kulturpolitikk s& interessergross

for & ga inn der som pa& en mate ser at markedskeefkke strekker til sant, og der ensrettingen bli
sterk sant, nettopp for & ivareta det kulturellengfaldet, og da bruker vi ulike strategier som blan
annet kulturpolitiske virkemidler, men i dette ¢ilet sa ser vi pa det & kunne fa det inn i en sann
naeringssammenheng som en strategi for & kunneehfelp til & benytte seg av kompetansen sin
innenfor det handverket og fa mgte andre og visantire og fa en liten inntekt av det (intervju med
fylkeskultursjef, utskrift 2, s.7).

Jeg mener at det her kommer til syne en av degsildi motivasjonene for & ga i gang med
prosjekter som Economuseum. Det handler om a beukerpolitikken ikke bare som et mal
i seg selv, men ogsa som strategi for a ivaretalv&k pa bakgrunn av kompetanse og
tradisjon.

Prosjektansvarlig, som ikke er like tungt bundekaiturpolitikk som sadan mener at

Economuseumsprosjektet har flere malsettinger enrdiet kulturelle aspektet:

Malet er a knytte dette opp til edigsopplevelser, og i forhold til turistruter. Af ikke bare Econo,
men hele tiden se koblinger til andre konsepteefuju med prosjektansvarlig, utskrift 3, s.2).

Mens fylkeskultursjefen sier:

Sa for oss som kulturavdeling, s@lerviktig at vi p& en mate holder det klart fos @ var innsats er
kulturbasert, og rettet mot det & utvikle og bevarkur. Sann at det, vi gjgr jo veldig masse, ey laar

vi gjgre som kulturavdeling, masse som vi ikke realigvis skal etterspgrre sann direkte
naeringsuttelling av (intervju med fylkeskultursjefskrift 2, s.2).
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Slik sett har vi tre innfallsvinkler her til det kurpolitiske aspektet. Den ene har et gnske om
a veie tungt kulturpolitisk, og farst og fremst e de kulturpolitiske virkemidler og
malsettinger. Den andre innfallsvinkelen vil ivardulturarv, men ikke uten hensikt om & fa
et naeringsmessig gkonomisk utbytte. Den tredjeligabort i fra de rent kulturpolitiske
malsettinger og @nsker a fa til verdiskapning inngiseliv og turistnaering, med gkonomiske
neeringsinteresser. Det er her ogsa gnskelig atifieedr skal fA en positiv gkonomisk

naeringsutvikling.

Economuseum, profilering av regional matkultur?

"Prosjekter pa regionalt niva som drives av offigetlog enkeltaktgrer i samarbeid med
neeringslivet, og som pa ulike mater skal fremme pikiduksjon og konsumpsjon av
regionale matprodukter, kan med en samlebetegkelées regionale matprosjekt” (Cassel
2006: 22). Fylkeskultursjefen sier:

...Sann at det er noen, altsa at manpévise at her har det veert drevet med dette gman og det
henger sammen med en lang mattradisjon da kan imaa det er jo et kriterium da. S& vil jo akkurat
dette med salting av maten og tarking og forediimgnfor sdnne speking og sanne greier, og derdrive
jo ogsa her med pinnekjatt og all slags variantesating og tarking forstar jeg. Jeg kjenner ikke
bedriften sa veldig godt, men det vil jo vaere blapérting som man har drevet med her, men det har
man jo ogsa gjort mange andre steder, s igjen kanordette inn med at man kjenner igjen saker og
ting (intervju med fylkeskultursjef, utskrift 2,5.

Fylkeskultursjefen hevder her om bedriften som gty ut til & bli med i
Economuseumsnettverket, at den ikke ngdvendigvisaesaeregen, men at den likevel er
representativ for noe som har foregatt i regionesr tang tid. Pa den ene side fremhves det at
det er en mattradisjon og at man har drevet metietefi fylket, pa Vestlandet) samtidig som
det trekkes frem at det er noe som har foregattigehange andre steder og. Slik sett har vi
ikke noe utpreget regional matkultur, men det erskie heller de sma forskjellene som utgjar
en regional matkultur?

Nar det gjelder profilering av regional matkultwérsdet ofte i kontekst med regional
identitet. Mye av det som blir sagt for & fremmagioeal identitet, kan ogsa betraktes som a
ha til hensikt & profilere regional matkultur. @etgar jeg naermere inn pa nedenfor, og vi kan
da se flere sammenhenger mellom profilering avorei matkultur, og forholdet regional

matkultur og regional identitet.
Matkultur og regional identitet

Som vi har sett pa tidligere er identitet et megée diskutert begrep. Her i denne

sammenhengen, i forhold til regionalisering, er dmsa hgyst aktuelt. | regional
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identitetsdiskursen er det flere som skiller melloegionens identitet og mennesker i

regionens identitet (Se blant andre Paasi 2001 agp&l 2003). Disse to perspektivene kan
ogsa ha en vekselvirkende innvirkning pa hverandtablering av regionens identitet skjer

ofte gjennom markedsfaring og profilering av regionog da ofte med kultur som en viktig

faktor.

Spgrsmalene det her dreier seg om er pa hvilkee m&an snakke om en regional
identitet, og om matkultur kan veere beerer av regiodentitet, og hvorvidt historie og
kulturarv spiller en rolle for regional identité€assel (2003) hevder i sin avhandling at ulike
forsgk pa a sla fast regioners grenser og innheld help av tradisjoner, kulturer eller
identitet, som eksempelvis regionale matprosjekn kees som et gnske om & skape en
forestilling om regional homogenitet ut ifra en akmisk eller politisk malsetting (Cassel
2003:28).

Fylkesordfareren i Hordaland uttalte pa konferariséstlandregion — kva na?” som
ble holdt i november 2008, at kulturen skulle stédn identitetsbyggende faktor. Kultur er
generelt et viktig satsningsomrade for Hordalanktelskommune. Kultursatsing er en av
fanesakene til fylkeskommunen. | fylkesplanen fordtaland fylkeskommune 2005-2008 star
det under kulturstrategier at de skal "satsa ntalned internasjonal samhandling med basis i
et aktivt regionalt samarbeid” (Fylkesplan for Halahd 2005-2008:28). Vi har tidligere sett
pa lanseringen av Hordaland som matkulturfylke bakgrunnen for det. Det ble blant annet
ytret at Hordaland var representativt for utvikiemy av den norske matkulturen i

kulturhistorisk riktig sammenhenavw.hordaland.ndy.

Det er flere samfunnsvitere og historikere somven@pfatningen at historie har mistet
betydning som identitetsbeerer for samfunn. Samfuiters Per Selle tar opp denne
diskusjonen i artikkelen "Styringsreform i sikter Eegionalisering lgysinga?”(Selle 2005).
Han begrunner historiens minkende betydning mestale og raske omstillingsprosessene vi
i den vestlige verden i dag er vitne til. Det vilas$ vi opplever at relasjonen mellom fortid og
natid er brutt eller er sterkt svekket. Selle hevatehver og en av oss i mindre grad bygger
identiteten var gjiennom det som har vaert (Sellé&2(8Bf). Historiker Nils Kolle tar ogsa opp
denne debatten i artikkelen "Pa leit etter detlaasiske” (2007), som er en kommentar til
arbeidet med det store historiske verestlandets historiéHelle 2006), som er utgitt i tre
bind. Kolle hevder i denne artikkelen at det ikkdedt & finne noe som er typisk eller felles
for det vestlandske, men at det er lettere innemiiodre omrader (Kolle 2007:107). Kolle har

4 hitp://www.hordaland.no/templates/page.aspx?id=4&4223. april 2009
15 http://www.hordaland.no/templates/page.aspx?id=4&4223. april 2009
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kommet frem til etter & ha arbeidet médstlandets historiat det har vaert en utfordring &
finne fellestrekk innenfor et sapass heterogentddm(ibid). Spgrsmalet er hva som er felles,
mens diskusjonen dreier seg om historie og kukurdmar noen funksjon som
identitetsbaerende faktor. Dette er aktuelt om detggelder innad i Hordaland, hele
Vestlandet, eller i et starre omrade som Nordligf@@omrade. Det som gjar det aktuelt i et
sa stort omrade som Nordlig Periferiomrade, erifdedte omradet er definert ut ifra kriterier
som ogsa tilsier at det vil finnes likhetstrekkfetiesskap innen kulturarv og kulturhistorie pa
grunnlag av naturmessige felles utfordringer.

Det finnes andre oppfatninger angaende kulturaridegtitet som str i sterk kontrast
til Selle og Kolle sine oppfatninger. | bokétistorien in pa livet: diskussioner om kulturarv
og minnespolitikav Eriksen, Garnert og Selberg 20d&kuteres historiens og kulturarvens
rolle og hvordan de blir brukt for & skape meningaimtiden. Folklorist Torunn Selberg
hevder at fortiden brukes til & skape betydningnogning, identitet og fellesskap (Selberg
2002:10). Denne forstaelsen bygger pa en tankegamgt fortid, kulturarv og kulturhistorie
spiller en rolle for oss mennesker i dag. Selbeesiperer at kulturarv er moderne sosiale
konstruksjoner bade som tankekategorier og sonitusjgalisert sosial praksis (Selberg
2002: 14). Det blir i boken diskutert hvordan iesse for fortid blir uttrykt pa forskjellig
niva, og hvordan fortid, tradisjon og kulturarv gteder saerpreg og skaper mening (Selberg
2002:10).

| en artikkel skrevet av Georg Arnestad (2005) hi@m opp spgrsmal angaende kultur,
historie og regional identitet. Artikkelen baerdtelien Sterke regioner, - sett ut fra identitets-
og kulturperspektiviog er med i en artikkelsamling som kom ut i fodelse med en
konferanse som ble arrangert av Kommunenes Sentratid i 2004. Arnestad diskuterer i
artikkelen den regionale vestlandsidentiteten ndddt til andre regionale identiteter i Norge,
og hevder at det er en sterkere og mer felles iallregional identitet pa Vestlandet.

Det er ingen av artiklene som jeg har nevnt oven g@r dirkete pa matkultur, men
meninger og forstaelser er overfgrbare og kan agsé&ndes i forstaelsen av matkultur, og
dermed ogsa Economuseum. Vi har derfor ulike oppfger av hvorvidt kulturarv spiller en
rolle i etablering av forhold mellom menneske cgdsbg dermed regional identitet. Er det pa
bakgrunn av dette mulig a utlede noen oppfattningva aktgrene mener Economuseum kan
bidra til i en regional identitetsdiskurs?

| intervjuet med fylkeskultursjefen kom det fremvatrdien av a ivareta kulturarv og

hvordan bruk av kultur kan veere viktig for dagerenmesker:
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Og s& har det jo noe & gjgre medeated en livskvalitet for det moderne mennesketuénk se
sammenhenger ikke bare i samtiden, men sammenhgnileake i tid. Og sa vite, det a vite noe om
hvordan vi har utviklet oss i forhold til hva vithiavd av og hvordan vare generasjoner far osshaar,
arbeidet og utviklet bade handverk og kunnskap gmaering og det a overleve. Det er ogsa en verdi
for oss mennesker i dag & vite noe om (intervju fakeskultursjef, utskrift 2, s.2).

Utdrag fra intervjuene viser at det er ulike oppiiagier om i hvilken grad Economuseum kan
bidra til & stgtte opp under en regional identitettaelse. Samtidig har de ulike bidragene det
til felles at de faktisk kan si noe om forholdetlime kulturarv som identitetsbyggende faktor

og Economuseum som del av dette.

Men samtidig s& ma vi lgfte blikkdbwer bare akkurat det da. S& ma vi si at vi hanneiktige
kulturtradisjoner, vi har noe flott & vise frem, wvighar noe godt & smake pa. Det kan vi gjgre ogevae
glad og stolt av, uten at det gjgr at vi sier dtstem vi har & smake pa er mye bedre enn det som de
andre har, sant, men det er en del av det stadethilar du er her, sa skal du f& smake det sadigtsa
(intervju med fylkeskultursjef, utskrift 2, s.6).

Her svarer fylkeskultursjefen pa spgrsmal om Handdlsom matkulturfylke og hvordan man
knytter det opp til regional identitetsbygging. Haavdet at det gar et veldig sterkt skille
mellom personlig identitet og kollektiv identiteig at man tenker gjerne som oftest pa sin
personlige identitet i farste rekke. Kollektiv idiéet trer tydeligere frem nar det er for a vise
andre, utenforstdende, den identiteten vi vil ¥isen. | dette tilfellet en del av var regionale
kulturarv. Prosjektansvarlig hadde et annet syrhydrdan Economuseum kan bidra til &

skape identitetsfalelse og han stattet seg pamgéarfra Canada i sin uttalelse:

Economuseum er et tilbud til heledisamfunnet. De blir del av en hel identitet forsatfunn. Alle
har et forhold til det handverket.

... i Canada har de fatt det braliilkalsamfunnekommer stadig tilbake til bedriftene, s& det ereikk
kun utenbysturister som kommer til bedriftene (ivjie med prosjektleder NPP ENE, utskrift 3, s.3)

| denne forstaelsen ligger det en oppfatning ohvatt Economuseum danner grunnlag for en
fellesskapsfalelse og identitet for lokalsamfurs@n beror pa & veere del av den kunnskapen
og kulturarven som blir holdt i hevd gjennom et B@mmuseum. Dette vil si at den ene
forstaelsen av regional identitet bygger pa en sgiglentitet "0ss” og "de andre”. ldentiteten
blir etablert idet man har utenforstdende som ikeélel av det som er innenfor. Den andre
forstaelsen bunner i stgrre grad i noe som er skayenfra, i seg selv uten at definisjonen
oppstar idet man har utenforstaende. Dette gjelespeppfattelsen av et skille mellom
regionens identitet, og mennesker i regionens itdtrdller bevissthet (Raagmaa 2001:59 og
Paasi 2003:478). Uansett kommer det frem i begg&esie over at det er en oppfatning om at
kultur og dermed ogsa Economuseum kan bidra tityékes en forestilling om regional
identitet. Giddens skriver om tradisjon og idegitat tradisjon er et medium for identitet, og

blir fremhevet av de som star utenfor (Giddens 189).
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Sentralt i all identitetsteori er hva man idenéfisr ut ifra. Sveert mange teorier dreier seg om
grenser. Oppfatningen av at noen er innenfor ogreared utenfor er mye brukt som
utgangspunkt for forstaelse av identitet. | gedtagét vektlegges det om man identifiserer
seg med eller mot et sted. Dette gjelder da mermnedkrhold og dermed identitet til stedet.
Regionens identitet kommer til syne gjennom prdfig Det er en forholdsvis vanlig
oppfatning blant samfunnsvitere at regioners idenii stor grad blir styrt av politikk og
marked (se blant annet Paasi 2001, Raagmaa 2004assg| 2003).

| sitatet over hvor fylkeskultursjefen sier at 'war noe flott & vise frem”, kan dette
forstds som en markedsfaringsstrategi av hvordand@unuseum kan bidra til & skape en
regional identitet. Fylkeskultursjefen sier i samsitatet at vi har "viktige kulturtradisjoner”
0g "noe godt & smake p&” som vi kan veere stolte. dette peker i retning mot en forstaelse
at det som er viktig er hvordan andre oppfatter stwh eksisterer innenfor regionen eller
stedet. Det som er vesentlig er hvordan man inmekifmer & danne en forestilling — en
identitet, som kan forstas utenfra.

Nar fylkeskultursjefen svarer pa spgrsmal om idensier han:

| bunn og grunn sa ligger det ettdigliesskap, slektskap i handverk og tradisjorkognskap om bade
materialutnyting sant, bade innenfor tekstil ogdgealt s&nn sant, det er jo, slektskapet er joatlet
stgrste og viktigste, mens variantene er kanskje lith, siste delen av det, siste biten av dep&en
mate den, og det er jo et paradoks selvfalgeliglé kette her med tradisjon kontra nyskaping dant,
man ma ikke bli, som jeg sier...

...slik at det & ta vare pa en kunnsiapn del av nyutviklingen sant, fordi at du m&dim bygge pa
ting som du kan ga videre pa (intervju med fylkeéshksjef, utskrift 2, s.4).

Og igjen fremhever fylkeskultursjefekhet i fellesskapet fremfor ulikhet:

Det er det samme de gjar, det samenkath. Sann at det, hvis man far et internasjametiiverk av
Economuseum sa er jo noe av det som man vil searrijar det gjelder identitet sa er det sa myedel
Det er det som er spennende ogsa i det, tvert j inmbtsetning til at vi skal grave oss veldig &t
vart eget sted og si "se sa unike vi er her”, sde¢ijo noe med det & sgke et sant fellesskapsagfiém
og dele, og det & kunne kjenne seg igjen i, ogrdefeg ogsa er viktig for turister som kommer.

Det & kunne pa en mate dele erfariogekjenne igjen trekk og si "aja har dere det bgsa” liksom
sant, det er viktigere enn akkurat det der medegé@n, sgk etter noe som en eller annen slags farm f
idé om egen identitet. Vi har jo bodd og levd hgrdet kan jo vi ikke nekte pa, men de utfordringeine
har hatt, de har vi til felles med veldig mangeran@htervju med fylkeskultursjef, utskrift 2, s.5)

Det som kommer frem her er en bevissthet om at deé€av noe som er stgrre enn akkurat
det vi har naermest. Og at det er her man kan etable identitet som baserer seg pa mer
overordnede forhold. Slik sett kan motivasjonen éor felles identitet i Nordlig Periferi
omrade styrkes ved hjelp av kulturelle likheter flammelt av. Det ser ut til at nar
fylkeskultursjefen snakker om identitet er det farg fremst tanken om en personlig identitet,
mens nar han snakker om det som er felles, gan detning av en kollektiv identitet.
Fylkeskultursjefen bruker ikke selv felles ellerllk@tiv identitet, men det kan trekkes ut av

det som blir sagt at det er det som menes.
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Slik jeg ser det kan det i det store og hele 4¢ at det er en felles oppfatning blant aktgrene
jeg har intervjuet at kulturarv spiller en rolleade som identitetsskapende faktor og at
kulturarv spiller en rolle for mennesker og demhold til sted.

Hvordan etablering av regional identitet kan foredéeier seg her forelgpig om

tanker, gnsker og intensjoner vedrgrende ringuidi@i av prosjekter som Economuseum.

Kultur som markedsfgring av regioner
Dannelse av regionale partnerskap blir en del av glesessen som innebeerer samarbeid
mellom offentlige og private aktarer for a driveiklngsprosjekt pa regionalt niva. | EUs
regionalpolitiske system ser man saledes pa disgmmale partnerskapene som sentrale
aktgrer. De skal drive den gkonomiske utviklingesd\a ta i bruk interne ressurser og
kompetanser (Cassel 2003:80). Dette igjen, hengmmen med markedsfgring av plasser.
Det er blitt mer og mer viktig & satse pa markedsfpav plasser i kamp om positiv
oppmerksomhet (ibid). Cassel hevder at det i deopaiske regionalpolitiske diskursen
satses mer pa markedsfgring av regionen. Dette skie med utgangspunkt i en idé om
regionens kultur. | den sammenheng representegemens kultur gjerne i form av kulturelle
uttrykk og virksomheter, for eksempel regional nudtikr (Cassel 2003:81). Kultur er en
sentral komponent i markedsfgring av regioner. &®i matkulturs betydning som
komponent i markedsfaring av regioner kan seeglerigelsen av hvordan man tidligere
benyttet seg av kulturuttrykk i dannelse av nadgiater. Na er det snakk om en europeisk
identitetsskaping og integrasjon i det europeiskeens det tidligere handlet om
nasjonalstaters identitet (Cassel 2003:84).

Pa spgrsmal om Economuseum som kulturvirksomhet katraktes som

markedsfgringsstrategier for regionen svarte f|{k#arsjefen:

Ja, markedsfaring for regionen, agbeklart at disse tingene som er, det er jo kdarkulturhistorie er
jo p& en mate et slags produkt i reiseliv, detderjo over hele verden pa en mate (intervju med
fylkeskultursjef, utskrift 2, s.2).

Tilsynelatende er oppfatningen her at markedsfaskjgr gjennom reiseliv og at hensikten
med markedsfaring er turisme. Dette gar da delm®t det Cassel hevder ovenfor angaende
markedsfgring av regioner. Det kan se ut til atndetankegangen om markedsfaring av
regioner ikke er sa sterkt tilstede hos dem jegriuet. Likevel er det mulig det ligger noe
implisitt i hele prosjektet, en litt mer skjult hekt om markedsfaringsstrategier. Dette blir
tydeliggjort gjennom meningen bak a "vise frem krdirv” som har blitt fremhevet flere

ganger.
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Denne tankegangen blir ogsa underbygget i intervjieel spekematbedriften ved blant andre

denne uttalelsen:

...Na har vi et nyoppstartet selskapr Br det blant annet flere gardturisme opplegggiamradet. Det
er et bredt tilbud med masse forskjellig til mamgger folk. Det kan bli en del ting & spille pa hat vi
blir Economuseum kan bli et lgft for totaltibudetMen vi har lyst til & vise folk. Vi har jo en vedg
fin natur. Vi har noe til enhver (intervju med bigteder, utskrift 4, s.2).

Det er to aspekter som gar igjen. Det ene er atvildnise folk” det man har a by pa. Det
andre er at man mener at Economuseum skal fungenees verktay for & kunne stable
neeringsmessige og kulturelle virksomheter, og topislevelser pa beina. Og at
Economuseum kan bidra til & holde dette ved like.

Salomonsson (1994), sier at det er en sveert vapgatning at revitalisering av
regional mat i stor grad skjer av gkonomiske ogtsgimessige arsaker for markedsfaring
(Salomonsson 1994:239). Dette har for eksempelgéegined at matprodukter blir mer
attraktive nar de far epiteter som "vestlandskemelinordnorsk” (ibid:240). Eksempler pa
dette er mgrelefse, vestlandslefse, innherred sgdaergensk fiskesuppe. Med en gang man

kan stedfeste et matprodukt far det en tilleggsverd

Oppsummerende diskusjon

Dersom man satser pa kultur for kulturens egenwvdtdiet samtidig ha ringvirkninger pa
flere omrader, og derfor er det viktig & ha med lsgter og verdier i forstdelsen av kulturens
egenverdi. Samtidig vil jeg presisere at det er gognnleggende i forholdet kulturens
egenverdi og det verdiorienterte kulturbegrep sofnsees i kontekst med hverandre nettopp
fordi det ligger noe kvalitativt malbart nar det ssmakk om kulturens egenverdi. Det er en
dobbelhet ved forstaelsen av kulturens egenvatdhne sammenhengen. Pa den ene siden er
det snakk om det vi kan kalle kulturell kapital, dg er det inneforstatt at det er noen som
bestemmer hvilke kulturuttrykk som er mer verdt @mare. P& den andre siden er det snakk
om at man satser pa kultur uten & forvente noe@hkimk utkomme.

Det kan diskuteres om kultur og gkonomi kun karsssmm to motstaende forhold,
eller om det er to felt som ogsa beveger seg metamdre. Lanning (2003) sier om kultur og
gkonomi i konteksten bruk av kultur, at disse ttiefee heller ma forstas i forhold til
hverandre og at de pa flere mater kan bidra tileétes hverandre. Han eksemplifiserer dette
med kultur i lokal utvikling. Lenning mener at dstrategiske handlematen som ligger til
grunn for en kulturgkonomi er muligheten for & kerstyre utviklingen i en retning som blir
oppfattet som det beste for stedet, som mennestkelgel, lokal identifikasjon og evne til

kreativ handling med utgangspunkt i stedet. Vegaéegokal kultur interessant for markedet,
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gjgres den ogsa interessant for menneskene sonhaind@lturen, blant annet gjennom
bekreftelse utenfra om at dette er interessantikigg\a ta vare pa i dag. Slik sett benytter
man markedet sin gkonomiske og kulturelle gjennagsiraft for & fremme et mal som
ligger utenfor selve markedet (Lanning 2003:47).

Dette er et ganske interessant syn pa kultur gkomiikotomien, og apner for en
diskusjon rundt bruk av kultur. Fremstillingen of@mkan tolkes som at slik omstendighetene
er i dag, er det vanskelig & utelukke gkonomi hédd til kultur for & kunne bevare og ivareta
lokal og regional kultur. Og samtidig kan kultudeidra til & gke den gkonomiske utviklingen.
| et postmoderne perspektiv med gkende fokus p&ichetlle valg, varer og tjenester som
ogsa er opplevelser, sier Lanning at det er detgaerfor en region som bgr vektlegges fordi
det kulturgkonomiske konseptet er forankret i ditile og regionale. Det lokale omradet som
skal lykkes ma ha et seerpreg i forhold til andkeale omrader, og da ma man vaere knyttet til
lokale og regionale kulturtrekk som er annerledgssom tydelig skiller seg ut fra andre
regioner. Det er derfor viktig a spille pa det nem som ikke andre har, og kulturgkonomien
er saledes knyttet til territorium, lokalt og regadt (ibid:48).

Kulturgkonomien kan bli forstatt som fire modi, lif@ sosiolog Christopher Ray
(1997). Modus én blir kalt kommodifisering av lokabional kultur. Dette innebaerer
verdigkning av varer og ressurser med stedsidgntite kan besta av regionale og lokale
matprodukter. Modus to oppstar nar det skjer erskaksjon og eksponering av territoriell
identitet overfor omverden, altsd pa utsiden avoregn. Tredje modus er eksponering av
territoriell identitet internt i samfunnet, til meesker og organisasjoner. Den fjerde modusen
gjelder konstruksjonen av en retorikk hvor kultuwa&mien kan bidra som en reaksjon pa
verdiene i det moderne kapitalistiske systemet {R8Y:6ff).

| en slik forstaelse kan kultur brukes som et middereaksjon mot modernistiske
produksjonsmetoder, og viser at man legger andrdieretil grunn i en kulturgkonomisk
utvikling. Dette kan veere viktige virkemidler falesler og regioner som gnsker a markere seg
og fremme sine seerpreg. Kulturuttrykk kan pa deteméenyttes i dannelsen av en regional
identitet og det kan ha innvirkning pa bevissthéiéde pa mennesker i samfunnet, men ogsa
i et starre perspektiv.

I Kulturens bruk eller misbruk1993), en nordREFO artikkelsamling konkluderer
kultursosiolog Petter Duelund med en annen oppfgirog hevder at kultur bgr bli holdt helt
utenfor de gkonomiske omrader, og at man ikke ngkebkultur som et gkonomisk redskap
(Duelund 1993:158). | trdd med dette skriver kuliier Georg Arnestad i artikkelerKultur

og regional utvikling”. Nokre erfaringar fra eit mek forskingsprogramfra ovennevnte
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artikkelsamling at det kulturpolitisk sett ikke bsatses pa kultur som middel for & oppna
samfunnsmessige gkonomiske gevinster. Dette heavaerselv om han i artikkelen i en

analyse av forhold til bruk av kulturelle tiloudpamer frem til at de fleste har et positivt

forhold til kultur, og mener at kultur pa ulikt vier samlende for samfunnet (Arnestad
1993:52ff).

| forhold til bruk av kultur i regionaliseringspresser hevder Kayser Nielsen (2003) at
oppblomstringen og revitaliseringen av det regiek@mmer som fglge av turisme, og det er
et velkjent fenomen at mat og turisme henger tathrsen. Dette igjen har fart til en
oppfattelse om at betoningen av det regionalerigtad skjer av gkonomiske arsaker. Det er
penger i det regionale. Kayser Nielsen stiller spi om revitalisering av det regionale ogsa
skyldes andre arsaker enn det rent gkonomiskeewden at det kan ha & gjgre med et gnske
om a fremheve sin egenart. Man vil saledes visevhea i forhold til de andre, og at mat da
brukes til & skape denne identiteten (ibid:164)silkden med revitaliseringen blir slik sett at
man gnsker a bevare eller skape identitet.

Men hva er det som gjgr regional matkultur velegmiét representasjon og
konstruksjon av en seerlig identitet? Her blir deikgle aspektet aktuelt. | en tid der vi
opplever stadig mer homogenisering av mat og andrerielle kulturuttrykk, oppstar det et
behov og et gnske om a revitalisere noe som entiskeng seeregent. Kayser Nielsen bringer
inn begrepet topofili, som innebaerer at mennesker £n sterk samhgrighet til et fysisk sted,
og denne samhgrigheten omfatter naturen, menneskendever pa stedet, og som deler en
felles kulturell kode av semantisk og formmessigird:168).

| dette ligger sa matkultur som noe konkret, somjetemalsfenomen. Mat er ikke en
mental prosess eller et bevissthetsfenomen. Selvn@ah ogsa foreligger i kulturell og
symbolsk utgave, ligger det i matens vesen at 8ahspises og transformeres. Med det kan
vi si at maten finner sted. Kayser Nielsen hevdelea nordiske identitet er handlingsrelatert.
Identiteten er knyttet til erfaring og prosess. Betde handlinger man har foretatt seg og
foretar seg, de opplevelser man har tatt del iawgdel i, og de kroppslige erfaringer som
knytter seg til et bestemt sted, som gjgr at maref&pesielt forhold til det stedet. | denne
forstaelsen far mat mening utover symbolsk reptasgm, i det mat er med pa & skape liv og
reprodusere det, og akkurat det tillegges stordmetyg. Vi kan dermed her ogsa snakke om
kroppsliggjort kulturell kapital, fordi det er erfagsbasert og handlingsrelatert.

Tidligere i kapittelet har vi sett at ifglge aktge som har blitt intervjuet, er kulturarv
viktig for forstaelsen av oss selv som menneskettaiger viktig & ha kjenneskap til historiske

sammenhenger. Det a sette seg selv inn i en sanemgrdy forsta seg selv i forhold til
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fortiden, handler ogsd om identitet. Kunnskap omtiden er viktig for & forsta sin egen

kultur. Slik sett er kunnskap om regional matkuitiktig for etablering av regional identitet.
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Kapittel 8

Avslutning

Oppgaven har i hovedsak dreiet seg om bruk av kuleg har satt prosjektet og konseptet
Economuseum inn i en sammenheng med region ognageringsforskning, og jeg har
draftet dette prosjektet i kontekst med regionatkuléur. Det vil si at jeg pa den ene siden
har hatt fokus pa om eksempelet Economuseum kanpsesom et kulturuttrykk brukt som
virkemiddel i regionaliseringsprosesser. Pa demeasidlen har jeg hatt som utgangspunkt hva
regional matkultur er, hvordan vi bruker det og tiendet er et fokus pa dette fenomenet i
dag.

Problemstillingen som ble presentert i kapittelo, som har veert grunnlaget for
diskusjonene i de ulike kapitlene lerilke motivasjoner og intensjoner ligger til grufor &
sette i gang prosjekter og tiltak som Economuseu®§ utformet en hypotese om at
kulturuttrykk blir brukt som virkemiddel i regioriaéringsprosesser.

Economuseum har fungert som et interessant og lalktkgempel av flere grunner.
Economuseum i Europa er i en planleggingsfase. $¢me gjgr det sveert spennende a se
naermere pa hvilke motivasjoner og intensjoner de wktgrene har med seg inn i prosjektet.
Ved hjelp av analysen har jeg kommet frem til aizadne har ulike intensjoner, det gjelder
bade intensjonene til bedriften og intensjonendeipolitiske aktgrene.

Noe av det jeg har kommet frem til i oppgaven ebedriften ser pa det a fa status
som Economuseum kan bidra til & styrke den lokakklingen. Bedriften skal drives pa
tilneermet samme mate som den gjgr per i dag, merbliiesatt i en ny kontekst. For & ha
status som Economuseum ma alle deltakerbedriftaare med i det internasjonale nettverket.
Bedriften setter seg selv inn i en lokal kontelk3& er mer opptatt av det lokale enn det
transnasjonale. Pa politisk niva er Economuseumtetnasjonalt nettverk, og det er i stor
grad rettet mot en europeisk kontekst. Det hat biitlerstreket flere ganger intervjuene. Det
ble for eksempel tydeliggjort ved at aktarene ustleket hvor viktig det var med europeiske
samarbeid, og hva man kunne oppna med flere typearbeid i europeisk kontekst. Dette
tyder pa at det er ulike intensjoner om Economussinmolle og funksjon.

Economuseum settes inn i flere ulike sammenhemgefar betydning langt utover
sine rammer som et visningssenter for handverkrhdid til bruk av kultur, har vi sett at
Economuseum som kulturuttrykk har blitt gitt fler@ler og funksjoner. Det skjer her en
instrumentalisering av kultur. Vi har sett at Econuseum blir gitt en rolle i en fredsprosess.

88



Kultur for fred er ikke et nytt fenomen, men detligevel interessant nar det skjer i denne
sammenhengen her. Economuseum blir gitt en samnmgnde funksjon mellom omrader
som har veert i politisk konflikt, og man ser pa admeid pa kulturomradet som en mulig
lasning for forsoning og gjenforening mellom follNbrd-Irland og Irland. Nar det gjelder
bruk av kultur i regionaliseringsprosesser harett at kultur kan veere en viktig faktor for &
skape et fellesskap over et stgrre omrade. Soranédtt blir denne type regionalisering kalt
for den nye regionalisme eller regionalisering (f®p 1998), og baserer seqg i stor grad pa
samarbeid mellom ulike aktgrer, som for eksemggls interreg prosjekter. Economuseum
skal drives etter Triple Helix modellen som innebeesamarbeidsrelasjoner mellom
akademia, neeringsliv og offentlige myndigheterdette skal gjares i en europeisk kontekst
og med relasjoner til blant annet Nordic Atlantmoperation. Dette er samarbeidstyper og
relasjoner som ligger i tett tilknytning til ideemm regionenes Europa, og om regioner som
relasjonelle fenomen. Det betyr at en region fagstremst blir gitt mening i forhold til andre
enheter, og ikke kun er noe som eksisterer foissbg

| forhold til regional identitetsskaping blir Ecamoiseum ogsa gitt en viktig rolle. Vi
har sett tidligere at det er delte meninger om wkuttrykk og kulturarv kan ha
identitetsskapende funksjon. | intervjuene med r&ktgi fylkeskommunen og i
saksdokumenter kom det tydelig frem meninger sdsretiat kultur kan spille en rolle for
regional identitet. Det ble blant annet uttalt at & ha felles kulturuttrykk danner grunnlaget
for et starre fellesskap.

| de teoriene jeg anvendte for & belyse regionaintitet er det divergerende
oppfatning om hvorvidt kulturarv spiller en rolldoen hevder at kultur og historie har mistet
funksjon som identitetsbaerende faktor, mens andreemat fortid og kultur i hgy grad er
aktuelle faktorer i etablering av regional identif@ette ser ut til & ha sammenheng med ulike
disipliner og deres tilnaerming. Vi sa for eksemgiehistorie og kulturvitenskap ikke hadde
samme oppfatning pa dette feltet.

Videre i denne oppgaven har Economuseum Dblitt deskui lys av
opplevelsesgkonomien, for & fa en forstaelse forsden konsept og fenomen. Jeg kom da
frem til at Economuseum kan forstas som en kulta@plevelse i samsvar med de begreper
som blir anvendt i opplevelsesgkonomien. | forlésge av dette kan Economuseum ogsa
betraktes som bruk av kultur i sammenheng med tigisstri. Dette fremkommer av
kriteriene som er blir lagt til grunn for Economus®g og vi har i intervjuene sett at dette er
viktig for enkelte av aktgrene som star bak prdasjelDet ble uttalt at det var en malsetting a

knytte Economuseum opp til turistruter, og kobletdendre konsepter.

89



| diskusjonen om regional matkultur og oppblomsjein av interessen for dette fenomenet, er
det ogsa interessant & se det historiske forldpgansk matkultur har man observert en
utvikling fra 1960-arene hvor det farst var en emonteresse for alle de nye ravarene man
kunne fa tak i. | 70- og 80-arene ble det satt $ogé sunnhetsperspektivet. Og pa 1990 og
2000-tallet har det oppstatt en trend hvor mantifiake til det opprinnelige danske (Kayser
Nielsen 2003:148ff).

| forhold til mat som kroppsliggjort kulturell kapl, mener Kayser Nielsen at dette
peker mot en ny type politikk, der mennesker i samét er medansvarlig for & skape sin
identitet gjennom de kroppsliggjorte erfaringers&& strategier viser en ny politisk tilstand
(ibid:169). Jeg mener vi ogsa kan snu om pa detsiogt politikken spiller pa disse
kroppsliggjorte erfaringene for a konstruere odpletiee identitet.

Kayser Nielsen viser til omstendigheter som vi $git pa tidligere. Konstruksjon av
identitet sett i forhold til sted er et interessanbment, og spesielt i en matkulturell
sammenheng. Det handler om sanselige steder, addivanan kan smake pa steder gjennom
maten. Det vil si det & sanse et sted, som kan etariktig aspekt ved identitet, og at maten
kan fungere til & fremstille denne stedsansen (&=ahéelsen 2003:163).

| diskusjonene om Economuseum som kulturuttryklarnsmenheng med satsing pa
kultur for kulturens egenverdi, oppstar det modenide forestillinger. Dette kan sees i
sammenheng med de samfunnsmessige endringer vador i dag. Mange av disse er av
gkonomisk og kulturell art, og de er gkonomisk agurelt betinget. Vi ser at det har skjedd
en endring av bruk av kultur og at det skjer enl@apming av tidligere fastsatte skiller mellom
kultur og gkonomi. Det problematiske ligger i hvandman skal behandle og forsta disse
endringene.

| et postmoderne perspektiv kan vi se at det sikjebevegelse av feltene kultur som
estetikk og gkonomi som kapital. Vi kan ikke lengenevne kultur som kun estetikk og
gkonomi som pengekapital. Disse tidligere mer atdsktltene har forflyttet seg og vi ma i
dag ogsa forholde oss til for eksempel kulturepita og kulturgkonomi pa en helt annen
mate enn tidligere. Problemet er at det er svagdeliy hvordan man skal gripe an disse
forskyvningene og endringene. Det er problematiskd&ast ved kulturens egenverdi, og det
har blitt tydeliggjort gijennom de intervjuundersisleme jeg har gjort. Dette gjelder spesielt pa
politisk niva. Dette kan tolkes i retning av at@iane har ulike intensjoner og motivasjoner.
Det gjelder ikke bare mellom de politiske aktgreme bedriften, men det eksisterer ogsa

motstridende intensjoner og motivasjoner innad gtddlitiske niva.
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| forhold til bruk av kultur har jeg na pekt paréemater som kultur blir brukt p&, bade som
del av regionaliseringsprosesser, men ogsa pa adréder. | denne oppgaven har jeg
kommet frem til at kultur blir brukt instrumentejpd et politisk planleggingsniva, i
turistayemed, som ledd i etablering av regionalniidet, og kultur blir brukt i nye
gkonomiske sammenhenger.

| denne oppgaven har vi giennom analyse av Econenmuskonseptet sett nytenkning
og utviklingspotensial for regioner, nasjonalt agernasjonalt. | noen tilfeller ser vi tydelige
paradoks i kulturplanene. Blant annet nar det gjefdrstaelsen av kulturbegrepet i anvendt
politikk. Vi har for eksempel sett hvordan en ateedrigstidens stagrste kulturteoretikere slik
som den franske sosiologen Pierre Bourdieus fds&tdav kultur har gatt inn i politikken.
Dette er et eksempel pa fagbegrep som har gaitdenpolitiske sprak, og i dagligspraket. Vi
sa det i forstaelsen av begrepet kulturens egenvevdr det gjennom kulturformidling
forstas som kulturell kapital.

Det blir interessant & se hvordan Economuseumshlit ut i praksis, hvordan de
kommer til & fungere. Og det blir spennende & serdan man kommer til & handtere

paradoksene for identitet i de nye regionale opa@®wsammenhengene.
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Marte Aabakken Steffensen
Klaus Hanssensvei 25 B
5053 Bergen

Marte.steffensen@student.uib.no
TIf: 911 41 333

Forespgrsel om a delta i intervju/samtale i forblad med min masteroppgave

Jeg er student pa masterprogram i region og religeniag ved universitetet i Bergen og
holder na pa med den avsluttende masteroppgavemdiona for oppgaven er kulturbasert
verdiskapning. Jeg gnsker & se neermere pa hvoutambasert verdiskapning kobles
sammen med bruk av kultur, og hvilke typer progiekbm blir satt i gang pa det omradet.
Jeg gnsker i den forbindelse & studere Economussyisg naermere pa det som fenomen og
konsept. Derfor gnsker jeg a samtale med personees delaktig i
Economuseumsprosjektet.

Spgrsmalene jeg kommer til & stille i intervjudtdreie seg om deg som aktgr i prosjektet og
hvilke tanker du har om Economuseum som en kultuiisomhet, og om bruk av kultur i

en regional sammenheng. Det vil ogsa dreie segvardhn vi ivaretar var kulturarv innen
matproduksjon.

Jeg vil bruke en bandopptaker og ta notater messakker sammen. Intervjuet vil ikke ta
mer enn en time, og vi blir sammen enige om tictegl.

Det er frivillig & veere med og du har mulighetititrekke deg nar som helst underveis, inntil
oppgaven foreligger, uten a matte begrunne detteneermere. Dersom du trekker deg vil
opplysningene du har gitt bli anonymisert i vakiaiog vare registre. Opplysningene vil bli
behandlet i konfidensielt.

Oppgaven vil veere ferdig innen utgangen av 200&di€h er meldt til Personvernombudet
for forskning, Norsk samfunnsvitenskapelig datadfta A/S.

Jeg kommer til & avidentifisere navn pa persondsemlyifter i oppgaven, men det vil veere
ngdvendig med noen beskrivelser i forhold til stgdignende, ellers mener jeg oppgaven vil
miste et viktig aspekt. Fullstendig anonymiseringi@nsett ikke mulig i og med at jeg skriver
om Economuseum som konsept og det kan naturligeti&s i forbindelse med de involverte
personer, bade private og offentlige. Dersom deruies i kraft av din stilling vil du bli
benevnt med stillingstittel. Etter prosjektslutsker vi & lagre intervjumaterialet i Etno-
folkloristisk arkiv ved institutt for arkeologi, $tiorie, kultur- og religionsvitenskap,
Universitetet i Bergen. Det vil bli vurdert om gyei opplysninger om deg er av en slik
karakter at de bgr endres, eventuelt slettes ¢minig. Personene som har adgang til arkivet
har taushetsplikt.

Ved eventuelt gnske om videre forskning pa matetrizd doktorgradsniva, eller annen type
forskning innen forskningsfeltet region og regiasaling, vil du bli kontaktet pa ny, og ny
melding vil bli sendt til Personvernombudet. Defreiillig & la materiale bli lagret i arkivet,
og du kan nar som helst trekke dine data fra arkidenne samtykkeerklzeringen er ogsa et

102



samtykke pa & la dataene bli lagret i Etno — falktisk arkiv, Universitetet i Bergen.
Materialet vil bli lagret i 2 ar etter at prosjeké avsluttet. Dersom du gnsker det, kan du fa
lese gjennom de delene av intervjuet som jeg griskenke i oppgaven og kommentere
disse. Det vil da veere et sammendrag av den infjoman jeg @nsker a bruke.

Dersom du har lyst til & veere med pa prosjektedgefint om du gir en tilbakemelding til
meg og skriver under pa samtykkeslippen nar vi mgte

Hvis det er noe du lurer pa kan du ringe meg pa411333, eller sende en e-post til
marte.steffensen@student.uib.no. Du kan ogsa ktentak veileder Wigdis Espeland ved
institutt for arkeologi, historie, kultur- og relansvitenskap pa telefonnummer 55 58 22 01.

Med vennlig hilsen
Marte Aabakken Steffensen

Samtykkeerkleering:

Jeg har mottatt informasjon om studien av kultueba®gional utvikling, og er villig til &
delta i prosjektet.

SIgNAIUN ...t e e e
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Intervjuguide 1

Dette er en tematisk intervjuguide hvor jeg stiipersmal ut ifra ulike tema som jeg er
interessert i a fa vite mer om og fa en forstafdséva andre mener om det. Denne
intervjuguiden er ment for offentlig ansatte ogipkére som jeg skal intervjue. Dette er en
apen intervjuguide og er ment som et verktgy fog fioe & sgrge for at vi kommer inn pa de
punktene som er listet opp under, men jeg gnskelde intervjuet som en samtale og at det
er mest mulig flyt og farst og fremst informant@sfpondenten som snakker. Det er ikke
meningen at punktene skal komme i rekkefglge, m¢gggpasser pa a fa de med etter hvert

som vi er inne pa de ulike temaene.

Farst vil jeg be informantene a gjare rede forsikgrunn og rolle i dette prosjektet. For a fa
generell informasjon om informantene og hvor desgdaer seg selv. Jeg gnsker ogsa at de

skal fortelle litt om economuseum som konsept/gikisjog om interreg.

Economuseum
- Hvorfor akkurat dette konseptet?
- Hva er det som er spesielt med det?

- Hvordan har utvelgelsesprosessen veert?

Kultur og markedsfaring

- Hva legger du i kulturbasert verdiskapning? hogd at dette er et prosjekt som ligger under
"kulturbasert verdiskapning” synes jeg dette egiiessant & fa tak pa.

- hvordan kan “kultur” ligge til grunn for verdisgaing? Hva mener du om det?

- er det viktig for en region/fylke & drive med turbasert verdiskapning?

- P& hvilken mate er det viktig?

- Er kulturbasert verdiskapning ogsa en form forkedsfaringsstrategi?
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Ideologi — et viktig aspekt ved motivasjon
- Hva er det dere legger til grunn nar dere gar ggaed slike tiltak?
- Har dere gjort dere opp noen tanker rundt det?
- Har det en spesiell hensikt?

- Er det noe spesielt dere gnsker a fremme?

Regionalisering — sted og landskap (tematisere "dg)
Jeg ser pa regionalisering som det som skapes avnspillet mellom menneskers sosiale
praksiser, materielle forhold og meningsproduksjordrevet frem av hendelser pa ulike
geografisk niva.

- Er denne type verdiskapning del av et regionalggsprosjekt?

Regional identitet

| regional identitet legger jeg vekt pa felles forgelsesrammer og spraklig, etnisk,
kulturell likhet, og felles historie og religion. Alt etter hvilket og type regionalt niva det
er snakk om. Det heter seg pa fylkeskommunens nesider at: "Matkultur og
tradisjonsmat er etterkvart blitt viktige satsingséde for nasjonal og regional
identitetsbygging og for naerings-, opplevingsmessjdulturell utvikling i land over heile
verda.”

- hva tenker du om regional identitet?

- hva forstar du med "identitetsbygging”?

- har slike prosjekter regionsskapende verdier?

- er matkultur viktig for regional identitetsbyggip

- p& hvilken mate er det viktig?

- Pa hvilken mate er Hordaland et matkulturfylkefoghold til andre fylker som enten er det

eller ikke er det)
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Intervjuguide 2

Hvilken type bedrift er dere?

Hva lager dere?

Hvordan lager dere det?

Hvorfor blir de laget pa den maten?

Har dere en filosofi eller ideologi?

Hvorfor har dere valgt a sgke om Economuseums$tatus
Hvordan stiller dere, dere til dette prosjektet?

Ma dere gjgre noen endringer av bedriften na farédme inn i nettverket?
Hvilke?

Hvilke utfordringer star dere ovenfor na?

Hva er problematisk?

Hva er dere opptatt av nar dere markedsfarer ptedekderes?
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